
קידום כרטיס הגוגל ביזנס למסעדות, קליניקות וחנויות מקומיות הוא אחד הנכסים השיווקיים החזקים ביותר לעסק
שמוכר לקהל באזור גיאוגרפי מוגדר. לקוח שמחפש עכשיו “מסעדה איטלקית קרובה”, “רופא שיניים בחולון” או “חנות

פרחים פתוחה” נמצא ברגע של כוונה גבוהה, וגוגל מציגה לו תוצאות מקומיות שמושפעות ישירות מאיכות הכרטיס, רמת
האמון בו והפעילות סביבו. כאשר מנהלים את הכרטיס נכון, הוא לא רק מופיע בגוגל מפות, אלא גם מייצר שיחות, ניווטים,

הזמנות, פניות ותנועה פיזית לעסק.

עסקים מקומיים רבים משקיעים באתר, ברשתות חברתיות ובקמפיינים ממומנים, אך מזניחים את הנכס שמופיע בדיוק
בנקודת ההחלטה של הלקוח. קידום כרטיס הגוגל ביזנס דורש שילוב בין אופטימיזציה טכנית, תוכן מקומי, ביקורות,

תמונות, קטגוריות, קישורים, עקביות מידע וחוויית משתמש אמיתית. זהו תהליך מקצועי שמתחבר היטב גם אל קידום
אורגני בגוגל, אל פעילות אתר העסק ואל בניית סמכות מקומית לאורך זמן.

למה כרטיס גוגל ביזנס קריטי לעסק מקומי
כרטיס גוגל ביזנס הוא לא עוד פרופיל עסקי. עבור מסעדות, קליניקות וחנויות, הוא לעיתים נקודת המפגש הראשונה בין

העסק לבין לקוח מוכן לפעולה. המשתמש לא בהכרח רוצה לקרוא עשרה עמודים באתר, אלא להבין מי קרוב אליו, מי
פתוח עכשיו, מי מקבל דירוגים טובים ומי נראה אמין מספיק כדי להתקשר אליו.

הנראות במפות מושפעת משלושה צירים מרכזיים: רלוונטיות, מרחק ובולטות. רלוונטיות נמדדת לפי התאמת הכרטיס
לשאילתת החיפוש. מרחק קשור למיקום המשתמש מול העסק. בולטות נבנית באמצעות מוניטין, אזכורים, ביקורות,
קישורים, פעילות באתר ונוכחות דיגיטלית רחבה. לכן קידום מקומי בגוגל אינו פעולה נקודתית, אלא מערכת שלמה

שמטרתה לחזק את העסק בכל נקודות האמון.

מסעדה עם תפריט מעודכן, תמונות איכותיות, שעות פתיחה מדויקות וביקורות טריות תייצר יותר הזמנות וניווטים
ממסעדה עם כרטיס ריק. קליניקה שמציגה שירותים ברורים, אזור פעילות, תמונות מקצועיות ומענה לביקורות משדרת

יציבות ואחריות. חנות מקומית שמעדכנת מוצרים, מבצעים ומידע על זמינות מקלה על הלקוח לבחור בה במקום
במתחרה.

הבסיס המקצועי: אימות, בעלות ודיוק בפרטים
השלב הראשון בכל תהליך מקצועי הוא לוודא שהכרטיס נמצא בבעלות מלאה של העסק, מאומת ומנוהל דרך חשבון

יציב. עסקים רבים מגלים שהכרטיס נפתח בעבר על ידי עובד, ספק, לקוח או מערכת אוטומטית, וכך נוצרת בעיית שליטה.
בלי בעלות מסודרת קשה לבצע שינויים, להגיב לביקורות, להעלות תמונות או לנהל את המידע הרגיש של העסק.

לאחר האימות יש לבדוק בקפדנות את שם העסק, הכתובת, מספר הטלפון, כתובת האתר, שעות הפעילות והקטגוריות.
גוגל בוחנת עקביות בין הכרטיס לבין האתר, אינדקסים מקומיים, רשתות חברתיות ואתרי המלצות. פערים קטנים כמו

מספר טלפון ישן, כתובת מקוצרת או שם עסק שונה עלולים לפגוע באמון האלגוריתמי ולבלבל לקוחות.

שם העסק והימנעות מאופטימיזציית יתר

בעלי עסקים רבים מנסים להוסיף מילות מפתח לשם העסק, לדוגמה “קליניקת אור השן רופא שיניים השתלות שיניים
בתל אביב”. לעיתים זה מייצר קפיצה זמנית, אך מדובר בסיכון מיותר אם זה אינו שם העסק הרשמי. גוגל יכולה להשעות

כרטיסים, לערוך את השם או להפחית אמון כאשר היא מזהה מניפולציה.

הדרך הנכונה היא לשמור על שם מותג אמיתי ולחזק את הרלוונטיות דרך קטגוריות, תיאור, שירותים, פוסטים, אתר,
ביקורות ותוכן מקומי. כך בונים נכס יציב שלא תלוי בטריק זמני. עבור עסקים שמתכננים גם קידום ובניית אתרים,

עקביות המותג בין האתר לכרטיס היא תנאי בסיסי לבניית אמון.

בחירת קטגוריות ושירותים בצורה אסטרטגית



הקטגוריה הראשית בכרטיס היא אחד האותות החזקים ביותר לקידום בגוגל מפות. מסעדה צריכה לבחור קטגוריה
מדויקת ככל האפשר, למשל מסעדה איטלקית, מסעדת בשרים או בית קפה, בהתאם לפעילות המרכזית. קליניקה צריכה
להבחין בין רופא שיניים, מרפאת אסתטיקה, פיזיותרפיסט או פסיכולוג, משום שכל קטגוריה מחברת את הכרטיס לעולם

חיפושים שונה.

קטגוריות משנה מאפשרות להרחיב את טווח הרלוונטיות בלי לפגוע במיקוד. חנות חיות יכולה לשלב קטגוריות כמו חנות
לציוד לחיות מחמד, מספרת כלבים או מזון לבעלי חיים, אם השירותים אכן קיימים. בחירה מדויקת משרתת גם את

המשתמש וגם את האלגוריתם, ולכן יש לבחון את הקטגוריות מול מתחרים שמופיעים במיקומים גבוהים באזור.

אזור השירותים בכרטיס מאפשר לפרט טיפולים, מנות, מוצרים ושירותים. זהו מקום חשוב לשלב ביטויים טבעיים
שמתחברים לחיפושים אמיתיים. קליניקה יכולה לפרט ניקוי שיניים, יישור שיניים, טיפול שורש ושיקום הפה. מסעדה

יכולה להציג משלוחים, אירועים, ארוחות עסקיות ותפריט טבעוני. חנות יכולה לפרט תיקונים, הזמנות מיוחדות, איסוף
עצמי או התאמה אישית.

תוכן בכרטיס: לא רק תיאור, אלא כלי המרה
תיאור העסק צריך להיות ברור, טבעי ומשכנע. אין צורך לדחוס מילות מפתח בצורה מלאכותית. עדיף להסביר מה העסק

עושה, למי הוא מתאים, מה היתרון היחסי שלו ומה הלקוח יכול לצפות לקבל. תיאור טוב משלב שפה שירותית עם רמזים
מקומיים, למשל שכונות, אזורי שירות או קרבה לנקודות מוכרות.

בכרטיסים של מסעדות, התיאור צריך להעביר סגנון קולינרי, אווירה, סוגי ארוחות ואפשרויות הזמנה. בקליניקות, התיאור
צריך לשדר מקצועיות, דיסקרטיות, ניסיון ושירותים מרכזיים. בחנויות, התיאור צריך להציג מגוון, זמינות, שירות אישי

ויתרונות מול רכישה אנונימית ברשת.

פוסטים בגוגל ביזנס יכולים לשמש לעדכונים, מבצעים, אירועים, סוכן AI לסגירת עסקאות שירותים חדשים ותוכן עונתי.
עסק שמעלה פוסטים באופן קבוע מאותת שהוא פעיל ומעודכן. הפוסטים אינם מחליפים אתר, אבל הם מחזקים את

הכרטיס ומספקים ללקוח מידע נוסף לפני יצירת קשר.

איך לכתוב פוסטים שמביאים פעולה

פוסט טוב בכרטיס מתחיל במסר ברור. לא “מבצע חדש” בלבד, אלא “ארוחת צהריים עסקית במרכז העיר עד 16:00”,
“תור פנוי לטיפול שיננית השבוע” או “מבצע סוף עונה על נעלי ילדים”. הפוסט צריך לכלול תועלת, מיקום, זמינות וקריאה

לפעולה.

מומלץ לשלב תמונה רלוונטית ולא להשתמש בגרפיקה עמוסה. גוגל מעדיפה תוכן שנראה אמיתי, שימושי ומקומי.
תדירות של פוסט אחד לשבוע או לשבועיים מתאימה לרוב העסקים, כאשר מסעדות וחנויות יכולות להעלות עדכונים

תכופים יותר סביב מלאי, תפריט או אירועים.

תמונות, וידאו ואמון ויזואלי
תמונות הן רכיב מכריע בכרטיסים מקומיים, במיוחד בתחומים שבהם הלקוח רוצה להרגיש את המקום לפני שהוא מגיע.

מסעדה בלי תמונות עדכניות של מנות, חלל ישיבה ותפריט מפסידה לקוחות לטובת מתחרים שמייצרים תיאבון ואמון.
קליניקה שמציגה חדר טיפולים נקי, צוות מקצועי וכניסה נגישה מפחיתה חשש. חנות שמראה מדפים, מוצרים ואווירה

מאפשרת ללקוח להבין אם שווה להגיע.

כדאי להעלות תמונות מקוריות בלבד, באיכות טובה, עם תאורה טבעית ובלי פילטרים מוגזמים. גוגל מזהה דפוסי פעילות,
וגם משתמשים מבינים מהר אם התמונות נראות גנריות. מומלץ לשלב תמונות חוץ, פנים, צוות, מוצרים, שירותים

ותמונות מצב שממחישות את חוויית הלקוח.

וידאו קצר יכול להוסיף שכבת אמון משמעותית. סיור של 20 שניות במסעדה, הצצה לחדר טיפולים או הצגת מוצר חדש
בחנות יכולים לשפר מעורבות. אין צורך בהפקה יקרה בכל פעם, אבל יש צורך בתוכן נקי, יציב ורלוונטי.
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ביקורות: מנוע אמון ומנוע דירוג
ביקורות משפיעות על החלטת הלקוח ועל נראות הכרטיס. כמות הביקורות, איכותן, תדירות קבלתן, המילים שמופיעות

בהן ואופן התגובה של העסק יוצרים יחד תמונת אמון. עסק עם 300 ביקורות, דירוג גבוה ותגובות ענייניות נראה בטוח
יותר מעסק עם 12 ביקורות ללא מענה.

אסור לקנות ביקורות או לייצר ביקורות מזויפות. זו פעולה מסוכנת שמחלישה את המותג ועלולה לפגוע בכרטיס. הדרך
המקצועית היא לבנות תהליך קבוע לבקשת ביקורת מלקוחות מרוצים. מסעדה יכולה לשלוח קישור לאחר הזמנה או
ביקור. קליניקה יכולה לבקש משוב לאחר טיפול מוצלח בהתאם לרגישות התחום. חנות יכולה לשלב קישור בקבלה

דיגיטלית או בהודעת תודה.

תגובה לביקורות חייבת להיות אישית, רגועה ומכבדת. בביקורות חיוביות כדאי להודות ולהזכיר בעדינות את השירות
שניתן. בביקורות שליליות יש להימנע מוויכוח פומבי, כמה עולה לבנות אתר וורדפרס לעסק להכיר בחוויה, להציע פתרון

ולהעביר את ההמשך לערוץ ישיר. לקוחות קוראים לא רק את הביקורת, אלא גם את הדרך שבה העסק מתמודד עם
ביקורת.

הקשר בין אתר העסק לבין הכרטיס במפות
כרטיס גוגל ביזנס חזק יותר כאשר מאחוריו עומד אתר מקצועי, מהיר ומותאם לקידום. האתר מספק לגוגל מידע עמוק

יותר על העסק, השירותים, המיקום, המומחיות והסמכות. לכן עסקים שמתייחסים אל קידום ובניית אתרים כחלק
מאותה אסטרטגיה מקומית נהנים מיתרון תחרותי ברור.

באתר צריך להופיע עמוד יצירת קשר ברור עם שם העסק, כתובת, טלפון, שעות פעילות, מפה מוטמעת וקישור לכרטיס.
בנוסף, כדאי לבנות עמודי שירות מקומיים, למשל “טיפול שורש ברמת גן”, “חנות אופניים בהרצליה” או “מסעדה לאירועים

קטנים בירושלים”. עמודים כאלה תומכים גם בקידום אורגני וגם בנראות במפות.

מהירות האתר, התאמה למובייל וחוויית משתמש משפיעות על ההמרות מהכרטיס. לקוח שלוחץ מהכרטיס לאתר ומגיע
לעמוד איטי, לא ברור או לא מותאם למסך קטן עלול לחזור לגוגל ולבחור מתחרה. כאשר האתר ברור, ממוקד ומוביל

לפעולה, הכרטיס והאתר עובדים יחד כמערכת אחת.

קישורים, אזכורים וסמכות מקומית
אחד ההבדלים בין כרטיס ממוצע לכרטיס שמתקדם לאורך זמן הוא רמת הסמכות הדיגיטלית סביב העסק. גוגל בוחנת לא

רק את מה שהעסק אומר על עצמו, אלא גם מה אתרים אחרים אומרים עליו. אזכורים מקומיים, אינדקסים איכותיים,
כתבות, שיתופי פעולה וקישורים מאתרים רלוונטיים יכולים לחזק את הבולטות המקומית.

קישורים לקידום אורגני חשובים גם כאשר המטרה היא הופעה טובה יותר בגוגל מפות. אם אתר הקליניקה מקבל
קישורים מאתרים רפואיים, פורטלים מקומיים או מגזינים מקצועיים, הוא מגדיל את הסמכות של המותג. אם מסעדה

מקבלת אזכורים מאתרי אוכל, מדריכי בילוי ואתרי תיירות מקומיים, הכרטיס מקבל חיזוק עקיף דרך המותג והאתר.

עם זאת, לא כל קישור מועיל. קניית קישורים SEO ללא בקרה מקצועית עלולה להביא קישורים חלשים, לא רלוונטיים או
מסוכנים. כאשר משתמשים בשירות בניית קישורים, צריך לוודא שהקישורים מגיעים מאתרים אמיתיים, עם תוכן איכותי,

רלוונטיות נושאית או מקומית, פרופיל טבעי והקשר הגיוני.

גישה מקצועית של קידום אורגני על ידי קישורים כוללת תכנון הדרגתי, גיוון מקורות, שילוב אזכורי מותג, קישורים לעמוד
הבית, קישורים לעמודי שירות וקישורים לעמודי מיקום. המטרה אינה רק להשיג קישור, אלא לבנות תשתית שמחזקת את

האמינות של העסק מול גוגל ומול לקוחות.

התאמות מיוחדות למסעדות
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מסעדות פועלות בסביבה תחרותית ודינמית. לקוח שמחפש מקום לאכול בוחר לעיתים תוך דקות, ולכן הכרטיס חייב
לספק תשובה מיידית. שעות פתיחה מדויקות, קישור להזמנות, תפריט עדכני, תמונות מנות, אפשרויות משלוח, חניה

ונגישות משפיעים ישירות על ההחלטה.

יש להקפיד לעדכן שעות מיוחדות בחגים, אירועים, ימי סגירה או שינויים זמניים. כרטיס שמציג “פתוח” כאשר המקום סגור
מייצר ביקורות שליליות ופגיעה באמון. לעומת זאת, עדכון מהיר על תפריט עונתי, מנה חדשה או ערב מיוחד יכול להגדיל

מעורבות ולהוביל להזמנות.

במסעדות כדאי לעודד ביקורות שמזכירות מנות, שירות, אווירה ומיקום. ביקורות עם שפה טבעית כמו “הפסטה הייתה
מצוינת”, “שירות מהיר ליד הים” או “מתאים למשפחות” מסייעות לגוגל להבין טוב יותר את העסק. זו אינה מניפולציה,

אלא תוצאה של חוויית לקוח טובה ובקשה נכונה למשוב.

התאמות מיוחדות לקליניקות
קליניקות מתמודדות עם רמת רגישות גבוהה יותר. הלקוח מחפש מקצועיות, ביטחון, דיסקרטיות וזמינות. לכן הכרטיס

צריך להציג פרטים מדויקים, תיאור מאוזן, תמונות נקיות, שירותים ברורים ואפשרות קלה לקביעת תור.

בתחומים רפואיים וטיפוליים יש להיזהר מהבטחות מוגזמות. ניסוחים כמו “תוצאה מובטחת” או “הטיפול הטוב ביותר”
עלולים לפגוע באמון ואף לעמוד בניגוד לכללי פרסום מקצועיים. עדיף להציג ניסיון, תחומי טיפול, גישה שירותית, זמינות

ותהליך עבודה מסודר.

ביקורות לקליניקות צריכות להתנהל בעדינות. אין לבקש מלקוחות לחשוף מידע רפואי או אישי. כאשר מגיבים לביקורת,
יש להימנע מאזכור פרטי טיפול. תשובה מקצועית יכולה להיות כללית, מכבדת ומזמינה להמשך שיחה פרטית.

התאמות מיוחדות לחנויות מקומיות
חנויות מקומיות צריכות להשתמש בכרטיס כדי להפחית אי ודאות. לקוח רוצה לדעת אם המוצר קיים, אם החנות פתוחה,

אם יש חניה, אם אפשר להזמין מראש ואם השירות אישי. ככל שהכרטיס עונה על יותר שאלות, כך גדל הסיכוי לביקור
פיזי.

תמונות מלאי, קטגוריות מוצרים, פוסטים על מבצעים ועדכונים עונתיים יכולים ליצור תנועה מיידית. חנות צעצועים לפני
חגים, חנות פרחים לפני יום אהבה או חנות ציוד לבית לפני מעבר דירה יכולות להפיק ערך גדול מפעילות תכופה בכרטיס.

כדאי לשלב באתר עמודים שמחזקים את החיפושים המקומיים, למשל קטגוריות מוצרים עם ביטויי עיר או אזור. כך
קישורים לקידום אתרים, תוכן מקומי וכרטיס גוגל ביזנס מתחברים למערכת שמייצרת תוצאות לאורך זמן.

מדידה: איך יודעים שהכרטיס באמת מתקדם
קידום מקצועי חייב לכלול מדידה. בגוגל ביזנס אפשר לבחון שיחות, בקשות ניווט, הקלקות לאתר, צפיות, שאילתות חיפוש

ואינטראקציות עם תמונות ופוסטים. הנתונים אינם תמיד מושלמים, אך הם מספקים כיוון ברור לגבי מה עובד ומה דורש
שיפור.

מומלץ לעקוב גם אחרי דירוגים מקומיים ממיקומים שונים בעיר, משום שתוצאה במפות משתנה לפי מיקום המחפש.
עסק יכול להיות ראשון בשכונה אחת וחמישי באזור אחר. מעקב מקצועי מאפשר להבין איפה צריך לחזק נוכחות, תוכן,

ביקורות או קישורים.

בנוסף, צריך למדוד איכות לידים. אם מספר השיחות עולה אך אין יותר לקוחות, ייתכן שהכרטיס מושך קהל לא מדויק או
שהמידע הבדל בין בניית אתר תבנית לפיתוח קאסטום בו אינו מסנן ציפיות. אם יש הרבה ניווטים אבל מעט רכישות, צריך

לבדוק חוויית שירות, מלאי, שילוט, תמחור או התאמה בין ההבטחה בכרטיס למציאות בעסק.

קידום מקומי ומנועי בינה מלאכותית
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חיפושים מקומיים משתנים גם בגלל מערכות בינה מלאכותית שמסכמות מידע וממליצות על עסקים. כאשר משתמש
שואל כלי חיפוש חכם איפה למצוא קליניקה מומלצת, מסעדה קרובה או חנות אמינה, המערכת נשענת על מידע מובנה,

ביקורות, אתרים, אזכורים, תוכן וסמכות מותגית. לכן קידום במנועי בינה מלאכותית מתחיל באותם יסודות של אמון,
עקביות ותוכן איכותי.

עסק שמופיע בצורה עקבית בכרטיס, באתר, באינדקסים, בכתבות ובביקורות מגדיל את הסיכוי שמערכות חכמות יבינו מי
הוא, איפה הוא פועל ולמה הוא רלוונטי. זה אינו תחליף לקידום בגוגל מפות, אלא שכבה נוספת שמחזקת את הנראות

בכל נקודות החיפוש החדשות.

טעויות נפוצות שפוגעות בכרטיס
שימוש בשם עסק מנופח עם מילות מפתח שאינן חלק מהשם הרשמי.

שעות פעילות לא מעודכנות, במיוחד בחגים ובתקופות עומס.

קטגוריה ראשית לא מדויקת או כללית מדי.

חוסר תגובה לביקורות או תגובות אגרסיביות לביקורות שליליות.

תמונות ישנות, מטושטשות או לא מייצגות.

אתר איטי או לא מותאם למובייל שמקבל תנועה מהכרטיס ומאבד אותה.

הזנחת אזכורים מקומיים וקישורים איכותיים שתומכים בסמכות העסק.

תהליך עבודה מומלץ לקידום כרטיס גוגל ביזנס
תהליך מקצועי מתחיל באבחון מלא של הכרטיס, האתר, המתחרים והנראות המקומית. בודקים אילו עסקים מופיעים

בשלישייה המקומית, מה הקטגוריות שלהם, כמה ביקורות יש להם, אילו תמונות הם מעלים, איך האתר שלהם בנוי ואילו
אזכורים מחזקים אותם. האבחון מאפשר לבנות תוכנית מציאותית ולא לפעול לפי תחושה.

לאחר מכן מבצעים אופטימיזציה לכרטיס: פרטים, קטגוריות, שירותים, תיאור, תמונות, מוצרים, קישורים, אזורי שירות
ופוסטים. במקביל, מחזקים את האתר עם עמודי שירות ומיקום, תוכן איכותי, סימון נתונים מובנים, מהירות וקריאות

לפעולה. בשלב הבא בונים מנגנון ביקורות, אזכורים מקומיים וקישורים איכותיים.

העבודה אינה מסתיימת אחרי עדכון ראשוני. כרטיס שמתקדם לאורך זמן דורש תחזוקה חודשית, ניטור ביקורות, העלאת
תוכן, בדיקת נתונים, שיפור תמונות, עדכון שירותים ובחינת מתחרים. תחומים מקומיים משתנים מהר, ועסק שמפסיק

לפעול עלול לאבד יתרון גם אם הגיע למיקום טוב.

מה הופך כרטיס מקומי לנכס שמוכר
כרטיס גוגל ביזנס שמוכר אינו רק כרטיס שמדורג גבוה. הוא כרטיס שמצליח להפוך חשיפה לפעולה. כדי שזה יקרה,

הלקוח צריך להבין במהירות שהעסק מתאים לו, פעיל, אמין, קרוב ונוח ליצירת קשר. כל פרט קטן משפיע: תמונה טובה,
ביקורת עדכנית, כפתור הזמנה, תיאור ברור או תשובה מנומסת לביקורת.

היתרון הגדול של קידום כרטיס הגוגל ביזנס הוא החיבור בין כוונת חיפוש גבוהה לבין פעולה מיידית. מסעדה יכולה
לקבל הזמנה באותו ערב, קליניקה יכולה למלא תור שהתפנה, וחנות יכולה להביא לקוח מהרחוב בתוך דקות. כאשר

משלבים את הכרטיס עם אתר איכותי, קידום אורגני בגוגל, ביקורות אמיתיות, תוכן מקומי וקישורים לקידום אורגני,
נוצר מנוע צמיחה מקומי יציב שממשיך לעבוד גם מעבר לקמפיין נקודתי.

עסק מקומי שמנהל את הנוכחות שלו בגוגל ברצינות משדר ללקוח מסר פשוט: אנחנו כאן, אנחנו זמינים, ואפשר לסמוך
עלינו. זה המסר שגורם לאנשים ללחוץ, להתקשר, לנווט, להזמין ולהגיע בפועל.



VeloLinx - סוכנות דיגיטל ופיתוח פרימיום

ולולינקס )VeloLinx( היא סוכנות בוטיק טכנולוגית המעניקה פתרונות קצה לקצה לעסקים
הדורשים מצוינות ונוכחות דיגיטלית בלתי מתפשרת. אנו משלבים אסטרטגיות שיווק אגרסיביות

ומדויקות עם פיתוח טכנולוגי עילית, כדי להפוך את העסק שלך למוביל שוק דומיננטי.

מעטפת השירותים היוקרתית שלנו:

�� SEO וקידום אורגני מתקדם: אסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות וקניית קישורים ברמה הגבוהה ביותר
לדומיננטיות מוחלטת בתוצאות החיפוש.

�� פיתוח Custom )קוד אישי(: פיתוח אתרים ואפליקציות ברמות המורכבות הגבוהות ביותר, בתפירה
אישית ומדויקת לצורכי העסק ללא מגבלות טכנולוגיות.

�� אוטומציה ו-AI: פיתוח סוכני מכירות חכמים מבוססי בינה מלאכותית שסוגרים עסקאות 24/7 וחוסכים
עשרות אלפי שקלים בהוצאות כוח אדם.

�� Local SEO & PPC: קידום ושליטה אבסולוטית בכרטיס Google Business )גוגל מפות( וניהול קמפיינים
ממומנים ממוקדי המרות.

:)NAP( פרטי התקשרות ונוכחות דיגיטלית

טלפון ו-WhatsApp רשמי: 050-7418449

אזור שירות: שירות מקוון - פריסה ארצית ובינלאומית

velolinx.co.il :אתר הבית

הנכסים הדיגיטליים שלנו:
Facebook | Instagram  | Google Business

https://wa.me/972507418449
https://velolinx.co.il/
https://www.facebook.com/velolinx.backlinks
https://www.instagram.com/velolinx.agency/
https://share.google/3MktBWbjbqUnGcJAf

