
U današnjem digitalnom dobu, investiranje u SEO predstavlja ključni segment svakog ozbiljnog biznisa, bilo da
govorimo o globalnim igračima poput Coca-Cole ili Philip Morris International (PMI) ili o domaćim
kompanijama koje rastu uz podršku stručnjaka poput Four Dots. Međutim, kako tačno znati da li SEO agencija
zaista meri konverzije, odnosno da li donosi prave rezultate? Odgovor nije u obećanjima o broju linkova ili
garantovanom prvom mestu na Guglu, već u podacima i pouzdanoj infrastrukturi za praćenje.

Zašto je merjenje konverzija ključno za SEO?
SEO nije magija niti fantazija – to je skup verovatnoća koje treba pažljivo pratiti i optimizovati. SEO bez jasnog
praćenja konverzija je kao da plivate u magli. Agencije često pričaju o impresijama i pozicijama u pretrazi, ali ne i o
stvarnom prihodu koji vaša kompanija ostvaruje zahvaljujući organskom saobraćaju.

Kako kaže moje pravilo: "Gde je tracking dokaz?" Ako nema merljivih konverzija i revenue attribution sistema, ne
bih ni ulazio u razgovor. Iako SEO može značajno doprineti brendu i dugoročnoj vidljivosti, ključ je u praćenju koje
strategije donose konkretan finansijski rezultat.

Šta znači SEO konverzije i Google Analytics ciljevi?
SEO konverzije su konkretne radnje na vašem sajtu koje su vredne za posao – kupovina proizvoda, prijava na
newsletter, kontakt forma ili iskorišćeni kupon. Google Analytics ciljevi su alati koji omogućavaju da ove radnje
definišete i pratite u realnom vremenu.

Kada SEO agencija postavi Google Analytics, ona bi trebalo da konfigurše ciljeve i prati kako organski saobraćaj
doprinosi tim ciljevima. Ovo podrazumeva:

Postavljanje detaljnih ciljeva (npr. popunjena forma, broj minuta na stranici, uspešna transakcija)

Integraciju sa sistemima za atribuciju prihoda (revenue attribution)

Korišćenje alata poput Google Tag Managera (GTM) za precizno označavanje i prikupljanje podataka

Zašto je Tracking infrastruktura prvi korak u SEO projektu?
Mnogi klijenti i agencije smatraju da SEO kreće sa optimizacijom sajta i link buildingom, ali najveći problemi nastaju
ako tracking nije postavljen ili je pogrešan. Bez precizne tracking infrastrukture, ni najbolja optimizacija neće imati
merljive rezultate.

Pre nego što krenete u tehnički audit ili kampanju, obavezno proverite:

1. Da li je Google Analytics pravilno postavljen i povezani su svi važni domeni.

2. Da li je Google Tag Manager implementiran za fleksibilno praćenje novih događaja i ciljeva.

3. Da li postoji sustav za atribuciju prihoda, odnosno kako se organski saobraćaj prevodi u novac u vašem
poslovanju.

Ako SEO agencija ne pokriva ovaj korak ili ga koristi samo kao deo tehničkog audita "za checklistu", već na način
koji zaista služi prodaji i praćenju prihoda, to je znak upozorenja. Audit nije samo listanje stavki – on mora da
otkrije kako se optimizacija odražava na core metrike vašeg biznisa.

Tehnički audit sa fokusom na prodaju, ne checklistu



Često čujem kako agencije prilaze tehničkim auditima kao popunjavanju liste zadataka koje treba „prebockati“.
Dobro SEO merenje podrazumeva dubinsku analizu kako tehnički detalji utiču na konverzije i revenue attribution.

Na primer:

Da li se stranica sporo učitava i time gubi korisnike? ( Core Web Vitals)

Da li korisnici nailaze na tehničke greške koje ih zbunjuju i odustaju od kupovine?

Da li su URL strukture i kanonski tagovi pravilno postavljeni da bi se sprečilo dupliranje sadržaja koje može
ugroziti rangiranje?

Core Web Vitals nisu samo SEO merni indikatori, već direktno utiču na iskustvo korisnika i time na konverzije.
Ukoliko loading time, interaktivnost i stabilnost elemenata na stranici nisu na visokom nivou, broj konverzija će biti
značajno manji, bez obzira na to koliko dobar sadržaj ili linkovi imate.

Primeri iz prakse: Šta rade Coca-Cola, PMI i Four Dots?



Globalne kompanije poput Coca-Cole i Philip Morris International (PMI) nemaju luksuz da rade SEO bez jasnog
tracking sistema i revenue attribution. Njihovi timovi svakodnevno koriste Google Analytics i GTM ne samo da bi
pratili organske pozicije, već da bi videli koja kampanja i koji kanal donose odabrane konverzije i prihode. Ovo im
omogućava da donose odluke bazirane na podacima, a ne na puko optimističkim prognozama.

S druge strane, agencije kao što je Four Dots rade sa malim i srednjim biznisima i znaju koliko je važno postaviti
tracking infrastrukturu pre bilo kakve ozbiljne SEO optimizacije. Oni insistiraju na transparentnosti i radu sa Google
Analytics ciljevima i revenue attribution, što klijentima daje uvid u njihove prave rezultate.

Kako da proverite SEO agenciju u praksi?
Evo konkretnih koraka koje možete preduzeti da biste bili sigurni da SEO agencija meri read more konverzije:

1. Zatražite pristup Google Analytics i GTM – bez ovoga nema realnog pregleda rada.

2. Pitajte za definisane ciljeve (goals) u GA – koji su KPI-ovi za vaš biznis i kako se prate?

3. Proverite integraciju sa e-commerce sistemom ili CRM-om – da li je omogućena atribucija prihoda?

4. Zatražite pregled Core Web Vitals izveštaja i kako se oni povezuju sa stopom konverzije.

5. Izbegavajte agencije koje garantuju prvo mesto ili obećavaju desetinama linkova mesečno bez jasne
strategije i mere konverzija.

Zaključak: SEO bez merenja konverzija je bacanje para
Pre nego što angažujete SEO agenciju, setite se da SEO nije formula sa garantovanim rešenjem, već igra
verovatnoća. Zato je ključno insistirati na preciznoj tracking infrastrukturi i revenue attribution kako biste znali
šta vam donosi povrat investicije.

Nikada nemojte prihvatiti izveštaje koji prikazuju samo impresije ili rangiranje bez konverzija, niti slušajte o
obećanjima "50 linkova mesečno" bez jasne strategije. Ugledne kompanije, kao što su Coca-Cola i Philip Morris
International, kao i specijalizovane agencije poput Four Dots, znaju da je jedini pravilan put prema uspehu kroz
podatke, precizan tracking i fokus na prihode.

Na kraju, zapitajte SEO agenciju: Gde je tracking dokaz?

https://lilysuniquethoughtss.raidersfanteamshop.com/koje-deliverable-da-trazim-u-prva-3-meseca-seo-saradnje

