
U eri kada veštačka inteligencija (AI) u pretragama odmah isporučuje odgovore, pitanje “da li SEO i dalje ima
smisla?” postaje sve aktuelnije. Korisnici sve češće dobijaju sažete informacije bez klika na linkove, što menja pravila
igre za stratege sadržaja i vlasnike sajtova.

Ovaj tekst detaljno analizira kako zero-click pretrage utiču na vidljivost i kako se SEO može kreirati svesno za ljude i
AI u isto vreme. Uz to, govorićemo i o ulozi društvenih mreža i platformi za donacije u građenju prisutnosti i verne
publike.

Šta znači da AI daje odgovor odmah?
Google i drugi pretraživači koriste AI da generišu direktne odgovore na pitanja korisnika, bez liste linkova. Ovo
su primjeri:

Kratki rezime – AI sumira informacije iz nekoliko izvora u jedan jasan odgovor.

Featured snippets – deo teksta koji se prikazuje iznad rezultata, često bez potrebe za klikom.

Conversational UI – platforme koje omogućavaju korisnicima da dobiju informacije kroz razgovor sa AI-
chatbotom.

Ova praksa vodi ka so-called zero-click search: korisnik ne mora ni da klikne na link, jer je odgovor već vidljiv i
upotrebljiv.

Zero-click pretraga: šta je problem za SEO?
Zero-click znači manje prometa na sajtovima, posebno onim koji se oslanjaju na organski saobraćaj. Ako
korisnik dobije odgovor direktno u pretraživaču, zašto bi odlazio na vaš sajt?

Efekat Opis Manje klikova AI direktan odgovor odvlači posetioce od izvornog sadržaja. Gubitak pažnje Kratak i
jasan odgovor kraće zadržava korisnika na vašem kanalu. Smanjena vidljivost SEO se više ne meri samo pozicijom
na Google-u, već prisustvom u više digitalnih ekosistema.

Da li to znači da SEO više ne vredi?
Ne. Uprkos promenama, SEO je i dalje ključna strategija



Vidljivost u razmeni informacija: SEO nije samo o rangiranju, već i o prisustvu tamo gde se informacije
razmenjuju – uključujući društvene mreže poput Facebook-a, X (bivši Twitter), i Threads.

Prepoznatljiv sadržaj: AI i dalje zavisi od izvora kako bi napravio odgovor. Sadržaj koji je jasan, kredibilan, i
jedinstven ima veće šanse da bude korišćen kao pouzdan izvor.

Trajnost u brendiranju: SEO pomaže da vaš sadržaj ostane relevantan i u digitalnoj arhivi, pogotovo kada se
podrži redovnim deljenjem i interakcijom na društvenim mrežama i platformama za donacije.

Kako prilagoditi SEO strategiju era AI i zero-click ponašanja?

1. Fokus na kvalitet i jedinstvenost

Ne možete se nadmetati sa AI ako kreirate generički sadržaj koji svi prave. Umesto toga, napravite tekstove koji:

odgovaraju na specifična pitanja vaše publike

uzima u obzir potrebe i jezik ciljane industrije

2. Optimizujte za featured snippets

Strukturišite sadržaj tako da AI može lako da izvlači odgovore:

koristite jasna pitanja u podnaslovima

dajte koncizne definicije i liste

koristite tabelarne formate kad je prikladno

3. Višekanalno prisustvo

Društvene mreže su neizostavan deo moderne SEO strategije:

Facebook i X: platforme za brzo deljenje i diskusiju

Threads: novi kanal za direktnu razmenu i kreiranje zajednice



Ovo nije samo dodatak SEO-u, već način da povećate vidljivost i povežete se sa publikom bez da je potpuno
zavisite od pretrage.

4. Podrška kroz donacije i zajednicu

Mnogi B2B i medijski sajtovi danas grade poverenje koristeći PayPal i Patreon kao platforme za donacije. To je
direktna veza sa publikom koja:

finansijski podržava sadržaj

postaje ambasador vašeg brenda

pomaže u daljem širenju preko ličnih preporuka

Primer SEO i AI integrisane strategije
Recimo da imate medijski sajt o IT industriji. Umesto https://n2.rs/magazin/zasto-vas-brend-mora-biti-vidljiv-u-ai-
pretrazi/ da radite samo na rangiranju ključne reči “šta je zero-click search”, vi pravite:

1. Kraktak FAQ deo sa definicijom zero-click i primerima, optimizovan za featured snippets.

2. Detaljnu analizu trendova i praktične savete kako poslovni sajtovi mogu da prilagode svoje digitalne kampanje.

3. Deljenje ovih sadržaja na Facebook-u i X-u sa pozivom na diskusiju.

4. Otvaranje Patreon naloga gde zainteresovani mogu da dobiju dodatne studie slučaja i tutorijale.

Ovako ste uskladili SEO i prisustvo u digitalnim zajednicama, uz podršku verne publike – što daleko prevazilazi
pandemiju klasičnog organski saobraćaja.

Zaključak
SEO i AI nisu protivnici, već saveznici u modernom digitalnom marketingu. Zero-click ponašanje ne znači kraj SEO-
a, već poziva na promenu u načinu razmišljanja.

Da sumiramo:

SEO je dalje ključ prisutnosti u virtuelnom svetu.

AI koristi vaše podatke i sadržaj za generisanje odgovora.

Morate graditi prepoznatljiv, kredibilan i koristan sadržaj.

Društvene mreže i platforme za donacije su sve važniji za održivi rast.

Uvežbajte ovu strategiju i SEO će nastaviti da vredi i u eri gde AI daje odgovore odmah.
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