
קניית קישורים

עסקים ותיקים שנמצאים שנים בזירת האינטרנט נושאים על הגב היסטוריה ארוכה של קידום אתרים בגוגל, קמפיינים
ישנים, ספקים מתחלפים ופרויקטי בניית קישורים שלא תמיד עמדו בסטנדרטים של היום. פרופיל קישורים ישן שלא

טופל נכון עלול לבלום צמיחה, לפגוע בדירוגים, ובמקרים קיצוניים אף לגרום לעונשים. ניקוי חכם ומדויק של פרופיל
הקישורים הוא מהלך אסטרטגי, במיוחד עבור מותגים ותיקים שרוצים להמשיך להוביל בתוצאות החיפוש לאורך זמן.

למה דווקא עסקים ותיקים חייבים ניקוי פרופיל קישורים
עסק חדש מתחיל בדרך כלל מדף נקי, אך עסק שפועל באונליין מעל חמש קידום עסקים בגוגל או עשר שנים סוחב איתו

שכבות של פעילות דיגיטלית. בפועל, פרופיל הקישורים שלו מורכב משנים של קניית קישורים, החלפות, פוסטים
אורחים, ספריות עסקים ואתרים שכבר לא קיימים או הפכו לספאם. האלגוריתם של גוגל התבגר, מה שעבד ב-2012

נתפס היום כמניפולציה, ודווקא מותגים גדולים עלולים למצוא את עצמם חשופים יותר לעדכוני איכות.

עבור עסק ותיק שמשקיע כבר שנים בקידום אורגני לעסקים, פרויקט ניקוי קישורים הוא לא "בונוס", אלא חלק
מהתחזוקה השוטפת של הנכס הדיגיטלי. הוא משחרר את האתר מתלות בקישורים בעייתיים, מחזק את האמון של גוגל

במותג, ומייצר בסיס בריא לבניית שכבת קישורים חזקים ויציבים לעתיד.

מהו פרופיל קישורים רעיל ואיך מזהים אותו

סימנים ראשונים לפרופיל בעייתי

לפני שנכנסים לטכניקה, כדאי להבין איך נראית בעיה בשטח. לא חייבים לראות הודעת עונש ידני כדי להבין שיש בעיה.
לעיתים קרובות השטח "מדבר" דרך נתוני האנליטיקס וסרץ' קונסול: תנודות קיצוניות בדירוגים, ביטויים שנפלו בבת אחת,

או קטגוריות שלמות שאיבדו תנועה אורגנית ללא שינוי משמעותי בתוכן או באתר עצמו.

כאשר חברת קידום אתרים מנוסה נכנסת לבדיקה, היא בוחנת לא רק את כמות הקישורים אלא בעיקר את האיכות,
ההקשר והדינמיקה שלהם לאורך זמן. פרופיל שיש בו ריכוז חריג של קישורים מאתרים חלשים, לא קשורים לתחום, או

כאלה שמשכפלים עוגן זהה שוב ושוב הוא מתכון לבעיה עתידית.

מאפיינים קלאסיים של קישורים רעילים

קישורים מאתרים שאין להם כמעט תנועה אורגנית, או שלא מדורגים בכלל בגוגל.

קישורים מאתרים עם תוכן אוטומטי, ספיני, או אתרי PBN ישנים שננטשו.

שכפול מוגזם של טקסט עוגן מסחרי, בעיקר ביטויים של קידום אתרים בגוגל או ביטויי כסף אחרים, ללא גיוון
טבעי.

קישורים מתוך תגובות ספאם, פורומים ישנים, ספריות כלליות בלי ערך אמיתי לגולש.

קישורים מאתרים שנראים כמו "שוק קישורים" גלוי - עמודי מאמרים עם עשרות אאוטבאונד לינקס לא
קשורים.

כאשר מצטבר מספר גדול של אלמנטים כאלו לאורך שנים, גם מותג חזק עם פעילות תוכן איכותית עשוי לסבול. כאן נכנס
לפעולה תהליך מקצועי של ניקוי פרופיל קישורים.

שלב ראשון: מיפוי מלא של פרופיל הקישורים
הטעות הנפוצה ביותר היא לקפוץ ישר לקובץ disavow בלי להבין את התמונה המלאה. עסק ותיק צריך להתחיל

בפרויקט מסודר של מיפוי, איסוף ושילוב נתונים ממספר מקורות: Google Search Console, כלים מסחריים כמו

https://en.search.wordpress.com/?src=organic&q=%D7%A7%D7%A0%D7%99%D7%99%D7%AA%20%D7%A7%D7%99%D7%A9%D7%95%D7%A8%D7%99%D7%9D
https://www.animenewsnetwork.com/bbs/phpBB2/profile.php?mode=viewprofile&u=1218576


Ahrefs/SEMrush/Majestic, ולעיתים גם מערכות פנימיות של חברת קידום אתרים שמלווה את העסק לאורך זמן.

מטרת המיפוי היא לבנות "צילום רנטגן" של פרופיל הקישורים: להבין כמה דומיינים מפנים, באיזו התפלגות, מאילו
מדינות, מהו תמהיל העוגנים, ואילו מקורות קישורים מייצרים יותר מדי רעש יחסית לערך שהם מוסיפים. זה השלב

שמפריד בין טיפול נקודתי לבין אסטרטגיה ארוכת טווח.

סיווג קישורים לפי רמות סיכון

לא כל קישור חלש הוא אוטומטית "רעיל". בעבודת ניקוי מקצועית כדאי לבנות מודל סיווג תלת-שכבתי: קישורים בטוחים
לשימור, קישורים חשודים למעקב, וקישורים בעייתיים להסרה או להתנערות. הסיווג נשען על שילוב של פרמטרים

כמותיים )מדדי סמכות, טראפיק, ספאם סקור( עם בדיקה ידנית של נציג שמבין היטב איך נראים אתרי לוויין ותיקים,
רשתות פרטיות ובניית קישורים אגרסיבית מהעשור הקודם.

שלב שני: אנליזה של היסטוריית קידום ובניית קישורים
עסקים ותיקים החליפו בדרך כלל כמה ספקים, וכל אחד מהם השאיר "טביעת אצבע" שונה בפרופיל הקישורים. לפני
שמוחקים חצי אינטרנט, כדאי להבין מי בנה מה, באילו שנים, ובאילו גישות. זהו מידע קריטי להפרדה בין פעילות ישנה

שהאלגוריתם כבר "ספג" לבין מהלכים טריים שעלולים להיראות מניפולטיביים מדי.

כאשר מישהו בעל ניסיון בפיתוח אתרים ובניית אתרים בקוד בוחן את הדפוסים, הוא יכול לזהות אתרי רשת שחוזרים
על עצמם, טמפלטים זהים, תאריכי פרסום חשודים והטמעות טכניות שמאפיינות תקופות שונות בשוק ה-SEO. זה

מאפשר לנקות ביעילות מבלי לפגוע בטראסט שנבנה בצורה אורגנית.

התייחסות לעדכוני ליבה ושינויים באלגוריתם

אחד הכלים האסטרטגיים בניקוי קישורים לעסקים ותיקים הוא השוואת טיימליין: מתי בוצעו פרויקטי בניית קישורים
אגרסיביים, מול אילו עדכוני ליבה של גוגל יצאו בזמנים סמוכים. אם רואים ירידות מובהקות סביב עדכונים שנגעו לאיכות

קישורים ולספאם, אפשר לקשור בין ההתנהגות בעבר לבין הפגיעה בדירוגים כיום, ולתעדף את הניקוי בהתאם.

שלב שלישי: אסטרטגיית הסרה והתנערות )Disavow( חכמה
כלי ההתנערות של גוגל הוא חד-משמעית צעד קיצוני. שימוש אגרסיבי מדי בו עלול לפגוע בכמות האותות החיוביים
שגוגל מזהה סביב המותג. מצד שני, התעלמות מוחלטת מאיים ברורים היא גם אסטרטגיה מסוכנת. עסקים ותיקים

צריכים גישה מדורגת, עם בקרה צמודה והשוואה שוטפת לנתוני ביצועים.

מתי לנסות הסרה ידנית ומתי ישר להתנער

באופן עקרוני, כאשר מדובר באתרים לגיטימיים, גם אם חלשים, עדיף לנסות יצירת קשר אנושית ולהסיר קישורים
בעייתיים באופן טבעי. זה נכון במיוחד כאשר מדובר בקישורים שנוצרו בהסכמה בעבר, במסגרת שיתופי פעולה אמיתיים.

לעומת זאת, כאשר רואים רשתות PBN, אתרי ספאם מובהקים או קישורים אוטומטיים, אין טעם להשקיע משאבים
בתקשורת, וכדאי לעבור להתנערות ישירה בדומיין.

ניסיון מראה שעסק ותיק שמנהל נכון את האיזון בין הסרות ידניות לבין disavow מדורג טוב יותר לטווח ארוך, משום שהוא
משדר לגוגל דפוס של ניהול איכות, לא רק ניסיון לכבות שריפות.

עקרונות בניית קובץ Disavow לעסק ותיק

התמקדות ברמת דומיין ולא רק ברמת URL, כאשר ברור שהאתר כולו בעייתי.

תיעוד פנימי של כל דומיין שנכנס לרשימה, כולל נימוק קצר, תאריך ומי אישר.

בדיקה מחודשת אחת לכמה חודשים, כדי להימנע מהעמסת דומיינים שכבר לא קיימים או שלא משפיעים
בפועל.



הצלבת ביצועים לפני ואחרי העלאת הקובץ, תוך התייחסות ללג של מספר שבועות עד חודשים עד שרואים
השפעה בשטח.

שלב רביעי: בניית שכבה חדשה של קישורים חזקים וממותגים
ניקוי בלי בנייה מחדש יוצר "חלל ריק" בפרופיל הקישורים. עבור מותג ותיק, המטרה איננה רק להסיר רעשים, אלא לבנות

בסיס איכותי שמייצר יציבות עדכנית. זה המקום בו בניית אתרים לעסקים, אסטרטגיית תוכן ופעילות PR דיגיטלית
נפגשים עם קידום אתרים בגוגל ברמה הגבוהה ביותר.

תמהיל קישורים שמותאם לעסק ותיק

מותג שמוכר בשוק כבר שנים יכול להרשות לעצמו דפוס קישורים שונה לגמרי מעסק בתחילת דרכו. אחוז גבוה יותר של
קישורי ברנד, אזכורי שם, כתבות יח"צ וסקירות מקצועיות נתפס כטבעי יותר, במיוחד אם הוא מגובה בנכסים דיגיטליים

איכותיים כמו בלוג מקצועי, אתר תדמית שעבר בניית אתרים מודרנית ועמודי נחיתה שמיושרים לשפת המותג.

קישורים מאתרי תוכן מקצועיים ורלוונטיים לתחום, גם אם לא בעלי כוח SEO עצום, כל עוד הם אמיתיים ובעלי
קהל.

אזכורים בכתבות תדמית, ראיונות, שיתופי פעולה עסקיים, כאשר הקישור משתלב באופן טבעי בטקסט.

שימוש מבוקר באפיקים של קניית קישורים איכותיים, עם פיקוח הדוק על סוג האתרים, תמהיל העוגנים
והקשר בין התוכן למותג.

קישורים מנכסים בבעלות החברה: בלוגים אזוריים, מיקרו-אתרים, ואתרי פרויקטים שבנויים בתצורה תקנית
על ידי צוותי פיתוח אתרים.

תפקיד התוכן והטכנולוגיה בבניית קישורים מודרנית

עסקים ותיקים שהשקיעו בעבר רק ברכישת לינקים נאלצים היום לעבור למודל הוליסטי יותר. כדי שהשקעה בקידום
אתרים בגוגל תישא פרי לאורך זמן, צריך ליישר קו בין התוכן, מבנה האתר והטכנולוגיה. כאשר אתר עובר ריענון, הכולל
בניית אתרים בקוד מודרני, שיפור ביצועים, אופטימיזציה ל-Core Web Vitals ותכנון ארכיטקטורת תוכן, כל קישור חדש

שמופנה אליו מייצר ערך גבוה יותר גם למשתמש וגם לאלגוריתם.

היכולת של חברת קידום אתרים שמבינה גם בפיתוח לקחת בעלות על כל השרשרת - החל מבניית אתרים לעסקים
ועד ניהול חכם של פרופיל קישורים - היא יתרון מהותי במיוחד לעסקים שלא יכולים להרשות לעצמם סיכונים מיותרים.

איזון בין סיכונים להזדמנויות בקניית קישורים לעסק ותיק
אי אפשר להתעלם מכך שקניית קישורים עדיין קיימת כחלק מהשוק, גם אצל שחקנים גדולים. ההבדל הוא בגישה: עסק

ותיק לא יכול להרשות לעצמו מהלכים גסים וזולים. כל קישור שנרכש חייב לעבור פילטר כפול: ערך למשתמש ועמידה
בסטנדרטים עדכניים של אלגוריתם גוגל. במילים אחרות, היחס לקישור צריך להיות כמו אל שטח מדיה לכל דבר - נבדק,

מתועד ונמדד.

קריטריונים סבירים לבחינת הזדמנויות קישור

התאמה לקהל היעד: האם האתר המפנה פונה לקהלים דומים לשלכם, גם אם לא מדובר באתר SEO קלאסי
חזק.

איכות התוכן: האם התוכן באתר המפנה נכתב בצורה מקצועית, קריאה, וסביר שגולשים אכן צורכים אותו.

גיוון: בדיקה שהקישור החדש לא ייצור ריכוז מוגזם של עוגן מסוים או ישכפל דפוסים בעייתיים מהעבר.

שקיפות: עבודה עם ספקים שמספקים דוגמאות אמתיות, נתוני טראפיק, ודיאלוג מקצועי, ולא רשימות
אנונימיות של "אתרים חזקים".



שילוב בין קידום אורגני לעסקים ותיקים לבין תשתית טכנולוגית נכונה
ניקוי פרופיל קישורים הוא אומנם משימה "אוף-סייט", אבל ההשפעה המלאה שלו מתממשת רק כאשר האתר עצמו

מותאם לצמיחה. מותג ותיק שעדיין עובד על פלטפורמה ישנה, ללא הפרדה ברורה בין קטגוריות, תכנים מיושנים וחוויית
מובייל חלקית, לא ממצה את פוטנציאל הפרופיל הנקי החדש. לכן, תהליך הניקוי הוא הזדמנות לבצע רענון עומק וליישם

סטנדרטים של פיתוח אתרים מודרני.

מתי נכון לשקול בניית אתר מחדש

כאשר מבצעים בדיקה יסודית ונחשפים לבעיות עומק: קוד לא תקין, מבנה URL מיושן, עשרות הפניות מיותרות, טעינת
דפים איטית וחוסר התאמה למובייל, לעיתים יותר נכון לשקול פרויקט בניית אתרים בקוד נקי מאפס. עבור עסקים

ותיקים, זו הזדמנות לשלב תכנון SEO מהשלב הראשון, במקום להמשיך "להדביק טלאים" על מערכת ישנה.

כאשר צוות שבקי גם בבניית אתרים וגם בקידום אורגני לעסקים מוביל את הפרויקט, אפשר לתכנן מבנה קטגוריות
ותתי-קטגוריות שתומך בקישורים עתידיים, לבנות היררכיית כותרות נכונה, ולהבטיח שכל עמוד בעל פוטנציאל קישורי

מקבל את תשומת הלב הראויה כבר בארכיטקטורה.

ניהול שוטף: איך שלא לחזור שוב לפרופיל קישורים בעייתי
לאחר ניקוי יסודי, האתגר האמיתי הוא שימור. עסקים ותיקים מתמודדים עם מגוון גורמים שמייצרים קישורים באופן

שוטף: שיתופי פעולה, מפיצים, זכיינים, עובדים לשעבר ואפילו מותגי בת. ללא מדיניות מסודרת, הפרופיל הנקי עלול שוב
להתמלא באותות לא רצויים תוך שנתיים-שלוש.

פרוטוקול ניהול קישורים לעסק ותיק

ביקורת רבעונית של פרופיל הקישורים, עם דגש על דומיינים חדשים שנכנסו לתמונה.

הנחיה ברורה לשותפים וספקים לגבי סוגי קישורים רצויים ולא רצויים, כולל דוגמאות.

תיעוד פנימי של כל קמפיין בניית קישורים חדש: מאילו אתרים, באילו תאריכים, ובאילו עוגנים.

שילוב בקרה על קישורים כחלק מדוחות ביצועי ה-SEO התקופתיים, ולא כפרויקט חד-פעמי.

שיתוף פעולה נכון בין העסק לחברת קידום אתרים
עבור עסק ותיק, בחירת שותף בתחום הקידום אתרים בגוגל היא החלטה אסטרטגית שוות ערך לבחירת משרד פרסום

או יועץ ארגוני. פרויקט ניקוי פרופיל קישורים חושף לעיתים מהלכים שנעשו בעבר, חלקם בצורה לא שקופה. כדי לנוע
קדימה, צריך מערכת יחסים שמושתתת על מדידה, שקיפות והבנה משותפת של רמת הסיכון שהמותג מוכן לקחת.

שותף נכון ישלב בין ניסיון מעשי בשיקום אתרים שנפגעו לבין הבנה עמוקה בבניית אתרים לעסקים, UX, מדיה ותוכן. הוא
ידע להסביר להנהלה הלא-טכנית מדוע ניקוי קישורים אינו "פרויקט טכני", אלא מהלך שנוגע למוניטין הדיגיטלי של

החברה ולערך הכלכלי של הנכס האורגני.

למה ניקוי פרופיל קישורים צריך להיעשות מתוך עמדת כוח
המורכבות הגדולה ביותר אצל עסקים ותיקים היא הפחד "לגעת במשהו שעובד". יש תחושה טבעית שאם האתר מדורג

סביר, כל שינוי אגרסיבי בקישורים עלול להפיל הכל. בפועל, גישה נכונה תבנה את תהליך הניקוי מתוך עמדת כוח: קודם
מחזקים את הנכסים הקיימים, משפרים את האתר, מוסיפים תכנים אסטרטגיים, ורק אז מתחילים לנקות בצורה מדורגת,

תוך בחינה של ההשפעה בכל שלב.

ניקוי פרופיל קישורים שנעשה במקביל להשקה של נכסי תוכן חדשים, ריענון אתר ופרויקט מדוד של בניית קישורים
איכותיים, משדר לגוגל תמונה אחרת לגמרי מאשר מחיקה המונית וריקון הפרופיל. זה מסמן התפתחות טבעית, התבגרות

מותגית והתאמה לסטנדרטים עדכניים, ולא ניסיון להסתיר עקבות.



מבטים קדימה: איך עסקים ותיקים יישארו חזקים באורגני גם בעדכונים
הבאים

קשה לחזות את העדכון הבא של גוגל, אבל קל מאוד לזהות מגמה: פחות סובלנות לדפוסים מניפולטיביים, יותר דגש על
איכות אותות המותג, ועל התאמה אותנטית בין מה שהמשתמשים מחפשים לבין מה שהאתר מציע בפועל. ניקוי חכם של

פרופיל הקישורים הוא חלק מהמענה, אבל הוא חייב להתחבר לתמונה רחבה של אסטרטגיית קידום אורגני לעסקים
ותיקים.

עסק שמבין שהאתר שלו הוא לא רק "כרטיס ביקור" אלא תשתית צמיחה, יסכים להשקיע בו בדומה להשקעה בכל
תשתית עסקית אחרת: לשפר את הטכנולוגיה, לחדש את התוכן, למדוד את ביצועי הקידום אתרים בגוגל במונחי הכנסה

ולא רק מיקומים, ולהסתכל על בניית קישורים ככלי מיתוגי, לא כטקטיקה טכנית בלבד.

עבור מותגים ותיקים, החיבור בין ניקוי פרופיל קישורים ישן, שדרוג תשתית הבניית אתרים הקיימת, ובחירה מדויקת של
שותפים לפיתוח אתרים וקידום, הוא לא מהלך חד פעמי אלא תהליך מתמשך. מי שיטפל באופן עקבי בשכבות

ההיסטוריה המצטברת סביב האתר שלו, ימצא את עצמו נהנה מיתרון יחסי בכל עדכון אלגוריתם חדש, במקום לרדוף
אחרי הנזק בדיעבד.

VeloLinx & VeloWeb - פתרונות דיגיטל מתקדמים

איש קשר: רפאל )Refael( הרוש

אזור שירות: אונליין - פריסה ארצית ובינלאומית

טלפון: 050-9122133

אתרי אינטרנט:
VeloLinx - קידום אתרים ואסטרטגיית קישורים | VeloWeb - פיתוח ובניית אתרים

אודות: בית אחד לפתרונות דיגיטל מתקדמים הפועל אונליין בארץ ובעולם. אנו מרכזים מומחיות טכנולוגית ושיווקית מקיפה:
VeloWeb מתמחה בפיתוח ובניית אתרים מתקדמים מבוססי קוד בהתאמה אישית מלאה )Custom(, בעוד ש-VeloLinx מספקת

מעטפת קידום אתרים )SEO( מקצועית ואסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות. יחד, אנו מעניקים לעסקים נוכחות אינטרנטית בולטת,

מהירה וממוקדת תוצאות – החל משורת הקוד הראשונה ועד למקומות הראשונים בגוגל.
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