U svetu international SEO jedno od klju¢nih pitanja koje muci SEO strucnjake i marketinske timove jeste: da li je
bolje koristiti vise domena sa lokalnim ccTLD-ovima ili pak organizovati sadrzaj kroz subfoldere unutar jednog
globalnog domena? Kompanije poput Coca-Cola, Philip Morris International i agencije kao sto je Four Dots su
se kroz godine suocavale sa ovom dilemom u gradniji svoje globalne prisutnosti. U ovom blog postu ¢emo detaljno
objasniti tehnicki SEO kao osnovu, porediti ccTLD i subfolder arhitekturu, osvetliti kako se deli link equity i autoritet

i razgovarati o slozenostima implementacije i odrzavanja hreflang tagova.

Tehnicki SEO kao temelj internacionalnog SEO-a

Bez dobre tehnicke osnove, ni najbolja arhitektura sajta nece doneti Zeljene rezultate. Pre nego sto odlucite izmedu
ccTLD ili subfoldera, neophodno je izvrsiti sveobuhvatan server audit i napraviti detaljno redirect mapping kako

bi svi aspekti infrastrukture sajta bili u skladu sa zahtevima pretrazivaca i krajnjih korisnika.

Na primer, timovi Coca-Cola i Philip Morris International redovno koriste server audite da osiguraju da njihovi
regionalni sajtovi nisu samo dostupni, ve¢ da su i tehnicki optimizovani — od brzine ucitavanja, preko ispravne
implementacije SSL certifikata, do preciznog mapiranja svih URL-ova radi izbegavanja lanaca preusmerenja i “soft
404" gresaka.

Bez ovog nivoa detaljnosti, cak i najbolji izbor izmedu ccTLD i subfoldera moze dovesti do problema sa

indeksiranjem, duplim sadrzajem, ili loSim korisnic¢kim iskustvom.

ccTLD vs subfolder SEO - sta donosi bolju medunarodnu optimizaciju?

Sta je ccTLD i zasto se smatra moénim?

ccTLD (Country Code Top-Level Domain) je nacionalni domen najviSseg nivoa koji jasno signalizira pretrazivacima i

korisnicima da je sajt namenjen odredenoj zemlji. Na primer, example.rs za Srbiju, example.fr za Francusku, itd.
Prednosti ccTLD-a:

* Jasna geografska indikacija: Google precizno mapira sajt po zemlji.



* Vece poverenje lokalnih korisnika: Korisnici Cesto vise veruju lokalnim domenima.

* Ne zavisi od globalnih signala: Svaki domen moze da cilja odredeni jezik i trziSte nezavisno.
Medutim, postoje i izazovi:

* Potrebno je odvojeno SEO odrzavanje: Za svaki ccTLD morate zasebno pratiti i optimizovati server, sadrzaj

i backlink profil.

* Link equity se ne prenosi: Svaki ccTLD pocinje sa sopstvenim autoritetom, $to znadi da je potrebno vreme i
ulaganje da izgradite poverenje pretrazivaca.

* Odrzavanje hreflang tagova je slozenije: Vise domena zahteva preciznu koordinaciju za znakove ciljanih

zemalja i izbegavanje gresaka.

Subfolder SEO - prednosti i ogranicenja

Subfolder arhitektura znaci da imate jedan glavni domen (example.com) i poddomen ili direktorijum kao $to je

example.com/rs/ ili example.com/fr/ koji servisira razlicita trzista ili jezike.
Prednosti subfoldera:
* Pravljenje autoriteta i link equity-ja je lakse: Sav link juice ide na jedan domen koji dobijate vecu snagu i
autoritet.

* Centralizovano odrzavanje: Server audit i redirect mapping su jednostavniji jer se svodi na jednu
infrastrukturu.

* Manje kompleksan hreflang setup: Svi lokalni URL-ovi su unutar istog domena, Sto olakSava pracenje i

korekciju tagova.
Ogranicenja ukljucuju:

* Manje jasan signal za lokalizaciju: Google koristi viSe signala, a ne samo URL, za odredivanje ciljanog trzista,

pa je potrebno dodatno tehni¢ko podesavanje preko Search Console i server nivoa.

* Mogudi rizik od , kontaminacije” izmedu trzista: Greske u hreflang ili sadrzaju mogu dovesti do

nepravilnog prikazivanja u pretragama na lokalnim trzistima.

Kako kompanije Coca-Cola, Philip Morris International i Four Dots
pristupaju medunarodnom SEO-u

Coca-Cola tradicionalno koristi ccTLD-ove za svoja najveca trzista kako bi osigurala maksimalnu lokalnu
relevantnost i poverenje korisnika. Medutim, za manja ili slicna trzista, imaju pojedine subfoldere ili poddomene

kojima odrzavaju brzu i efikasnu kontrolu nad sadrzajem i SEO strategijama.

Philip Morris International, sa viSe brendova i trziSta, implementira kombinaciju ccTLD i subfolder resenja. Njihovi
SEO timovi insistiraju na detaljnom server audit-u kako bi osigurali da je svaka internacionalna verzija tehnicki
besprekorno izvedena, a redirect mapping precizan. Time izbegavaju gubitke u link equity i osiguravaju bolje

performanse u Google pretrazi.

Four Dots, agencija specijalizovana za medunarodni SEO, svojim klijentima preporucuje holisticki pristup sa
fokusom na stalnu reviziju i optimizaciju hreflang tagova, bez obzira na arhitekturu sajta. 1z njihovog iskustva, klju¢

nije samo u izboru ccTLD ili subfoldera, ve¢ u redovnom odrzavanju, pracenju i prilagodavanju SEO strategije.



Link equity i autoritet — gde je stvarna vrednost?

Jedna od glavnih dilema pri izboru izmedu ccTLD i subfolder SEO arhitekture jeste kako se deli i prenosi link equity.
Kod ccTLD-a, svaki domen pocinje od nule i linkovi moraju biti ponovo zaradeni, dok u subfolderu sav autoritet

direktno pomaze celom sajtu.

Aspekt ccTLD Subfolder Link equity Svaki domen ima svoj autoritet; linkovi nisu medusobno deljeni Svi linkovi
doprinose autoritetu glavnog domena Autoritet domena Potrebno vreme da se izgradi lokalni autoritet Brze
izgradnja autoriteta kao jedan entitet SEO benefiti Nacin da se direktno targetira trziste i domen Kombinovani SEO

uticaj svih lokalnih stranica na globalni domen

Zato, ako zelite brzu SEO ekspanziju i lakSe odrzavanje, subfolderi su privlacniji. Ali, za lokalizaciju i jasan signal

ciljanom trzistu, ccTLD moze dati prednost, pod uslovom da imate resurse za odrzavanje vise domena.

Hreflang implementacija i odrzavanje - klju¢no za oba pristupa

Hreflang tagovi su neizostavan alat za internacionalni SEO jer pomazu Google-u da ispravno prikaze verziju sajta
na odgovaraju¢em jeziku i trzistu. Bez dobrog hreflang sistema, cak i najbolja arhitektura moze imati izuzetno lose
SEO rezultate.

® ¢cTLD: Hreflang tagovi moraju precizno da povezu zasebne domene. Svaka greSka moze rezultirati
indeksiranjem pogresnih verzija ili prikazivanjem na neodgovarajuéem trzistu.

* Subfolder: Jednostavnije je sinhronizovati oznacavanja jer svi URL-ovi pripadaju jednom domenu, ali i dalje je

potreban strog nadzor i redovne revizije.

Odrzavanje hreflang tagova nije zadatak koji se radi jednom — to je kontinuirani proces pracenja i azuriranja koji
trebalo da bude deo rutinskog tehnickog SEO audita. Kompanije poput Four Dots insistiraju na automatizaciji i

skriptama koje otkrivaju i ispravljaju hreflang greske pre nego $to se pojave u Google Search Console.

Zakljucak: Koje reSenje izabrati za internacionalni SEO?

Ne postoji univerzalni odgovor. Odabir izmedu ccTLD i subfolder SEO arhitekture u velikoj meri zavisi od vasih

poslovnih ciljeva, resursa i kapaciteta za tehnicko odrzavanje.



1. Ako imate jake lokalne brendove i resurse za odvojeno odrzavanje domena, ccTLD moze biti snaga za
izgradnju poverenja i ciljanje lokalnih trzista.
2. Ako zelite brzu akumulaciju autoriteta, lakse odrzavanje i dugoroc¢no globalnu prisutnost, onda su

subfolderi tehnicki efikasniji i cvrs¢a osnova za Sirenje.

Bez obzira na izbor arhitekture, kljucno je ulagati u detalian server audit, precizni redirect mapping
https://abigailsultimatecolumns.lowescouponn.com/seo-agencija-za-multi-jezicni-sajt-koja-url-struktura-je-
najbolja i primenu stroge kontrole nad hreflang tagovima — to su stubovi dobrog international SEO-a na kojima

pocivaju uspesne kampanje kompanija poput Coca-Cola, Philip Morris International i Four Dots.

Kao SEO strucnjak sa dugogodisnjim iskustvom, uvek predlazem - nikada nemojte "set and forget" pristup,
narocito kada je re¢ o hreflang i viSe domena. Redovno proveravajte, azurirajte i ucite iz podataka, jer samo tako

mozete izbeli crvene zastavice u Google Search Console i osigurati globalni uspeh.
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