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Jak agencje marketingowe uzywaja Al -i co to
zmienia dla Ciebie jako klienta

Zespot Boostwave - Ostatnia aktualizacja: lipiec 2026 - Czas czytania: ok. 7 minut

W artykule ,Czy Al zastapi agencje?" odpowiedzieliSmy na pytanie strategiczne.
Tutaj otwieramy kuchnie i pokazujemy konkret: jak w 2026 roku wyglada praca
agencji z Al etap po etapie — i, co wazniejsze, co z kazdego zastosowania wynika
dla Ciebie: gdzie robi sie szybciej, gdzie taniej, a gdzie pojawia sie ryzyko, o ktére

warto zapytac.
I 7 etapow pracy - co robi Al, co z tego masz Ty

1. Audyt i research

Al przetwarza dane strony, konkurencji i tysiecy fraz w godziny, nie dni. Dla Ciebie: szybszy

start wspotpracy i gtebsza analiza w tej samej cenie.

2. Strategia

Al jako sparingpartner: scenariusze, kontrargumenty, warianty. Decyzje pozostaja ludzkie. Dla

Ciebie: plan zderzony z wieksza liczba opgji, zanim trafi na Twoje biurko.

3. Tresci

Szkice, warianty nagtowkdw, korekta — Al. Fakty, gtos marki, redakcja — cztowiek. Dla Ciebie:

wiecej tresci w abonamencie; koniecznie pytaj o proces weryfikacji.

4. Kampanie reklamowe

Generowanie wariantow kreacji, analiza wynikow, wychwytywanie anomalii. Dla Ciebie: szybsze

testy — ale automat plus Al wymaga nadzoru, o czym piszemy osobno.

5. Grafika i wideo

llustracje, obrébka, wersje formatéw pod platformy. Dla Ciebie: nizszy koszt produkgji;

materiaty realistyczne wymagajg oznaczania zgodnie z Al Act.

6. Raportowanie



Pierwsza wersja ,strony zero", wykrywanie trendéw w danych. Dla Ciebie: czytelniejsze raporty

— ale liczby i wnioski zatwierdza cztowiek, ktdry je potem obroni na spotkaniu.

7. Komunikacja

Notatki ze spotkan, podsumowania ustalen, przypomnienia. Dla Ciebie: mniej ,zgubionych"

ustalen i krétsze spotkania — zasada z naszego poradnika o rozmowach, tylko szybciej.

Czego dobra agencja z Al NIE robi: nie publikuje niczego bez redakcji cztowieka
(halucynacje!), nie wkleja Twoich danych i tajemnic do publicznych narzedzi, nie
udaje, ze Al nie istnieje — i nie myli generatora pomystéw ze strategia. Nowy podziat
pracy z naszych obserwacji: produkcja tekstu i research zajmujg dzis o potowe lub
wiecej mniej czasu, za to rosnie czas na redakcje i weryfikacje faktéw, a strategia
wazy tyle samo co zawsze. Netto: w tym samym abonamencie miesci sie wiecej pracy

koncepcyjnej — i tego masz prawo oczekiwac.

Po czym poznasz, ze agencja uzywa Al zle: tresci ,pachnace" generatorem
(ogdlniki, identyczne konstrukcje zdan, zero konkretow z Twojej firmy); btedy
faktograficzne w opublikowanych materiatach — zwtaszcza w cenach i nazwach ustug;
nagta masowos¢ publikacji bez wzrostu jakosci; wymijajace odpowiedzi na pytanie
,CO W tym procesie robi cztowiek"; oraz cennik i zakres niezmienione od lat, jakby

rewolucja produktywnosci omineta akurat Twoja fakture.

Z naszej praktyki (dane uproszczone):

Przejelismy klienta po agencji, ktora chwalita sie ,petnym wdrozeniem Al" Agencja
Marketingowa — w praktyce: dwadziescia artykutdw miesiecznie prosto z generatora,
bez redakcji. Skutki: w trzech tekstach btedne informacje o cenach ustug samego
klienta (halucynacje), a po aktualizacji algorytmu Google — zjazd pozycji, bo masa
cienkich tresci zaczeta cigzy¢ catej domenie. Naprawa bolata: wycielismy ponad
potowe archiwum i przeszliSmy na cztery porzadne artykuty miesiecznie, budowane
na wiedzy wiasciciela. Pozycje wrdcity i przebity stan wyjsciowy. Morat, ktéry wraca w

tym cyklu jak refren: Al skaluje wszystko — jakosc tez, ale bylejakosc szybciej.

I Q&A: Twoje prawa jako klienta


https://maps.google.com/?cid=18317777100987546330&g_mp=CiVnb29nbGUubWFwcy5wbGFjZXMudjEuUGxhY2VzLkdldFBsYWNlEAIYBCAA
https://maps.google.com/?cid=18317777100987546330&g_mp=CiVnb29nbGUubWFwcy5wbGFjZXMudjEuUGxhY2VzLkdldFBsYWNlEAIYBCAA

1. Czy moge zabronic¢ agencji uzywania Al przy moim koncie?
Mozesz — wystarczy zapis w umowie. Zanim to zrobisz, rozwaz jednak, czy chcesz ptaci¢ za
wolniejsza prace. Zwykle lepszym Srodkiem jest wymdg zamiast zakazu: obowigzkowa redakcja

cztowieka, weryfikacja faktow i oznaczanie tresci. Kontrola bez rezygnacji z korzysci.

2. Skoro Al obniza koszty agencji, czy dostane nizsza cene?
Czesciej realng korzyscia jest wiekszy zakres w tej samej cenie niz nizsza faktura — bo staniata
produkgja, a nie odpowiedzialnos¢. To jednak w petni negocjowalne: pytaj wprost, co doktadnie

miesci sie dzi$ w abonamencie, czego nie miescito sie dwa lata temu.

3. Jak sprawdzi¢, czy tresci naprawde przechodza redakcje?
Dwa proste testy: popros o opis procesu (kto pisze, kto weryfikuje, kto akceptuje) i wyrywkowo
sprawdz fakty w dwdch ostatnich tekstach — ceny, nazwy, liczby. Btad w danych o Twojej wtasnej

firmie to czerwona flaga, ktérej nie ttumaczy zadna technologia.

Werdykt Boostwave

Al zmienito kuchnie kazdej agencji marketingowej — pytanie tylko, czy w Twojej agencji
zmienito ja na lepsze. Odpowiedz poznasz po trzech rzeczach: otwartosci w moéwieniu o
procesie, jakosci weryfikacji i tym, czy oszczednos¢ wraca do Ciebie zakresem. Kuchnia,

ktdéra chetnie sie pokazuje, zwykle jest czysta. Ta zasada dziatata przed Al i dziata po nim.

Chcesz zobaczy¢ nasz proces Al + cztowiek na zywym przykiadzie?

» Pokazemy go na pierwszej rozmowie: Poznaj oferte Boostwave

Boostwave — agencja marketingowa z Warszawy. Pomagamy firmom zamienia¢ widocznos$¢ w klientow.

([ Transparentnosé¢ tresci (Al): Artykut zostat wygenerowany z wykorzystaniem sztucznej inteligencji,
a nastepnie zweryfikowany merytorycznie i zredagowany przez zespdt Boostwave. Informacje
publikujemy zgodnie z zasada przejrzystosci wynikajaca z art. 50 rozporzadzenia UE 2024/1689 (Al Act).

Agencja SEO BoostWave

JesteSmy ekspertami SEO, kitéra pomaga warszawskim firmom wygrywa¢ walke o klienta.
Zamiast tanich sztuczek, stawiamy na skuteczne strategie SXO.

Wiecej informaciji: https://boostwave.pl
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