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Widetki cenowe SEO, ktorych agencje rzadko
podaja wprost — i dlaczego ta sama kwota
moze oznaczac zupetnie inny zakres pracy
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Pytanie o koszt pozycjonowania rzadko doczekuje sie prostej odpowiedzi. Agencje
podaja widetki, klienci poréwnuja liczby, a réznica miedzy ofertg za 800 zt a za 4000 zt
miesiecznie czesto nie jest wyjasniona. Ten artykut rozktada wyceny na czynniki
pierwsze — co realnie wchodzi W dany przedziat [
https://webmaster.cavandoragh.org/audyt-seo-co-sprawdzamy-zanim-cokolwiek-

naprawimy skad bierze sie rozpietos¢.

Przekonania o cenach SEO, ktore wytrzymuja zderzenie z
praktyka — i te, ktore nie

Rynek ustug SEO jest nieprzejrzysty strukturalnie. Agencje nie publikujg cennikéw z tych
samych powoddw, dla ktérych warsztaty samochodowe wyceniajg naprawe dopiero po
obejrzeniu auta — zakres zalezy od stanu wyjsciowego. To prawdziwa czes¢ odpowiedzi. Ale
jest tez druga: widetki cenowe bywajg celowo rozmyte, bo poréwnywalnos¢ ofert dziata na

niekorzy$¢ sprzedajacego. Zeby oceni¢ oferte, trzeba wiedzie¢, co powinna zawierad.

Przekonanie: tansza oferta to mniejszy

zakres, drozsza to wiekszy

CzeSciowo prawda — ale tylko wtedy, gdy
obie agencje maja podobny  model
operacyjny. W praktyce réznica w cenie czesto
odzwierciedla réznice w strukturze kosztow:
agencja z niskim narzutem i juniorskim
zespotem moze wycenia¢ ten sam zakres
taniej niz  firma z  doswiadczonymi
specjalistami. Sama kwota nie mowi, kto
faktycznie bedzie pracowat na koncie i jak
gteboka bedzie analiza techniczna strony

przed startem.

Przekonanie: pakiety SEO sa

standaryzowane i porownywalne

To przekonanie rozjezdza sie z praktyka
najszybciej. Dwie oferty opisane jako pakiet
podstawowy za podobng kwote mogag réznic
sie tym, ze jedna obejmuje audyt techniczny,
prace na stronie i raportowanie, a druga —
tylko tworzenie tresci i wysytanie linkow z
katalogdw. Nazwy pakietéw nic nie moéwig;
liczy sie lista zadan  wykonywanych

miesiecznie i kto za nie odpowiada.
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Przekonanie: cena zalezy gtéwnie od

konkurencyjnosci branzy

To prawda, ale nie jedyna zmienna. Branza
wptywa na trudnosc¢ fraz i potrzebny profil
linkow, ale koszt podnosi tez stan techniczny
strony — serwis z btedami indeksagji,
problemami z Core Web Vitals i
nieuporzadkowana architektura tresci
wymaga wiecej pracy na starcie niz witryna
technicznie sprawna. Agencja, ktdra nie robi
wstepnego przegladu przed wyceng, albo nie
wie, co kupuje, albo wycenia z duzym

buforem bezpieczenstwa.

Przekonanie: SEO lokalne jest zawsze

tansze niz ogolnopolskie

Zazwyczaj tak, ale nie zawsze. Firmy dziatajgce
lokalnie w bardzo konkurencyjnych
kategoriach — na przyktad ustugi prawne,
medyczne czy budowlane w duzych miastach
— moga potrzebowac naktadéw
poréwnywalnych z kampaniami
ogolnopolskimi w mniej nasyconych niszach.
Zakres prac przy pozycjonowaniu lokalnym
obejmuje tez Google Business Profile,
cytowania i recenzje, co jest osobnag warstwa

pracy niewidoczna w standardowych ofertach.

To, kiedy SEO lokalne przynosi lepszy zwrot
niz ogolnopolskie, to osobne zagadnienie z

wiasnymi zmiennymi.

Sygnal ostrzegawczy w wycenie: Oferta bez wstepnej analizy strony to oferta wyceniona
w ciemno. Agencja, ktdéra podaje cene bez zadania pytan o domene, historie profilu
linkéw, obecna widocznosc¢ i cele biznesowe, albo stosuje sztywny cennik niezalezny od
sytuacji klienta, albo zaktada, ze to klient poniesie ryzyko niedoszacowania zakresu. Realna

wycena wymaga przynajmniej powierzchownego audytu stanu wyjsciowego.

I Realne przedziaty cenowe wedtug zakresu i rodzaju projektu

Ponizsze widetki to orientacyjne szacunki dla rynku polskiego, oparte na publicznie dostepnych
danych agencji i rozmowach branzowych. Nie sg gwarancja ani cennikiem — kazdy projekt
wycenia sie indywidualnie. Podane kwoty dotycza miesiecznej obstugi SEO, bez jednorazowych

kosztéw wdrozen technicznych, ktore moga pojawic sie osobno.

Typ projektu Orientacyjny koszt / miesigc Co zwykle wchodzi w zakres Mata firma lokalna, prosta strona
800-1800 zt Audyt wstepny, optymalizacja on-site, Google Business Profile, kilka linkow miesiecznie,
raport Firma ustugowa, kilkanascie podstron 1800-3500 zt Optymalizacja techniczna, content,
linkbuilding, analiza konkurencji, monitoring fraz Sklep internetowy do 500 produktéw 2500-5000 zt
Architektura kategorii, opisy, dane strukturalne, Core Web Vitals, linkbuilding Serwis w konkurencyjnej
branzy lub duzy sklep 5000-12 000 zt i wiecej Rozbudowany content plan, zaawansowany linkbuilding,

audyty cykliczne, praca developerska



Rozpietos¢ w kazdym przedziale wynika z kilku zmiennych jednoczesnie: stanu technicznego
strony przed startem, liczby obstugiwanych podstron, poziomu konkurencji w wynikach
organicznych i modelu pracy agencji. Firmy rozliczajace sie za efekt (np. za leady) maja inna
strukture opfat niz te pracujagce w modelu abonamentowym. Zaden z tych modeli nie jest z

definicji lepszy — oba majg swoje uzasadnienie i ograniczenia.

Z praktyki (dane uproszczone)

Firma swiadczaca ustugi instalacyjne w Warszawie — strona z dziesiecioma podstronami,
zadna historia linkowania, widocznosc bliska zeru. Pierwsza wycena od jednej agencji: 900
zt miesiecznie, bez wstepnego audytu, bez informacji o zakresie prac. Druga wycena po
analizie: 2200 zt miesiecznie przez pierwsze trzy miesigce (wyzszy naktad na etapie
technicznym i budowie profilu), nastepnie mozliwe zejscie do 1600 zt po ustabilizowaniu
widocznosci. Rdéznica w kwocie wynikata nie z marzy, lecz z realnej diagnozy stanu strony
— problemoéw z indeksacjg podstron ustugowych i brakiem sygnatéw lokalnych w Google
Business Profile. Pierwsza oferta nie uwzgledniata tych prac, bo ich nie zidentyfikowata.
Przy ustugach pozycjonowania stron w Warszawie ten etap wstepnej diagnozy bywa

decydujacy dla p6zniejszego tempa wynikow.

| Najczestsze pytania

1. Czy cena SEO zmienia sie w trakcie trwania umowy?

Zalezy od modelu rozliczenia i zapiséw umowy. W abonamencie statym kwota jest zazwyczaj
zamrozona na okres umowy. W modelach opartych na zakresie prac — jesli strona wymaga
dodatkowych dziatan technicznych lub pojawia sie nowa konkurencja w wynikach — agencja moze
zaproponowac rozszerzenie zakresu za dodatkowa optata. Warto przed podpisaniem umowy zapytac

wprost, co powoduje zmiane wyceny i jak jest to komunikowane.

2. Co oznacza, ze agencja rozlicza sie z wynikow — i jak to wptywa na cene?

Model rozliczenia za efekt zaktada, ze czes¢ lub catosé¢ wynagrodzenia agencji zalezy od osiggnietych
wskaznikbw — najczesciej pozycji fraz, ruchu organicznego lub liczby leadéw. W praktyce takie
umowy czesto majg wyzszy prog wejscia lub dtuzszy okres rozliczeniowy, bo agencja bierze na siebie
czes¢ ryzyka. Kiedy w takim modelu pojawiajg sie pierwsze mierzalne efekty SEO — to osobne

zagadnienie, bo zalezy od stanu wyjsciowego strony i konkurencyjnosci niszy.

Chcesz wiedzie¢, co realnie wchodzi w zakres prac przy Twojej stronie?

Boostwave przeprowadzi wstepna analize widocznosci i wskaze, ktore obszary wymagaja pracy —

zanim pojawi sie jakakolwiek wycena.: Zamow bezptatna diagnoze
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Transparentnosc tresci (Al): Artykut zostat wygenerowany z wykorzystaniem sztucznej inteligencji, a
nastepnie zweryfikowany merytorycznie i zredagowany przez zespét Boostwave. Informacje publikujemy

zgodnie z zasadg przejrzystosci wynikajaca z art. 50 rozporzadzenia UE 2024/1689 (Al Act). -
https://boostwave.pl



