
Как настроить SEO для Google: практическое
руководство от Артема Акулова

Почему SEO для Google отличается от Яндекса
Когда я только начинал заниматься продвижением сайтов, мне казалось, что разница
между Google и Яндекс — это вопрос пары настроек. На деле всё оказалось сложнее. У
Google своя философия ранжирования: он больше доверяет ссылочному профилю и
поведенческим сигналам, но при этом крайне чувствителен к качеству контента.
Яндекс, в свою очередь, сильнее завязан на региональность и поведенческие факторы.
Если вы хотите получать трафик из обеих систем, придётся учитывать эти нюансы.

Многие владельцы сайтов совершают одну ошибку: они копируют стратегию из
Яндекса в Google и удивляются, что позиции не растут. На самом деле, подход должен
быть гибким. Именно поэтому я часто рекомендую своим клиентам обращаться к
специалистам, которые понимают специфику каждой поисковой системы. Например,
seo для google Артем Акулов — это тот случай, когда эксперт знает не только теорию, но
и практические приёмы, которые действительно работают.



Техническая база: с чего начать
Прежде чем думать о контенте и ссылках, нужно убедиться, что сайт технически готов к
индексации в Google. Первым делом проверьте файл robots.txt — он не должен
блокировать важные страницы. Затем убедитесь, что у вас настроена карта сайта XML и
она отправлена в Google Search Console. Это базовые вещи, но я вижу проекты, где эти
шаги пропущены.

Google также обращает внимание на скорость загрузки страниц. Используйте
PageSpeed Insights или GTmetrix, чтобы найти узкие места. Сжатие изображений,
кэширование, минификация CSS и JS — это не опционально, а обязательно. Если сайт
грузится дольше трёх секунд, значительная часть трафика будет потеряна.

Мобильная версия

Google давно перешёл на mobile-first indexing. Это значит, что поисковик в первую
очередь смотрит на мобильную версию вашего сайта. Если она неудобная или
медленная, ранжирование пострадает. Проверьте, чтобы шрифты читались без зума,

https://www.youtube.com/watch?v=2hwvhqq7jko
https://www.youtube.com/watch?v=2hwvhqq7jko


кнопки были достаточно большими для пальца, а контент не обрезался. Я часто вижу,
как владельцы сайтов экономят на адаптации, а потом теряют до 40% трафика.

Контент: что Google считает качественным
Google любит экспертный контент, который действительно отвечает на запрос
пользователя. Просто набрать ключевые слова недостаточно. Нужно писать так, чтобы
читатель нашёл ответ на свой вопрос и не хотел закрывать страницу. Это называется E-
E-A-T (Experience, Expertise, Authoritativeness, Trustworthiness). Если ваш сайт — интернет-
магазин, покажите опыт использования товаров. Если блог — поделитесь личными
кейсами.

Структура текста тоже важна. Используйте подзаголовки, списки, короткие абзацы.
Google анализирует, насколько легко пользователю воспринимать информацию. Чем
выше вовлечённость, тем лучше ранжирование. И здесь вступают в силу
поведенческие факторы: если люди проводят на странице много времени, это сигнал
качества.

Поведенческие факторы и их роль в Google
Многие думают, что накрутка поведенческих факторов — это удел Яндекса. На самом
деле Google тоже учитывает клики, время на сайте, глубину просмотра. Но подход
должен быть другим. Яндекс более терпим к агрессивным методам, тогда как Google



быстрее накладывает санкции. Поэтому важно использовать мягкие, естественные
методы.

Я могу сказать по опыту: если вы заказываете seo для google Артем Акулов, то
получаете не просто набор инструментов, а комплексную стратегию, в которой
поведенческие факторы работают в связке с контентом и ссылками. Это даёт
устойчивый результат, а не краткосрочный всплеск.

Ссылочный профиль: качество важнее количества
Google по-прежнему использует ссылки как один из главных сигналов доверия. Но в
2024–2025 годах важна не масса ссылок, а их релевантность. Одна ссылка с
авторитетного сайта по вашей теме может дать больше, чем сотня с каталогов.
Проверяйте доноров: если сайт заспамлен или не имеет отношения к вашей нише,
лучше отказаться.

Также стоит избегать резких скачков: если вы закупили 500 ссылок за неделю, Google
это заметит. Наращивайте ссылочную массу постепенно, как это происходит в
естественном интернете. Используйте крауд-маркетинг, гостевые посты и упоминания в
профильных СМИ. Это долго, но надёжно.

Структура данных и разметка Schema
Google активно использует структурированные данные для формирования сниппетов.
Если вы добавите разметку Schema.org для товаров, отзывов, рецептов или статей, то
можете получить расширенный результат в выдаче: звёздочки, цену, калории. Это
увеличивает CTR. Но не переусердствуйте: за неправильную разметку Google может
наложить фильтр.

https://artemakulov.ru/


Рекомендую начать с базовых типов: Organization, WebPage, Article, Product. Проверить
правильность можно через инструмент Rich Results Test от Google. Если всё сделано



верно, вы увидите предпросмотр того, как будет выглядеть ваш сниппет.

Локальное SEO для Google
Если ваш бизнес привязан к конкретному городу, обязательно настройте Google Мой
Бизнес (теперь это Google Business Profile). Заполните профиль полностью: адрес, часы
работы, фотографии, категории. Собирайте отзывы — это один из сильнейших сигналов
для локального ранжирования. Также убедитесь, что NAP (Name, Address, Phone)
одинаково написаны на всех сайтах, где вас упоминают.

Для локального бизнеса Google часто показывает карточку с картой и отзывами прямо
в первой позиции. Пропустить эту возможность — значит потерять клиентов, которые
ищут услугу рядом с домом. Я всегда советую клиентам начать с локального SEO, если у
них есть физическая точка или зона обслуживания.

Инструменты для аналитики
Без данных вы работаете вслепую. Google Search Console покажет, по каким запросам
вас находят, какие страницы индексируются, где есть ошибки. Google Analytics 4 даст
понимание поведения пользователей. Для конкурентного анализа можно использовать
Ahrefs или Semrush — они показывают, какие ключевики приводят трафик на сайты
конкурентов.

Но не гонитесь за метриками ради метрик. Сосредоточьтесь на тех показателях,
которые ведут к цели: рост органического трафика, увеличение времени на сайте,
снижение отказов. Если вы замечаете, что позиции падают, не паникуйте. Проверьте, не
изменился ли алгоритм, не сломалась ли индексация, не появились ли новые
конкуренты.

Типичные ошибки при продвижении в Google
Копирование стратегии из Яндекса — Google не прощает переспам и
неестественные ссылки.

Игнорирование мобильной версии — это уже не опция, а стандарт.

Покупка дешёвых ссылок — они чаще всего приносят вред, а не пользу.

Отсутствие структурированных данных — вы упускаете возможность
выделиться в выдаче.

Неиспользование Google Search Console — без неё вы не узнаете о проблемах с
индексацией.



Избегая этих ошибок, вы сэкономите время и бюджет. Но даже если что-то пошло не
так, ситуацию можно исправить. Главное — вовремя заметить проблему и
скорректировать стратегию.

Итог: как построить устойчивое продвижение
SEO для Google — это марафон, а не спринт. Не ждите результатов за неделю. Первые
изменения могут появиться через месяц-два, а устойчивый рост — через полгода. Но
если вы будете последовательно работать над технической базой, контентом, ссылками
и поведенческими факторами, Google вознаградит вас трафиком.

Лично я считаю, что лучший подход — это комбинация знаний и опыта. Когда я вижу, что
проект заходит в тупик, я обращаюсь к тем, кто глубже разбирается в теме. Именно
поэтому я рекомендую seo для google Артем Акулов — это пример, когда эксперт
понимает все тонкости и может адаптировать стратегию под конкретную ситуацию.
Если вы хотите получить результат, не изобретайте велосипед — учитесь у тех, кто уже
прошёл этот путь.

Follow Артем Акулов on YouTube Telegram

https://www.youtube.com/@AkulovPRO
https://t.me/akulov_pro

