
כשלקליניקה יש כמה תחומי טיפול, בחירת איש SEO לא יכולה להישען רק על הבטחות כלליות או דוחות יפים. איך
לבחור מקדם אתרים לקליניקה במצב כזה? בודקים אם הוא יודע לבנות אסטרטגיה נפרדת לכל התמחות, בלי לפצל
סמכות ובלי ליצור תחרות פנימית בין עמודים. זה ההבדל בין אתר שמביא פניות איכותיות מתחום אחד בלבד, לבין אתר

שמייצר לידים אורגניים למטפלים מכמה קהלי יעד, בצורה יציבה ונקייה.

קליניקה שמטפלת בזוגיות, חרדה, טיפול בילדים, CBT וגם טיפול אונליין, לא צריכה "קידום כללי". היא צריכה מישהו
שמבין איך אנשים מחפשים עזרה בגוגל בישראל, איך בונים היררכיית עמודים נכונה, ואיך מתרגמים רגישות טיפולית

לשיווק מדויק. כאן נופלות לא מעט קליניקות פרטיות, גם כאלה עם אתר יפה וותק מקצועי מרשים.

למה ריבוי תחומי טיפול משנה את כללי המשחק
בקידום אתר של קליניקה חד תחומית, למשל רק טיפול זוגי או רק פסיכולוג קליני למבוגרים, מבנה האתר והמסרים
יחסית פשוטים. אבל כשמדובר על קידום אתרים למטפלים שעוסקים בכמה תחומים, גוגל צריך להבין היטב מה בדיוק
אתם מציעים, למי, ובאילו אזורים. אם הכול כתוב באותו עמוד שירות אחד, האתר יתקשה להתברג על ביטויים ספציפיים

כמו קידום אתרים למטפלי CBT, קידום קליניקה לטיפול בילדים ובנוער או קידום אתר לטיפול פסיכולוגי אונליין.

האתגר השני הוא אנושי, לא טכני. גולש שמחפש פסיכולוג לילד בן 10 לא מתנהג כמו אדם שמחפש טיפול זוגי אחרי
משבר אמון. הכוונה שונה, השפה שונה, והשאלות שונות. מקדם טוב חייב לדעת לעשות מחקר מילות מפתח למטפלים

לפי קהלים, לא רק לפי "נפח חיפוש". אחרת מקבלים אתר שמושך תנועה לא רלוונטית, אבל לא פניות.

בישראל, במיוחד בערים תחרותיות כמו תל אביב, רמת גן, חיפה וירושלים, יש משמעות גדולה גם למיקוד גיאוגרפי. קידום
מקומי למטפלים מחייב התאמה לשכונות, לערים, ולשירות פרונטלי מול אונליין. זה חשוב לא רק בדפי האתר, אלא גם ב-

Google Business Profile, כלומר כרטיס העסק בגוגל.

איך לבחור מקדם אתרים לקליניקה כשהאתר צריך לשרת כמה קהלים
הבדיקה הראשונה היא האם המקדם שואל על המבנה המקצועי של הקליניקה לפני שהוא מדבר על מחירים. אם הוא לא
מברר מי קהל היעד בכל תחום, מה ההבדל בין הטיפולים, אילו שירותים מובילים בפועל את ההכנסות, ומה אתם רוצים

לקדם קודם, זה סימן לא טוב. קידום אורגני למטפלים מתחיל באבחון עסקי, לא רק באופטימיזציה טכנית.

הבדיקה השנייה היא איך הוא מתכנן את הארכיטקטורה של האתר. בקליניקה רב תחומית נכון בדרך כלל לבנות עמוד
מרכזי לתחומי טיפול, ומתחתיו עמודי התמחות נפרדים. כך אפשר לבצע קידום עמודי התמחות באתר קליניקה בלי
לערבב בין חיפושים שונים. לדוגמה, עמוד נפרד לטיפול בחרדה, עמוד נפרד לטיפול בילדים, עמוד לטיפול זוגי, ועמוד נפרד
לטיפול אונליין. כשיש גם צוות, לעיתים נכון לבנות עמודים אישיים נפרדים, במיוחד אם חלק מהחיפושים הם לפי שם

המטפל.

הבדיקה השלישית נוגעת לניסיון ענפי. לא חובה לעבוד דווקא עם חברה לקידום אתרים לפסיכולוגים, אבל כן חשוב לוודא
שהמקדם מבין מגבלות שיווק בתחום בריאות הנפש, רגישות לשפה, ודגש על אמון. מי שרגיל לקדם חנויות איקומרס
בלבד, לא תמיד יתאים לקידום אתרים לפסיכולוגים, לקידום אתרים לפסיכותרפיסטים או לקידום אתרים למטפלים

רגשיים.

מה צריך לכלול שירות SEO טוב לקליניקה טיפולית
שירותי SEO למטפלים לא מסתכמים בלהוסיף כותרות ומטא טייטלים. עבודה טובה משלבת תכנון מבנה אתר,
אופטימיזציה לאתרי מטפלים, יצירת תוכן, חיזוק אמינות, קידום מקומי ומדידה רציפה של פניות. אם יש כמה תחומי

טיפול, חייבים להחליט מהו סדר העדיפויות. לרוב לא מקדמים הכול בבת אחת באותו עומק, כי זה מפזר תקציב ואנרגיה.

מחקר מילות מפתח למטפלים שמפריד בין שירותים, סוגי מטופלים, אזורים גיאוגרפיים וחיפושי אונליין.



בניית עמודי שירות ייעודיים, כולל כתיבת תוכן לאתר של פסיכולוג או של קליניקה קבוצתית, בשפה מקצועית
אך נגישה.

חיזוק איתותי אמינות: עמוד צוות, כתיבת עמוד אודות למטפלים, שאלות נפוצות, מדיניות ברורה ופרטי
התקשרות מלאים.

קידום קליניקה בגוגל מפות וקידום כרטיס גוגל לפסיכולוגים או למרכז טיפולי, כולל קטגוריות נכונות וביקורות
אותנטיות.

בניית קישורים לאתרי פסיכולוגים ממקורות רלוונטיים, בצורה מתונה ונקייה.

אם המקדם מדבר רק על "מיקומים" ולא על איכות הפניות, זה חסר. בקליניקה פרטית, המדד החשוב הוא לא כמה
גולשים הגיעו, אלא כמה מהפניות מתאימות לתחומי ההתמחות שאתם באמת רוצים למלא.

קידום אורגני למטפלים מול קידום אתרים לפסיכולוגים, איפה ההבדל
בפועל

יש חפיפה בין התחומים, אבל לא זהות. קידום אורגני לפסיכולוגים, ובמיוחד קידום אתרים לפסיכולוגים קליניים, נשען
הרבה פעמים על חיפושים עם רמת זהירות גבוהה מצד הגולש. אנשים בודקים הכשרה, רישוי, גישה טיפולית, ניסיון עם
גיל מסוים, ולעיתים גם האם יש טיפול אונליין או קבלה באזור גיאוגרפי מסוים. לעומת זאת, קידום אתרים למטפלים זוגיים

או למאמנים עם זיקה טיפולית עשוי להתבסס יותר על שפה יישומית ועל כאב נקודתי.

לכן, מקדם מנוסה לא יכתוב אותו סוג תוכן לכל ההתמחויות. כתיבת בלוג מקצועי לקליניקה צריכה לשרת גם אמון, גם
כוונת חיפוש, וגם גבולות אתיים. עמוד על חרדה אצל ילדים צריך להיות שונה מאוד מעמוד על טיפול זוגי לאחר בגידה, גם

בטון, גם במבנה וגם בקריאה לפעולה.

מי שמציע נוסחה אחידה לכל קליניקה, מפספס. בשוק הישראלי זה מורגש מהר. מטפלים מקבלים לפעמים טראפיק יפה
על ביטויים כלליים, אבל מעט מאוד פניות איכותיות, כי המסר לא פוגש את הכוונה האמיתית של האדם שמחפש עזרה.

שאלו על תהליך העבודה, לא רק על התוצאה
אחת הדרכים הפשוטות לזהות מקצוענות היא לבקש מהמקדם להסביר איך החודשים הראשונים ייראו. אם התשובה
עמומה, או מבוססת בעיקר על "נעשה תוכן וקישורים", חסר כאן עומק. קידום קליניקה טיפולית בגוגל דורש תהליך ברור.

חודש ראשון: אבחון, מחקר מתחרים, מחקר ביטויים, מיפוי עמודים ופערי תוכן.1. 

חודשים שני ושלישי: תיקוני אתר, בניית עמודי התמחות, התאמת כותרות, הטמעת Schema אם רלוונטי,2. 
ושיפור מהירות ונייד.

בהמשך: תוכן שוטף, בניית סמכות חיצונית, קידום מקומי, שיפור יחסי המרה ומדידת פניות בפועל.3. 

כדאי גם לשאול מי כותב את התוכן. קידום אתרים למרכזי טיפול רגשי, או קידום קליניקה לטיפול בילדים ובנוער, לא
מתאים לכתיבה גנרית של כותב שלא מכיר את התחום. אין צורך שמקדם האתר יהיה מטפל, אבל כן צריך להיות לו

תהליך עבודה מסודר מולכם או מול כותבת תוכן שמבינה את השפה והרגישות המקצועית.

כמה עולה קידום אתר לקליניקה ומה משפיע על המחיר
השאלה כמה עולה קידום אתר לקליניקה תלויה בעיקר בהיקף ההתמחויות, מצב האתר, התחרות האזורית וכמות התוכן
שצריך לייצר. קליניקה קטנה עם 5 עד 10 עמודים, תחום אחד ואזור שירות מצומצם, תשלם בדרך כלל פחות מקליניקה

עם צוות, כמה ערים יעד, ו-6 תחומי טיפול שדורשים עמודים נפרדים.

בשוק הישראלי, טווחים נפוצים לקידום אורגני למטפלים נעים לעיתים סביב velolinx.co.il 2,500 עד 7,000 ש"ח לחודש,
ולעיתים יותר אם מדובר באתר גדול, תחרותי, או כזה שדורש שדרוג מקיף. יש גם פרויקטים חד פעמיים של הקמה

https://velolinx.co.il/seo/therapists/


ותשתית, שיכולים לנוע מכמה אלפי שקלים ועד חמש ספרות, תלוי בעומק העבודה.

סוג קליניקה מה לרוב נדרש טווח חודשי נפוץ מטפל יחיד, תחום אחד, עיר אחת אופטימיזציה בסיסית, עמודי שירות,
Google Business Profile, מעט תוכן 2,500 עד 4,000 ש"ח קליניקה פרטית עם כמה תחומי טיפול מיפוי התמחויות, קידום
עמודי התמחות, בלוג מקצועי, קידום מקומי 3,500 עד 6,500 ש"ח מרכז טיפולי רב תחומי או צוות גדול אסטרטגיה רחבה,

עשרות עמודים, תוכן שוטף, קישורים ומדידה מתקדמת 5,500 עד 10,000+ ש"ח

מחיר נמוך מאוד, למשל 900 או 1,200 ש"ח לחודש, כמעט תמיד מעיד על עבודה מצומצמת מדי. אפשר לקבל תחזוקה
בסיסית, אבל לרוב לא תתקבל אסטרטגיה מלאה שיכולה באמת להביא מטופלים לקליניקה דרך גוגל.

סימני אזהרה בבחירת מקדם לקידום קליניקה טיפולית בגוגל
יש כמה נורות אדומות שחוזרות קידום אורגני לפסיכולוגים שוב ושוב בענף. הראשונה היא הבטחה למקום ראשון. אף
מקדם רציני לא מתחייב על מיקום מדויק בגוגל, בוודאי לא בתחום תחרותי ורגיש. השנייה היא התעלמות מהמרות. אם אין

שאלות על שיחות, טפסים, שעות קבלה, סוגי פניות ואזורי שירות, העבודה תישאר ברמת "טראפיק" בלבד.

נורת אזהרה נוספת היא חוסר הבחנה בין עמודי תוכן לעמודי שירות. בקליניקות רבות המקדם מעלה הרבה מאמרים
כלליים, אבל לא מטפל מספיק בעמודים שאמורים להמיר. כתיבת בלוג מקצועי לקליניקה יכולה להיות מצוינת, אבל בלי

עמודי שירות חזקים ובלי אופטימיזציה לאתרי מטפלים, קשה להפוך קריאה לפנייה.

שימוש בשפה שיווקית אגרסיבית מדי, שלא מתאימה לעולם הטיפול.

הצעה לבנות עשרות קישורים מהירים ממקורות מפוקפקים, בלי הסבר על איכות ורלוונטיות.

אין גישה לדוחות, אין שקיפות על הפעולות, ואין הסבר מה נעשה באתר בכל חודש.

התעלמות מקידום קליניקה בגוגל מפות, למרות שחלק גדול מהחיפושים הם מקומיים.

בפועל, הרבה קליניקות משיגות תוצאות יפות דווקא משילוב מאוזן של שיווק אורגני לקליניקה פרטית, חיזוק דפי השירות,
ועבודה נכונה על המפה ועל הכרטיס העסקי.

המקומי חשוב לא פחות מהאתר: מפות, ביקורות ואזורים
מטפלים רבים מזלזלים בקידום מקומי, למרות שהוא אחד המקורות היעילים ביותר לפניות. קידום קליניקה בגוגל מפות
משפיע במיוחד בחיפושים כמו "פסיכולוג ילדים בתל אביב", "מטפל CBT בחיפה" או "טיפול זוגי בירושלים". כאן גוגל

משלב בין קרבה, רלוונטיות ואמינות של הכרטיס.

מקדם טוב ידע להסביר איך לבנות קידום כרטיס גוגל לפסיכולוגים בצורה מדויקת: קטגוריה ראשית נכונה, תיאור עסקי
ענייני, תמונות אמינות, שירותים מעודכנים, מענה לביקורות ויצירת התאמה בין הכרטיס לבין דפי האתר. אם אתם נותנים

גם טיפול אונליין, צריך לנסח זאת נכון, בלי למחוק את הערך של הקידום המקומי למי שמחפש קליניקה פיזית.

במרכזי טיפול שיש בהם כמה מטפלים, עולה לעיתים שאלה האם לפתוח כרטיס נפרד לכל איש צוות. אין תשובה אחידה.
זה תלוי במבנה הפעילות, באופן קבלת הפניות ובמדיניות גוגל. מקדם מנוסה לא ישלוף תשובה אוטומטית, אלא יבדוק את

המקרה הספציפי.

שאלות נפוצות

האם עדיף לעבוד עם חברה לקידום אתרים לפסיכולוגים או עם פרילנסר?

זה תלוי בהיקף העבודה ובאיכות האדם שמוביל את התהליך. פרילנסר מצוין יכול להתאים מאוד לקליניקה פרטית, כל עוד
יש לו ניסיון מוכח בקידום אתרים לפסיכולוגים או בקידום אורגני למטפלים. חברה יכולה להתאים יותר כשיש אתר גדול,

כמה תחומי טיפול וצורך במשאבים רחבים של תוכן, טכני וקישורים.

https://en.wikipedia.org/wiki/?search=%D7%A7%D7%99%D7%93%D7%95%D7%9D%20%D7%90%D7%95%D7%A8%D7%92%D7%A0%D7%99%20%D7%9C%D7%A4%D7%A1%D7%99%D7%9B%D7%95%D7%9C%D7%95%D7%92%D7%99%D7%9D


תוך כמה זמן רואים תוצאות בקידום אורגני לקליניקה?

ברוב המקרים מתחילים לראות תזוזה ראשונית בתוך 3 עד 4 חודשים, ותוצאות משמעותיות יותר בטווח של 6 עד 12
חודשים. אם האתר חדש, אם יש הרבה תחרות, או אם צריך לבנות מחדש עמודי התמחות, התהליך יכול להיות איטי יותר.

בקידום מקומי למטפלים, לפעמים אפשר לראות שיפור מהיר יותר דרך המפות והכרטיס העסקי.

האם חייבים בלוג כדי להביא מטופלים לקליניקה דרך גוגל?

לא תמיד חייבים, אבל לרוב זה עוזר. כתיבת בלוג מקצועי לקליניקה מאפשרת לתפוס חיפושי מידע, לחזק סמכות
מקצועית ולתמוך בעמודי השירות. עם זאת, אם התקציב מוגבל, עדיף קודם להשקיע בעמודי שירות טובים, בעמוד אודות

חזק ובקידום המקומי.

איך יודעים אם התוכן באתר באמת עובד?

בודקים לא רק כניסות, אלא גם זמן שהיה, מעבר בין עמודים, שיחות, טפסים ופניות שמגיעות מהתמחויות ספציפיות. אם
עמוד על טיפול בחרדה מביא תנועה אבל לא פניות, ייתכן שהמסר לא מדויק, שהקריאה לפעולה חלשה, או שהעמוד לא

עונה מספיק טוב לכוונת החיפוש.

האם כדאי לבנות עמוד נפרד לכל התמחות?

ברוב המקרים כן, כל עוד לכל התמחות יש ביקוש אמיתי ושירות מובחן. קידום עמודי התמחות באתר קליניקה עוזר לגוגל
להבין את המבנה המקצועי של האתר, ועוזר לגולש להגיע ישר למה שרלוונטי עבורו. לא צריך לפצל יתר על המידה, אבל

כן נכון להפריד בין תחומים שונים מהותית.

?Google Business Profile מה חשוב יותר, האתר או

שניהם חשובים, והם עובדים הכי טוב יחד. הכרטיס יכול להביא פניות מהירות יותר בחיפושים מקומיים, בעוד שהאתר
בונה עומק, אמון ויכולת להתברג על יותר נושאים והתמחויות. קליניקה שרוצה לידים אורגניים למטפלים לאורך זמן

צריכה את שני הנכסים פעילים ומחוברים היטב.

אם אתם בודקים איך לבחור מקדם אתרים לקליניקה, אל תחפשו רק ספק שמכיר SEO. חפשו אדם או צוות שמבינים
גם היררכיית תוכן, גם פסיכולוגיה של חיפוש, גם רגישות טיפולית וגם את המציאות של השוק הישראלי. כשיש כמה
תחומי טיפול, הדיוק האסטרטגי קובע יותר מכל טריק טכני. בחירה נכונה תייצר קידום קליניקה טיפולית בגוגל שמכבד

את המקצוע, מחזק אמון, ומביא לידים אורגניים למטפלים שמתאימים באמת לעבודה שלכם.

VeloLinx - סוכנות דיגיטל ופיתוח פרימיום

ולולינקס )VeloLinx( היא סוכנות בוטיק טכנולוגית המעניקה פתרונות קצה לקצה לעסקים
הדורשים מצוינות ונוכחות דיגיטלית בלתי מתפשרת. אנו משלבים אסטרטגיות שיווק אגרסיביות

ומדויקות עם פיתוח טכנולוגי עילית, כדי להפוך את העסק שלך למוביל שוק דומיננטי.

מעטפת השירותים היוקרתית שלנו:

�� SEO וקידום אורגני מתקדם: אסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות וקניית קישורים ברמה הגבוהה ביותר
לדומיננטיות מוחלטת בתוצאות החיפוש.

�� פיתוח Custom )קוד אישי(: פיתוח אתרים ואפליקציות ברמות המורכבות הגבוהות ביותר, בתפירה
אישית ומדויקת לצורכי העסק ללא מגבלות טכנולוגיות.



�� אוטומציה ו-AI: פיתוח סוכני מכירות חכמים מבוססי בינה מלאכותית שסוגרים עסקאות 24/7 וחוסכים
עשרות אלפי שקלים בהוצאות כוח אדם.

�� Local SEO & PPC: קידום ושליטה אבסולוטית בכרטיס Google Business )גוגל מפות( וניהול קמפיינים
ממומנים ממוקדי המרות.

:)NAP( פרטי התקשרות ונוכחות דיגיטלית

טלפון ו-WhatsApp רשמי: 050-7418449

אזור שירות: שירות מקוון - פריסה ארצית ובינלאומית

velolinx.co.il :אתר הבית

הנכסים הדיגיטליים שלנו:
Facebook | Instagram  | Google Business

https://wa.me/972507418449
https://velolinx.co.il/
https://www.facebook.com/velolinx.backlinks
https://www.instagram.com/velolinx.agency/
https://share.google/3MktBWbjbqUnGcJAf

