U eri kada vesStacka inteligencija (Al) u pretragama odmah isporucCuje odgovore, pitanje “da li SEO i dalje ima
smisla?” postaje sve aktuelnije. Korisnici sve ¢esce dobijaju sazete informacije bez klika na linkove, sto menja pravila

igre za stratege sadrzaja i vlasnike sajtova.

Ovaj tekst detaljno analizira kako zero-click pretrage uticu na vidljivost i kako se SEO moze kreirati svesno za ljude i
Al u isto vreme. Uz to, govori¢emo i o ulozi drustvenih mreza i platformi za donacije u gradenju prisutnosti i verne

publike.

Sta znadi da Al daje odgovor odmah?

Google i drugi pretrazivaci koriste Al da generisu direktne odgovore na pitanja korisnika, bez liste linkova. Ovo
su primjeri:

* Kratki rezime — Al sumira informacije iz nekoliko izvora u jedan jasan odgovor.

® Featured snippets — deo teksta koji se prikazuje iznad rezultata, cesto bez potrebe za klikom.

* Conversational Ul — platforme koje omogucavaju korisnicima da dobiju informacije kroz razgovor sa Al-

chatbotom.

Ova praksa vodi ka so-called zero-click search: korisnik ne mora ni da klikne na link, jer je odgovor vec vidljiv i

upotrebljiv.

Zero-click pretraga: sta je problem za SEO?

Zero-click zna¢i manje prometa na sajtovima, posebno onim koji se oslanjaju na organski saobracaj. Ako

korisnik dobije odgovor direktno u pretrazivacu, zasto bi odlazio na vas sajt?

Efekat Opis Manje klikova Al direktan odgovor odvlaci posetioce od izvornog sadrzaja. Gubitak paznje Kratak i
jasan odgovor krace zadrzava korisnika na vasem kanalu. Smanjena vidljivost SEO se viSe ne meri samo pozicijom

na Google-u, vec prisustvom u vise digitalnih ekosistema.

Da li to znaci da SEO vise ne vredi?

Ne. Uprkos promenama, SEO je i dalje klju€na strategija




¢ Vidljivost u razmeni informacija: SEO nije samo o rangiranju, vec i o prisustvu tamo gde se informacije

razmenjuju — ukljucujuéi drustvene mreze poput Facebook-a, X (bivsi Twitter), i Threads.

* Prepoznatljiv sadrzaj: Al i dalje zavisi od izvora kako bi napravio odgovor. Sadrzaj koji je jasan, kredibilan, i

jedinstven ima vece Sanse da bude koris¢en kao pouzdan izvor.

¢ Trajnost u brendiranju: SEO pomaze da vas$ sadrzaj ostane relevantan i u digitalnoj arhivi, pogotovo kada se

podrzi redovnim deljenjem i interakcijom na drustvenim mrezama i platformama za donacije.

Kako prilagoditi SEO strategiju era Al i zero-click ponasanja?

1. Fokus na kvalitet i jedinstvenost

Ne moZete se nadmetati sa Al ako kreirate genericki sadrzaj koji svi prave. Umesto toga, napravite tekstove koji:
* odgovaraju na specifi¢na pitanja vase publike
® uzima u obzir potrebe i jezik ciljane industrije

2. Optimizujte za featured snippets

StrukturiSite sadrzaj tako da Al moze lako da izvlaci odgovore:

® koristite jasna pitanja u podnaslovima
* dajte koncizne definicije i liste

® koristite tabelarne formate kad je prikladno

3. Visekanalno prisustvo

Drustvene mreze su neizostavan deo moderne SEO strategije:
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* Facebook i X: platforme za brzo deljenje i diskusiju

® Threads: novi kanal za direktnu razmenu i kreiranje zajednice



Ovo nije samo dodatak SEO-u, vec¢ nacin da povecate vidljivost i povezete se sa publikom bez da je potpuno
zavisite od pretrage.
4. Podrska kroz donacije i zajednicu

Mnogi B2B i medijski sajtovi danas grade poverenje koriste¢i PayPal i Patreon kao platforme za donacije. To je

direktna veza sa publikom koja:

* finansijski podrzava sadrzaj
® postaje ambasador vaseg brenda

* pomaze u daljem Sirenju preko li¢nih preporuka

Primer SEO i Al integrisane strategije

Recimo da imate medijski sajt o IT industriji. Umesto https://n2.rs/magazin/zasto-vas-brend-mora-biti-vidljiv-u-ai-

pretrazi/ da radite samo na rangiranju kljucne reci “Sta je zero-click search”, vi pravite:

1. Kraktak FAQ deo sa definicijom zero-click i primerima, optimizovan za featured snippets.
2. Detaljnu analizu trendova i prakti¢ne savete kako poslovni sajtovi mogu da prilagode svoje digitalne kampanje.
3. Deljenje ovih sadrzaja na Facebook-u i X-u sa pozivom na diskusiju.

4. Otvaranje Patreon naloga gde zainteresovani mogu da dobiju dodatne studie slucaja i tutorijale.

Ovako ste uskladili SEO i prisustvo u digitalnim zajednicama, uz podrsku verne publike — $to daleko prevazilazi

pandemiju klasicnog organski saobracaja.

Zakljucak

SEO i Al nisu protivnici, vec¢ saveznici u modernom digitalnom marketingu. Zero-click ponasanje ne znadi kraj SEO-

a, vec poziva na promenu u nacinu razmisljanja.

Da sumiramo:

SEO je dalje klju¢ prisutnosti u virtuelnom svetu.

Al koristi vase podatke i sadrzaj za generisanje odgovora.
® Morate graditi prepoznatljiv, kredibilan i koristan sadrzaj.

® Drustvene mreze i platforme za donacije su sve vazniji za odrZivi rast.

Uvezbajte ovu strategiju i SEO Ce nastaviti da vredii u eri gde Al daje odgovore odmah.
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