
Бесплатный чекер ссылок: как проверить
обратные ссылки без бюджета и не прогадать

Зачем вообще проверять обратные ссылки, если сайт растёт?
Когда я только начинал заниматься SEO, мне казалось, что ссылочная масса — это что-
то вроде чёрного ящика. Ты покупаешь ссылки, ждёшь роста позиций, а потом внезапно
получаешь падение трафика. И только спустя пару месяцев понимаешь: половина
ссылок оказалась битыми, а другая половина вела с ферм, которые Google уже
деиндексировал. С тех пор я усвоил простое правило: любую ссылочную кампанию
нужно начинать с аудита. И для этого не обязательно сразу покупать Ahrefs или
SEMrush за сотни долларов в месяц.

Многие уверены, что качественный анализ ссылочного профиля доступен только
владельцам платных подписок. На практике бесплатный чекер ссылок может дать 80%
нужной информации, если знать, на что смотреть. Главное — не питать иллюзий:
бесплатный софт почти всегда имеет ограничения по числу запросов или глубине
данных. Но для регулярного мониторинга и первичной диагностики его более чем
достаточно.

Что именно должен показывать хороший бесплатный чекер
ссылок
Когда я искал замену дорогим инструментам, я составил для себя список минимальных
требований. Во-первых, программа должна уметь проверять индексацию страниц в
Google. Если ссылка стоит на странице, которая не проиндексирована, её вес для
ранжирования стремится к нулю. Во-вторых, нужна информация о качестве донора:
хотя бы базовые метрики вроде Domain Authority от Moz или Trust Flow от Majestic. Без
них невозможно отличить ссылку с авторитетного новостного портала от ссылки с
сайта-однодневки.

Третий пункт — проверка на битые ссылки. Казалось бы, очевидная вещь, но я сам не
раз пропускал этот этап, пока не увидел, как 15% ссылочной массы в проекте клиента
вели на страницы 404. Четвёртый — анализ анкор-листа: если все анкоры одинаковые,
это красный флаг для алгоритмов Google. И наконец, возможность выгрузить отчёт в
CSV или Excel, чтобы не перепроверять всё вручную.





Из тех инструментов, что я тестировал, могу выделить Sitechecker и SERPChecker — оба
дают базовый набор метрик бесплатно, хотя и с ограничением на количество проверок
в день. LinkChecker удобен для быстрой проверки одной страницы, но не подходит для
массового аудита. Rooftop Media когда-то выпускала полезный чекер, но сейчас он
почти не обновляется. Главное — не гнаться за количеством функций, а
сосредоточиться на регулярности проверок.

Как я использую бесплатные инструменты в реальной работе
Допустим, я веду сайт интернет-магазина. Раз в месяц я запускаю проверку ссылочного
профиля через бесплатный чекер ссылок. Первое, что смотрю, — динамика количества
ссылающихся доменов. Если за месяц их число резко упало, значит, часть доноров
удалила ссылки или их сайты перестали существовать. Второе — распределение Trust
Flow и Citation Flow. Норма, когда Trust Flow выше или хотя бы равен Citation Flow. Если
Citation Flow резко превышает Trust Flow, это сигнал о большом количестве
неестественных ссылок.

Однажды я обнаружил, что у клиента из совершенно белой ниши Citation Flow в три раза
выше Trust Flow. Оказалось, предыдущий SEO-специалист накрутил тысячи ссылок с
каталогов и форумов. Пришлось срочно чистить ссылочную массу через Google Search
Console и отправлять запросы на удаление. Без чекера я бы заметил проблему только
после очередного апдейта Google, когда трафик уже рухнул бы на 40%.

Ещё один важный момент — проверка индексации страниц, на которых размещены
ссылки. Я регулярно вижу ситуацию: ссылка стоит на странице, которая не
проиндексирована уже полгода. Формально ссылка есть, но пользы от неё ноль. Google
Search Console показывает индексацию ваших собственных страниц, но не чужих.
Здесь как раз и пригодится чекер, который умеет проверять статус индексации донора.

Когда бесплатного инструмента недостаточно
Рано или поздно вы упрётесь в лимиты. Бесплатный чекер ссылок хорош для
ежемесячного мониторинга, но для глубокого конкурентного анализа он не годится.
Если нужно посмотреть ссылочный профиль конкурента целиком, с разбивкой по типу
ссылок и динамикой за год, придётся обратиться к Ahrefs или SEMrush. Я обычно

https://artemakulov.ru/backlink-checker/


использую такую стратегию: раз в квартал покупаю месячную подписку на платный
инструмент, а в остальные месяцы обхожусь бесплатным софтом.





Также стоит помнить, что метрики вроде PageRank уже не обновляются Google
официально, но многие чекеры всё равно показывают его остаточные значения. Не
стоит полагаться только на него. Лучше смотреть на Domain Authority от Moz или на
совокупность Trust Flow и Citation Flow от Majestic. Они хоть и не являются прямыми
сигналами ранжирования, но хорошо коррелируют с качеством сайта-донора.

Ещё один подводный камень — многие бесплатные инструменты не проверяют работу
ссылок в динамике. Вы можете получить отчёт на сегодня, но не узнаете, что ссылка
была активна только две недели, а потом исчезла. Для отслеживания истории лучше
вести собственную таблицу в Google Sheets и раз в месяц обновлять данные через
чекер.

Практические советы по настройке регулярной проверки
Я выработал для себя простой ритуал. Первое число каждого месяца — день аудита
ссылочного профиля. Запускаю проверку через бесплатный чекер ссылок, выгружаю
результаты. Затем открываю Google Analytics и смотрю, не изменился ли органический
трафик по страницам, на которые вели проверяемые ссылки. Если трафик упал, а
ссылка исчезла, — значит, пора искать замену.

Сохраняйте каждый отчёт в отдельную папку. Через полгода вы сможете
увидеть тренды: какие доноры стабильно держат ссылки, а какие
отваливаются после трёх месяцев.

Не забывайте проверять не только внешние, но и внутренние битые ссылки.
Они тоже портят пользовательский опыт и могут косвенно влиять на
ранжирование.

Если видите резкий скачок количества ссылок с неизвестных доменов — не
радуйтесь. Скорее всего, это спам-атака или результат работы дешёвых
ссылочных сервисов.

Помните, что ссылочная масса — это не гонка за количеством. Одна качественная
ссылка с сайта с высоким Trust Flow может дать больше пользы, чем сотня ссылок с
сомнительных каталогов. Бесплатный чекер ссылок как раз и нужен для того, чтобы
отличать первое от второго без лишних затрат.



Что в итоге
SEO — это область, где дорогие инструменты не гарантируют результата, а бесплатные
не означают бесполезность. Вопрос в том, как вы ими распоряжаетесь. Я знаю
специалистов, которые выжимают максимум из Google Search Console и простого
чекера, и их сайты стабильно растут. И наоборот, видел проекты с полным набором
платных подписок, где ссылочный профиль превращался в свалку из-за отсутствия
регулярного контроля.

Лучшая стратегия — начать с малого. Возьмите любой бесплатный чекер ссылок,
проверьте свой сайт прямо сегодня. Посмотрите, сколько ссылок реально работают,
сколько ведут на битые страницы, а сколько висят на неиндексированных страницах
доноров. Уже эта информация даст вам пищу для размышлений и, возможно,
сэкономит бюджет на ненужных ссылочных закупках. А когда почувствуете, что
упёрлись в потолок бесплатных возможностей, тогда и принимайте решение о покупке
Ahrefs или SEMrush. Но не раньше.


