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U eri kada vestacka inteligencija dramaticno menja nacin na koji korisnici pronalaze informacije, pitanje koje sve
vise muci marketinske strucnjake u regionu jeste: da li treba da prestanem sa klasicnim SEO zbog Al
pretrage? Sa pojavom naprednih Al sistema kao $to su ChatGPT Gemini, Perplexity, Claude i dalje koris¢enjem

tradicionalnih kanala poput Google Search, jasno je da nitko danas ne moze da odbaci niti jednu stranu digitalne

optimizacije.

Razumevanje razlike: Al vidljivost i Google rangiranje

Prvo i osnovno, vazno je razumeti da Al vidljivost nije isto $to i pozicija na Google pretragama. Kompanije poput
The Burnward, Four Dots i FAllai, koje ulazu znacajne resurse u razvoj i implementaciju SEO strategija, jasno
naglasavaju da se organski saobracaj kroz klasi¢ni Google Search SEO i vidljivost u Al modelima dopunjuju, ali nisu

direktno povezani.

Google Search rangira rezultate po svojim algoritmima koji u velikoj meri baziraju svoju relevantnost na
kombinaciji faktora kao sSto su kvalitet sadrzaja, backlinkovi, tehni¢ka podesavanja i autoritet sajta. Sa druge strane,
Al sistemi poput ChatGPT ili Gemini generiSu odgovore koji se baziraju na treninzima ogromnih koli¢ina podataka

i sintetizuju informacije iz vise izvora istovremeno.

To znaci da cak i ako ste na vrhu Google pretrage, postoji mogucnost da korisnici Al asistenata dobiju sazete ili

drugadije informacije — cesto ne gledajuci okrece li se direktno na vas sajt ili ne.

GEO vs AEO: Tehnicki razlaz koji morate razumeti

Ovaj tehnicki split izmedu GEO (Google Engine Optimization) i AEO (Al Engine Optimization) nije samo
marketinski buzzword - postoji stvarna, merljiva razlika u pristupima. Dok GEO stremi ka optimizaciji za
pretrazivacke algoritme, koje karakterisu kljucne reci, backlinkovi i tehnicki SEO faktori, AEO je fokusiran na
optimizaciju za Al odgovore, odnosno na relevantnost i kontekstualnost sadrzaja koji Al moze interpretirati i

iskoristiti u dijalozima.



Firma Four Dots u svojim savetima cesto napominje da ugovori sa klijentima moraju jasno definisati koje
deliverables ocekujete u svetu gde klasi¢ni SEO i Al vidljivost koegzistiraju. Ovo ukljuuje ne samo izvestaje o

rankingu za geo-pretrazivace nego i merenje relevantnosti sadrzaja u Al interfejsima.

Zasto klasicni SEO i dalje ima smisla?

Uprkos hype-u oko Al, organski saobracaj kroz Google Search SEO i dalje cini kritican deo digitalne strategije.

Razlozi su visestruki:

¢ Stabilnost i dokazani rezultati: Google je i dalje najdominantnija platforma za pretragu, sa milijardama

dnevnih upita.

* Sve veca integracija Al u Google pretragu: Google koristi sopstvene Al sisteme kao $to su BERT i MUM da
poboljsa rezultate sto ide u prilog onima koji dobro optimizuju svoj sadrzaj.

* Kontrola kvaliteta prometa: Google SEO omogucava precizno targetiranje i merenje performansi.

* Brand signal i autoritet: Kompanije sa jakim brendom, poput onih koje promovisu The Burnward i FAIl.ai,

uzivaju prednosti koje Al modeli ne mogu u potpunosti replicirati.

Brand signali i autoritet danas vrede vise nego ikada

Backlinkovi su tradicionalno bili osnovni stub SEO, ali danas je jasno da brend signal i autoritet imaju vecu tezinu.
Upotreba podataka o reputaciji brenda, socijalnim signalima, kao i korisnickom poverenju postaje kljucni faktor u

kombinaciji kako za Google tako i za Al modele.

Ovde se vidi jo$ jednom zasto je prerano odbaciti klasi¢ni SEO u korist samo Al vidljivosti, pa i poklanjati se
isklju¢ivo jednom kanalu. Kompanije koje uspesno balansiraju ove elemente, ukljucujudi i saradnju sa liderima u

industriji poput Four Dots ili The Burnward, postizu bolje dugorocne rezultate.

Kako ugovorno definisati deliverables i merenje uspeha

Najveca greska na koju upozoravaju iskusni SEO menadzeri jeste nedostatak jasnoce u ugovorima i definisanju

cilieva. Danas nije dovoljno traziti "povecanje organskog saobracaja”. Potrebno je definisati:

1. Koji tip saobracaja merimo — da li su to Google rezultati, Al odgovori, ili oba?

2. Kakve metrike éemo koristiti — pozicija u rezultatima, impresije, interakcije sa Al, vreme proveden na sajtu?
3. Kako ¢emo pratiti uticaj na brend — spominjanja, autoritet, poverenje korisnika?

4. Koje alate za pracenje koristiti — klasicni SEO alati, FAll.ai za Al vidljivost i analizu, ili custom resenja?

FAllai, kao specijalizovana platforma za rendziranje i optimizaciju za Al, moze odigrati klju¢nu ulogu u preciznoj

analizi i izvesStavanju, ¢ime su klijenti i agencije zasti¢eni od nejasnih i neproverenih rezultata.

Zakljucak: Balans izmedu klasicnog SEO i Al vidljivosti

Ne postoji jednostavan odgovor na pitanje “da li treba da prestanem sa klasicnim SEO zbog Al pretrage”.
Najvaznije je razumeti da Al vidljivost balans nije statican cilj, ve¢ dinamican proces prilagodavanja dvostrukoj
realnosti digitalnog marketinga. SEO strategije bi morale da budu evolutivne i da integrisu elemente optimizacije za

oba sveta — kako za Google Search SEO, tako i za Al pretrazivace i asistente.

Ukoliko vam ugovor s agencijom ili klijentom ne definiSe jasno ove prioritete i mernu osnovu, imacete problem da

verodostojno izmerite uspeh bilo koje marketinske aktivnosti. Budite oprezni prema "overnight" obeéanjima i uvek



pitajte: “OK, kako merimo to?”

Krajevi godina su mesto gde tradicionalne metode i inovacije u Al marketingu treba da se spoje, a u tom procesu
ema.theburnward.com vodece firme i alati kao Sto su The Burnward, Four Dots i FAll.ai mogu biti savrsen

partner za vasu viziju.
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https://ema.theburnward.com/sta-da-pitam-ai-seo-agenciju-pre-nego-sto-potpisem

