
התשובה הקצרה לשאלה כמה עולה קידום אתר לקליניקה היא שבישראל רוב הקליניקות משלמות בין 2,500 ל 7,500
ש"ח בחודש על עבודה שוטפת, ולפעמים יותר אם מדובר בכמה תחומי טיפול, כמה אזורים בארץ או אתר שדורש שיקום
משמעותי. המחיר לבדו לא אומר הרבה. מה שקובע הוא אם הקידום מביא פניות רלוונטיות, אם אותן פניות הופכות
לשיחות אבחון או לקביעת תורים, ואם העלות למטופל חדש נשארת הגיונית לאורך זמן. בקליניקות טיפוליות, במיוחד
בתחומים רגישים כמו טיפול רגשי, פסיכולוגיה, CBT או טיפול זוגי, המדידה צריכה להיות עדינה ומדויקת, כי לא כל מי

שנכנס לאתר ישאיר פרטים באותו רגע.

כמה עולה קידום אתר לקליניקה בפועל
כששואלים כמה עולה קידום אתר לקליניקה, צריך להפריד בין מחיר חודשי לבין היקף העבודה האמיתי. קליניקה של
פסיכולוגית קלינית בתל אביב עם תחרות גבוהה, צורך בכתיבת עמודי התמחות, קידום מקומי למטפלים ועבודה על
Google Business Profile, תעלה בדרך כלל יותר מקליניקה קטנה ביישוב מקומי עם שירות אחד ברור. גם אתר ותיק

שכבר בנוי נכון יעלה פחות לקדם מאתר וורדפרס ישן, איטי, ללא היררכיית תוכן מסודרת.

ברוב המקרים, שירותי SEO למטפלים מתחלקים לארבע רמות מחיר. ברמה הבסיסית, סביב 2,500 עד 3,500 ש"ח
בחודש, מקבלים בדרך כלל אופטימיזציה בסיסית, מעקב, כמה שיפורים טכניים ותוכן מצומצם. ברמה האמצעית, סביב
4,000 עד 6,000 ש"ח, יש לרוב מחקר מילות מפתח למטפלים, כתיבת תוכן לאתר של פסיכולוג, קידום עמודי התמחות
באתר קליניקה ועבודה מקומית רציפה. ברמה המתקדמת, 6,500 עד 9,000 ש"ח ומעלה, נכנסים לפרויקט רחב שכולל גם

בניית קישורים לאתרי פסיכולוגים, תוכן שוטף, שיפור יחס המרה וניתוח מעמיק של לידים אורגניים למטפלים.

יש גם עלויות חד פעמיות. למשל, שדרוג מבנה אתר, כתיבת עמוד אודות למטפלים, פתיחת עמודי שירות חדשים, תיקון
בעיות אינדוקס, או הקמה מסודרת של מעקב שיחות וטפסים. לפעמים זה עוד 2,000 עד 8,000 ש"ח בתחילת הדרך. מי
שמקבל הצעת מחיר נמוכה מאוד, נניח 900 או 1,200 ש"ח בחודש, צריך לבדוק היטב מה באמת כלול. בענף הזה מחירים

נמוכים מדי מסתיימים לא פעם בתוכן גנרי, חוסר שקיפות או עבודה שלא מזיזה את המחט.

מה משפיע על המחיר של קידום אורגני למטפלים
קידום אורגני למטפלים הוא לא מוצר מדף. המחיר משתנה לפי מורכבות השוק, סוג המטופלים שאתם רוצים למשוך
והמצב הקיים של הנכס הדיגיטלי. פסיכולוגים, פסיכותרפיסטים ומטפלים רגשיים פועלים בשוק שבו אמון הוא חלק

מהותי מההמרה. לכן לא מספיק להביא טראפיק, צריך לבנות נוכחות שמרגישה מקצועית, רגישה ומדויקת.

הגורמים המרכזיים שמשפיעים על המחיר הם רמת התחרות בעיר או בנישה, מספר השירותים שיש לקליניקה, איכות
האתר, הצורך בעבודה טכנית, וכמות התוכן שצריך לייצר. קידום אתרים לפסיכולוגים קליניים בירושלים או ברמת גן יהיה
לעיתים מאתגר יותר מאשר קידום של מטפל משפחתי בעיר קטנה, פשוט כי יותר אנשי מקצוע מתחרים על אותן
שאילתות. גם קידום אתר לטיפול פסיכולוגי אונליין מוסיף שכבת תחרות ארצית, כי כבר לא מתחרים רק על חיפושים

מקומיים.

מספר תחומי ההתמחות, למשל חרדה, דיכאון, טיפול זוגי, CBT, הדרכת הורים.

מצב האתר כיום, מהירות, מבנה, תוכן קיים, חוויית משתמש והתאמה לנייד.

היקף העבודה המקומית, כולל קידום קליניקה בגוגל מפות וקידום כרטיס גוגל לפסיכולוגים.

צורך בבניית סמכות, תוכן מקצועי וקישורים איכותיים לאורך זמן.

לכן קידום אתרים למטפלים, קידום אתרים לפסיכותרפיסטים או קידום אתרים למטפלי CBT לא מתומחרים רק לפי "כמה
עמודים יש באתר", אלא לפי מרחק היעד. אם צריך להפוך אתר תדמית בסיסי למכונה יציבה של פניות איכותיות,

ההשקעה תהיה רחבה יותר.



קידום קליניקה טיפולית בגוגל מתחיל במדידה, לא בתוכן
הרבה קליניקות מתחילות מכתיבת מאמרים ורק אחר כך מגלות שאין להן דרך לדעת מה באמת עבד. זה הסדר הלא נכון.
קידום קליניקה טיפולית בגוגל חייב להתחיל בהגדרת מטרות מדידה ברורות. המטרה היא לא רק עלייה במיקומים, אלא

הגעה לפניות מתאימות. פנייה מתאימה היא אדם שמחפש טיפול רלוונטי, באזור הנכון, עם כוונת יצירת קשר אמיתית.

לפני תחילת העבודה כדאי להגדיר מה נחשב המרה: שליחת טופס, לחיצה על מספר טלפון מהנייד, שיחת וואטסאפ,
בקשת ניווט ב Google Maps, או קביעת שיחת היכרות. במקרים מסוימים, בעיקר כשמדובר בקליניקות עם טופס ארוך או
שירות דיסקרטי, גם ביקור בעמוד טיפול ספציפי במשך יותר מדקה יכול להיות אינדיקציה מועילה, אם כי לא תחליף לליד.

לידים אורגניים למטפלים צריכים להימדד בשלושה שלבים. השלב הראשון הוא נפח הפניות. השלב השני הוא איכות
הפניות, כלומר האם אלו אנשים מתאימים. השלב השלישי הוא תוצאה עסקית, כמה מתוך הפניות הגיעו לפגישת היכרות

או לטיפול ראשון. בלי שלב שלישי, אפשר להתרשם מנתוני תנועה ולפספס את התמונה האמיתית.

איך מודדים אם הקידום באמת מביא מטופלים
השאלה הקריטית היא לא רק כמה כניסות יש לאתר, אלא כמה מטופלים חדשים הגיעו מגוגל. כדי לבדוק את זה נכון,
צריך לחבר בין נתוני האתר לנתוני הקליניקה. בקליניקה פרטית זה בדרך כלל פשוט יותר ממה שחושבים. אפשר לנהל
גיליון מסודר שבו כל פנייה מתויגת לפי מקור, למשל גוגל קידום אתרים למטפלים זוגיים אורגני, גוגל מפות, המלצה,

פייסבוק או פורטל מטפלים.

אם יש רק מדד אחד שכדאי לעקוב אחריו, הוא עלות למטופל חדש. נניח שהקליניקה משקיעה 4,500 ש"ח בחודש בקידום,
ומתקבלות 18 פניות אורגניות. מתוכן 8 רלוונטיות, 4 קובעות פגישה, ו 2 הופכות לתהליך טיפולי. במקרה כזה, העלות
למטופל חדש היא 2,250 ש"ח. אם הערך הממוצע של מטופל לאורך כמה חודשים גבוה משמעותית מהסכום הזה,

הקידום עובד. אם לא, צריך לשפר את איכות התנועה, את המסר באתר, או את תהליך המענה לפניות.

מדד מה הוא אומר מה נחשב טוב לקליניקה מתי צריך לחשוד כניסות אורגניות לעמודי שירות האם יש ביקוש ומיקומים
רלוונטיים עלייה עקבית במשך 3 עד 6 חודשים עלייה בטראפיק בלי עלייה בפניות שיחות וטפסים מגוגל מדד ישיר לכוונת

יצירת קשר שיפור יציב בכמות ובאיכות פניות רבות שלא מתאימות לשירות אחוז המרה מפנייה לפגישה איכות הלידים
והתאמת המסר תלוי תחום, לרוב 20% עד 50% פניות רבות עם סגירה נמוכה מאוד עלות למטופל חדש האם ההשקעה

משתלמת עסקית נמוכה מערך המטופל לאורך זמן עלות גבוהה בלי שיפור עקבי

בפועל, קידום אתרים למטפלים רגשיים נמדד טוב כשיש גם התקדמות במיקומים, גם תנועה מדויקת, וגם יותר פניות
שמתאימות למי שאתם באמת רוצים לעבוד איתו. אם אתם מקבלים הרבה פניות לא רלוונטיות, ייתכן שהבעיה היא לא ב

SEO עצמו אלא במסרים, בכותרות העמודים או בבחירת מילות המפתח.

אילו פעולות באמת כלולות בקידום אתרים למטפלים
קידום אתרים למטפלים הוא שילוב של עבודה טכנית, תוכנית תוכן, קידום מקומי ובניית סמכות. בחלק הטכני מטפלים
במהירות אתר, התאמה לנייד, היררכיה של עמודים, תגיות מטא ויכולת של גוגל להבין מה כל עמוד מציע. אופטימיזציה
לאתרי מטפלים כוללת גם חשיבה על חוויית שימוש רגישה, ניסוחים שאינם אגרסיביים מדי, ויצירת מסלול ברור מפחד או

בלבול אל יצירת קשר.

בחלק התוכני, העבודה היעילה ביותר כמעט תמיד מתחילה בעמודי שירות. קידום עמודי התמחות באתר קליניקה עדיף
בדרך כלל על הצפה של הבלוג בעשרה מאמרים כלליים. עמודים כמו טיפול בחרדה, טיפול זוגי, טיפול בילדים,
פסיכותרפיה אונליין או CBT, הם עמודים עם כוונת חיפוש גבוהה יותר. רק אחר כך נכנסים לכתיבת בלוג מקצועי

לקליניקה שמחזק סמכות ומביא חיפושי מידע.

במונחים פרקטיים, זה כולל לעיתים קרובות קידום אתרים לפסיכולוגים, קידום אתרים למטפלים זוגיים, קידום אתרים
למרכזי טיפול רגשי או קידום קליניקה לטיפול בילדים ובנוער, כל אחד עם סט שונה של ביטויי חיפוש, שאלות, עמודי

נחיתה ומבנה תוכן.

https://velolinx.co.il/seo/therapists/


מחקר מילות מפתח למטפלים לפי תחום טיפול, אזור בארץ וכוונת חיפוש.1. 

בניית או שיפור עמודי שירות, כולל כתיבת עמוד אודות למטפלים ותכנים שמייצרים אמון.2. 

עבודה על קידום קליניקה בגוגל מפות, ביקורות, קטגוריות, אזורי שירות ותמונות.3. 

מעקב חודשי אחרי פניות, מיקומים, דפים מובילים ושיפור יחס ההמרה.4. 

קידום אורגני לפסיכולוגים מול קידום ממומן, מה נותן תוצאה טובה יותר
קידום אורגני לפסיכולוגים וקידום ממומן בגוגל לא מתחרים תמיד זה בזה. הם פותרים צרכים שונים. ממומן יכול להביא
תנועה מהר, אבל ברוב תחומי הטיפול בישראל הוא יקר יותר לאורך זמן, ולעיתים יש מגבלות ניסוח או קושי לבלוט
בנישות רגישות. אורגני בונה נכס. הוא לוקח יותר זמן, אבל אחרי כמה חודשים הוא יכול לייצר פניות יציבות בלי לשלם על

כל קליק.

לקליניקה בתחילת הדרך, לפעמים נכון לשלב. למשל, להריץ קמפיין ממומן מדוד ל 2 עד 3 חודשים בזמן שבונים תשתית
של שיווק אורגני לקליניקה פרטית. לעומת זאת, לקליניקה עם ותק, המלצות, אתר קיים ועבודת תוכן שאפשר לשדרג,

קידום אורגני עשוי להחזיר השקעה טוב יותר.

ראיתי לא מעט מקרים שבהם קליניקה קיבלה 12 עד 20 פניות בחודש מפרסום ממומן בעלות גבוהה, וכעבור חצי שנה
של קידום אתרים לפסיכולוגים קליניים הגיעה לאותו נפח פניות אורגני, אבל באיכות גבוהה יותר ובעלות נמוכה יותר

למטופל חדש. זה לא קורה בכל תחום ובכל עיר, אבל זה תרחיש מוכר.

איך לבחור מקדם אתרים לקליניקה בלי ליפול בהבטחות
מי שבודק איך לבחור מקדם אתרים לקליניקה צריך לחפש שילוב של הבנה שיווקית, רגישות לתחום הטיפולי ויכולת
מדידה. לא כל חברה לקידום אתרים לפסיכולוגים באמת מבינה את הדקויות של קבלת החלטה אצל מטופלים. מטופל לא
בוחר איש מקצוע כמו שבוחרים אינסטלטור. יש זמן היסוס, בדיקת אמון, חיפוש התאמה אישית, ולעיתים קריאה של כמה

עמודים לפני יצירת קשר.

כדאי לבקש לראות איך נראים עמודי שירות שהמקדם בנה, איך הוא מודד תוצאות, ואילו פעולות כלולות בחבילה
החודשית. מקדם טוב ידע להסביר מה יקרה בחודש הראשון, השני והשלישי, ולא יבטיח מקום ראשון על כל ביטוי. הוא גם

ידע לומר מתי נכון להתמקד בקידום מקומי למטפלים, ומתי עדיף לבנות קודם אתר טוב יותר.

בקשו דוגמאות לקידום אתרים למטפלים או לעסקים דומים בשירות מבוסס אמון.

ודאו שיש שקיפות במדידה, כולל שיחות, טפסים ואיכות לידים.

.SEO שאלו מי כותב את התוכן והאם הוא מותאם לעולם הטיפולי, לא רק ל

בדקו אם יש התייחסות לקידום כרטיס גוגל לפסיכולוגים ולא רק לאתר עצמו.

איך לבחור מקדם אתרים לקליניקה זו לא רק שאלה של מחיר. זו בחירה בשותף שמבין שמאחורי כל פנייה יש אדם
שחיפש עזרה, ולעיתים גם חשש מאוד להשאיר פרטים.

שאלות נפוצות

תוך כמה זמן רואים תוצאות בקידום אתר לקליניקה?

בדרך כלל רואים סימנים ראשונים אחרי 3 עד 4 חודשים, ושיפור משמעותי יותר אחרי 6 עד 9 חודשים. אם האתר חדש
לחלוטין או שהתחרות גבוהה, בעיקר בקידום אתרים לפסיכולוגים במרכז הארץ, זה יכול לקחת יותר.

האם קליניקה קטנה באמת צריכה SEO או שמספיק גוגל מפות?



לקליניקה קטנה אפשר להתחיל חזק מאוד מגוגל מפות, אבל ברוב המקרים זה לא מספיק לטווח ארוך. קידום קליניקה
בגוגל מפות עובד טוב יותר כשיש גם אתר איכותי עם עמודי שירות ברורים שמחזקים את האמון ואת הנראות האורגנית.

מה עדיף, הרבה מאמרים בבלוג או עמודי שירות מעמיקים?

ברוב הקליניקות עדיף להתחיל מעמודי שירות מעמיקים. כתיבת בלוג מקצועי לקליניקה מועילה מאוד בהמשך, אבל אם
אין עדיין עמוד טוב לטיפול בחרדה, טיפול זוגי או טיפול בילדים, הבלוג לא יפצה על זה.

האם אפשר למדוד טלפונים שמגיעים מקידום אורגני?

כן. אפשר למדוד לחיצות על מספר טלפון מהנייד, ולעיתים גם להשתמש במערכת מעקב שיחות. השילוב בין הנתונים
האלה לבין רישום ידני של מקור הפנייה נותן תמונה אמינה הרבה יותר.

האם קידום אתר לטיפול פסיכולוגי אונליין שונה מקידום קליניקה מקומית?

כן. בקידום אונליין מתחרים לרוב מול שחקנים מכל הארץ, ולכן נדרש בידול חד יותר, תוכן חזק יותר וסמכות מקצועית
ברורה. בקידום מקומי המיקוד הוא באזור השירות, בגוגל מפות ובחיפושים כמו "פסיכולוג בחיפה" או "מטפלת רגשית

בראשון לציון".

האם כל חברה לקידום אתרים לפסיכולוגים באמת מתאימה לקליניקה טיפולית?

לא. יש חברות שיודעות SEO מצוין אבל לא מבינות את הרגישות של התחום, את האתיקה או את האופן שבו מטופלים
מחליטים. עדיף לעבוד עם מי שמבין גם חיפוש, גם תוכן, וגם את המסע הרגשי של הפונה.

בסוף, השאלה כמה עולה קידום אתר לקליניקה היא רק נקודת פתיחה. ההחלטה הנכונה נשענת על איכות העבודה,
בהירות המדידה והיכולת להפוך חשיפה בגוגל למטופלים אמיתיים. אם אתם בוחנים קידום אורגני לקליניקה, בקשו
תוכנית עבודה, מדדי הצלחה והסבר פשוט איך ימדדו פניות ומטופלים חדשים. כך תדעו לא רק כמה אתם משלמים, אלא

מה אתם באמת מקבלים.

VeloLinx - סוכנות דיגיטל ופיתוח פרימיום

ולולינקס )VeloLinx( היא סוכנות בוטיק טכנולוגית המעניקה פתרונות קצה לקצה לעסקים
הדורשים מצוינות ונוכחות דיגיטלית בלתי מתפשרת. אנו משלבים אסטרטגיות שיווק אגרסיביות

ומדויקות עם פיתוח טכנולוגי עילית, כדי להפוך את העסק שלך למוביל שוק דומיננטי.

מעטפת השירותים היוקרתית שלנו:

�� SEO וקידום אורגני מתקדם: אסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות וקניית קישורים ברמה הגבוהה ביותר
לדומיננטיות מוחלטת בתוצאות החיפוש.

�� פיתוח Custom )קוד אישי(: פיתוח אתרים ואפליקציות ברמות המורכבות הגבוהות ביותר, בתפירה
אישית ומדויקת לצורכי העסק ללא מגבלות טכנולוגיות.

�� אוטומציה ו-AI: פיתוח סוכני מכירות חכמים מבוססי בינה מלאכותית שסוגרים עסקאות 24/7 וחוסכים
עשרות אלפי שקלים בהוצאות כוח אדם.

�� Local SEO & PPC: קידום ושליטה אבסולוטית בכרטיס Google Business )גוגל מפות( וניהול קמפיינים
ממומנים ממוקדי המרות.



:)NAP( פרטי התקשרות ונוכחות דיגיטלית

טלפון ו-WhatsApp רשמי: 050-7418449

אזור שירות: שירות מקוון - פריסה ארצית ובינלאומית

velolinx.co.il :אתר הבית

הנכסים הדיגיטליים שלנו:
Facebook | Instagram  | Google Business

https://wa.me/972507418449
https://velolinx.co.il/
https://www.facebook.com/velolinx.backlinks
https://www.instagram.com/velolinx.agency/
https://share.google/3MktBWbjbqUnGcJAf

