SEO | Audyt i diagnoza

Zanim ruszysz pozycje, musisz wiedzie¢, co je
blokuje
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Audyt SEO to nie raport z narzedzi — to odpowiedz na pytanie, dlaczego strona nie
pozyskuje ruchu, ktory powinna miec. Ponizej opisujemy, przez jakie warstwy
przechodzimy podczas diagnozy, jakie decyzje podejmujemy na kazdym etapie i

skad wiedziec, ze audyt jest zrobiony rzetelnie, a nie tylko dtugo.

I Audyt zaczyna sie od pytania, nie od skanowania

Wiekszos¢ wtascicieli firm wyobraza sobie audyt jako uruchomienie skanera i eksport pliku
CSV z btedami. Takie podejscie daje liste objawow, ale nie diagnoze. Profesjonalna analiza
zaczyna sie od pytania: co strona ma osiaga¢ i dlaczego tego nie robi? Dopiero z ta

odpowiedzig wiadomo, ktore obszary zbadac jako pierwsze, a ktére mogg poczekac.

Audyt to sekwencja decyzji. Na kazdym etapie wybierasz, gdzie kopac gtebiej, a gdzie
wystarczy rzut oka. Nie da sie tego zastapi¢ jednym narzedziem — bo zadne narzedzie nie
wie, czym zajmuje sie https://migracja-seo.theglensecret.com/tresci-generowane-przez-ai-
a-seo-co-google-widzi-a-czego-nie Twoja firma, kim jest Twoéj klient i jaki ruch faktycznie

przektada sie na zapytania ofertowe.

Widocznosé¢ kontra ruch kontra

konwersja

Strona moze mie¢ rosnaca widocznosc i
spadajacy ruch organiczny — jesli frazy, na
ktore rosnie, nie generuja kliknie¢. Audyt
rozdziela te trzy warstwy i wskazuje, ktora
jest faktycznym problemem. Bez tego

rozroznienia dziatasz na slepo.

Profil linkéw kontra autorytet domeny

Techniczne blokady kontra problemy z
trescia

Btedy indeksowania, zepsute przekierowania
czy zbyt wolne tadowanie strony to inny typ
problemu niz cienka tres¢ lub duplikaty.
Diagnoza musi jasno powiedzie¢, co blokuje
widocznos¢ od strony technicznej, a co od
strony jakosci contentu. Leczenie obu jest

inne.
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Narzedzia podaja Domain Rating albo Domain Authority jako jedna liczbe. Audyt patrzy na to, skad
linki pochodza, czy sa tematycznie powigzane i czy nie ma wsrod nich takich, ktore aktywnie

szkodza. Liczba sumaryczna nic tu nie mowi.

Cztery warstwy, przez ktore przechodzi kazda rzetelna
analiza

Niezaleznie od branzy i rozmiaru strony, diagnoza SEO przebiega przez te same warstwy —
rézni sie tylko gtebokos¢, na jaka trzeba zejs¢ w kazdej z nich. Pomijanie ktérejkolwiek

warstwy powoduje, ze wdrozone zmiany rozwiazuja problem zastepczy, a nie wtasciwy.

Warstwa techniczna Obejmuje crawlability i indeksowalnos¢ — czy Googlebot w
ogole widzi strony, ktore powinien widziec, i czy nie widzi tych,
ktore powinny by¢ ukryte. Sprawdzamy plik robots. txt,
sitemap, statusy HTTP, tancuchy przekierowan, kanonikalizacje
i sygnaty Core Web Vitals. Btedy techniczne czesto blokuja
efekty wszelkich innych dziatan.

Warstwa architektury Dotyczy struktury serwisu: jak strony tacza sie linkami

informacji wewnetrznymi, czy linkowanie przekazuje autorytet tam, gdzie
powinno, i czy uzytkownik — a razem z nim robot — moze
sprawnie dotrze¢ do kazdej waznej podstrony. Ptytka struktura
i silosy tematyczne to dwa najczestsze problemy w tej
warstwie.

Warstwa tresci Analizujemy, czy strony pokrywaja intencje wyszukiwania, czy
nie ma kanibalizacji fraz miedzy podstronami i czy tresci
spetniaja standardy E-E-A-T — czyli czy widac za nimi
doswiadczenie, wiedze, autorytet i wiarygodnos¢ autora lub
marki. Cienka tres¢ i zduplikowane meta-opisy to najczestsze
btedy SEO na tym poziomie.

Warstwa autorytetu Profil linkow przychodzacych decyduje o tym, jak Google

zewnetrznego ocenia domene w poréwnaniu z konkurencja. Audyt sprawdza
liczbe i jakos¢ domen odsytajacych, tematycznosc linkow, ich
rozktad w czasie i ewentualne sygnaty manipulacyjne. To jedyna

warstwa, w ktorej nie ma szybkich napraw.

Z praktyki (dane uproszczone)



Pracowalismy ze strong ustugowa, ktora mimo regularnego publikowania nowych
artykutow od kilku miesiecy tracita ruch organiczny. Po pierwszym spojrzeniu na dane
GSC okazato sie, ze strona miata kilkanascie wariantéw URL prowadzacych do tej samej
tresci — bez kanonikalizacji. Google indeksowat kilka wersji i nie wiedziat, ktorg
promowac. Efekt: artykuty konkurowaty ze soba zamiast ze stronami zewnetrznymi.
Naprawa techniczna — bez dotykania tresci — zatrzymata spadek w ciagu kilku tygodni.
Nie da sie tu jednak oddzieli¢ efektu samej kanonikalizacji od rownolegtych zmian w

linkach wewnetrznych, bo oba dziatania wdrozyliSmy razem.

I Najczestsze btedy, ktore audyt wyciaga na wierzch

Lista najczestszych btedow SEO jest dos¢ przewidywalna — ale ich waga zalezy od kontekstu.
Ten sam btad na stronie wizytowkowej i na rozbudowanym serwisie e-commerce ma zupetnie
inng wage. Audyt nie przypisuje punktow karnych — ocenia wptyw na widocznos¢ konkretnej

strony.

v Strony wazne dla biznesu zablokowane przed indeksowaniem przez robots.txt lub

meta robots

vBrak lub btedna kanonikalizacja przy wielu wariantach URL

v Kanibalizacja fraz — dwie lub wiecej stron walcza o te sama fraze

v Zduplikowane lub puste meta-opisy i tagi title

vBrak linkowania wewnetrznego do stron o wysokiej wartosci biznesowej

v Core Web Vitals ponizej progu — szczegolnie LCP i CLS na urzadzeniach mobilnych
v Tresci bez widocznego autora lub bez sygnatow E-E-A-T

v Profil linkébw zdominowany przez jedng domene lub jeden typ zasobéw

vPrzekierowania w tancuchach — kazde dodatkowe ogniwo to utrata sygnatow

Czego nie robi¢: Nie zaczynaj od naprawiania btedéw z raportu skanera bez oceny ich
priorytetu. Narzedzia takie jak Screaming Frog czy Ahrefs oznaczaja setki problemow —
ale nie mowia, ktore z nich faktycznie wptywaja na widocznos¢, a ktére sa
kosmetyczne. Naprawa probleméw kosmetycznych przy jednoczesnym ignorowaniu
blokad indeksowania to strata czasu i budzetu.



I Jak wyglada sekwencja decyzji w praktyce

Dobry audyt przebiega jak diagnoza lekarska: najpierw eliminujesz przyczyny krytyczne,
potem przechodzisz do tych, ktore dziataja wolniej i subtelniej. Pozycjonowanie bez
poprzedniej diagnozy to jak leczenie objawow bez badan — moze dziataé, ale rownie dobrze

moze nie trafi¢ w sedno.

Pierwsza decyzja: czy strona jest w ogdle poprawnie indeksowana? Jesli nie — nic innego nie
ma sensu, dopoki to nie zostanie naprawione. Druga decyzja: czy architektura serwisu
pozwala na przeptyw autorytetu do stron, ktore maja generowac ruch? Trzecia: czy tresci
odpowiadaja na intencje, z ktorymi uzytkownicy trafiaja do Google? Czwarta: czy domena
ma wystarczajacy autorytet zewnetrzny, zeby konkurowaé w danej niszy? Kazda z tych
decyzji prowadzi do kolejnego zestawu pytan — i to jest wtasnie audyt, a nie lista narzedzi,

ktorymi sie przy tym postuzono.

Narzedzia — Google Search Console, Ahrefs, Semrush, Screaming Frog, PageSpeed Insights —
stuza do zbierania danych. Same w sobie nie sa audytem. Audyt to interpretacja tych danych
w kontekscie biznesowym strony i decyzja, co naprawi¢ jako pierwsze, zeby efekt byt
mierzalny. To osobne zagadnienie, jaka kolejnos¢ dziatan przyjac po zakonczeniu diagnozy —

bo optymalna sekwencja wdrozen zalezy od wynikéw audytu i ma wtasng logike.

Podsumowanie

Rzetelny audyt SEO zaczyna sie od pytania o cel, przechodzi przez cztery warstwy — technike,
architekture, tres¢ i autorytet — i konczy sie lista priorytetow, nie listg btedow. Jesli chcesz
wiedziec¢, co blokuje Twoja strone, zacznij od sprawdzenia indeksowania w Google Search
Console i porownania widocznosci domeny z trzema bezposrednimi konkurentami. To dwa
pierwsze kroki, ktore daja obraz sytuacji bez zadnych narzedzi ptatnych. Jesli wyniki sg
niejasne lub niepokojace, kolejnym krokiem jest petna diagnoza — bo dziatanie bez niej to
optymalizacja w ciemno. W Boostwave audyt traktujemy jako punkt wejscia do kazdego
projektu pozycjonowania: bez niego nie wiemy, gdzie faktycznie lezy problem, a bez tej

wiedzy nie mozemy obiecac, ze dziatania przyniosa efekt.

Chcesz wiedzieé, co blokuje Twoja strone w Google?

Przeprowadzimy audyt SEO Twojej strony i wskazemy konkretne blokady — techniczne,

tresciowe i strukturalne — z priorytetami wdrozenia.: Zaméw audyt SEO
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