Media mix | 10 sekund reklamy

Koszt 10 sekund reklamy w radiu i co zamiast
niej online

Zespot Boostwave - Ostatnia aktualizacja: pazdziernik 2026 - Czas czytania: ok. 3 min

Podajemy orientacyjne widetki kosztowe i porownujemy koszt dotarcia oraz koszt
konwersji miedzy 10 sekundami w radiu a trzema gtéwnymi alternatywami online.
Dowiesz sie, kiedy wybrac¢ radio, a kiedy przenies¢ czes¢ budzetu do kanatow

cyfrowych.

I Jak czyta¢ ceny mediow: koszt kontra efekt

Cena spotu to tylko jedna liczba. Rzetelna decyzja wymaga porownania kosztu dotarcia,
czyli ile zaptacisz za tysigc odbiorcow, oraz kosztu konwersji, czyli ile kosztuje zdobycie
leadu lub sprzedazy. Uwzglednij tez czestotliwos¢ emisji i jakos¢ audytorium — nie wszystko

co tanie daje przydatne kontakty. Planowanie budzetu zacznij od celu: zasieg czy konwersje.

Koszt spotu (cena Wyjasnienie: to kwota za sam czas antenowy, zwykle podawana

jednostkowa) za 10 lub 30 sekund. Orientacyjnie widetki dla 10 sekund
wahaja sie znacznie w zaleznosci od stacji i pory emisji. | co z
tego dla mnie: porownuj te wartosc tylko w kontekscie zasiegu;
tani spot lokalny nie zastapi kampanii ogélnopolskiej jesli

potrzebujesz masowego dotarcia.

Koszt dotarcia (CPM) Wyjasnienie: koszt za tysigc osob, ktore ustysza przekaz. W
radiu CPM zalezy od audytorium i pasma, online CPM bywa
nizszy przy precyzyjnym targetowaniu. | co z tego dla mnie:
jesli celem jest budowanie swiadomosci w duzych grupach,
poréwnaj CPM i wybierz kanat daje nizszy koszt dotarcia do

twojej grupy docelowej.

Koszt konwersji (CPL/CPO) Wyjasnienie: ile kosztuje zdobycie leada lub sprzedazy. W radiu
konwersja jest trudna do sledzenia bez dedykowanych
mechanizmow; online mierzymy ja bezposrednio. | co z tego dla
mnie: jesli celem sa widoczne akcje uzytkownika, przenies
czes¢ budzetu do kanatow online, gdzie CPL mozna

zoptymalizowac i raportowac.



Budzet i czestotliwosé Wyjasnienie: wielkos¢ budzetu determinuje mozliwg
czestotliwosc emisji i skale kampanii. W radiu agencja czy
freelancer pojedyncze emisje maja nizszy efekt niz seria
powtorek; online mozesz roztozy¢ wydatki precyzyjnie w
czasie. | co z tego dla mnie: planuj budzet pod cel, nie pod
format; jesli masz ograniczony budzet, wybierz kanaty, ktore

zapewnig powtarzalnosc kontaktu w twojej grupie.

Krotki wniosek Radio nadal daje szybkie dotarcie do mas, ale online daje precyzje i
mierzalnos¢. Porownuj nie tylko koszt pojedynczego 10 sekundowego spotu, ale CPM i

koszt konwersji w kontekscie twojego budzetu.

lle to kosztuje w praktyce i ktore alternatywy online
rozwazyc¢?

Podajemy orientacyjne widetki kosztowe, zebys mogt oszacowaé skale wydatkow. Nie
podajemy cen dla konkretnych stacji ani produkcji spotu, bo to osobne zagadnienie. Wez pod
uwage, ze wszystkie podane liczby sa przyblizone i zaleza od sezonu, pory dnia i negocjacji

przy wiekszych wolumenach.

Radio — 10 sekund

Orientacyjnie koszt 10 sekund moze
zaczynac¢ sie od kilkudziesieciu ztotych w
matym lokalnym pasmie i siega¢ kilkuset
albo kilku tysiecy ztotych w pasmach
ogélnokrajowych lub w prime time. Koszt
dotarcia jest trudniejszy do optymalizacji;
konwersje musisz mierzy¢ przez kody,
landing page lub dedykowane akcje.
Porownuj zawsze koszt za 1000 odstuchow i
planuj serie emisji zamiast pojedynczych

spotow.

Kampanie display i social

Reklama wideo online (np. YouTube)
10s

Orientacyjnie CPM i CPV online sa zwykle
nizsze niz w radiu, zwtaszcza przy
precyzyjnym targetowaniu. Mozesz mierzyc
obejrzenia i akcje bezposrednio, wiec policz
koszt konwersji realistycznie. Przemysl
uzycie call to action i dedykowanego linku,
zeby  potaczy¢ emisje z  efektem
sprzedazowym. Mozesz tez sprawdzi¢ jak
porownac¢ cene dotarcia w radiu i online

bez wychodzenia z briefu.

Reklamy banerowe i posty sponsorowane oferuja niski CPM i zaawansowane targetowanie. Koszt

konwersji zalezy od jakosci kreacji i landing page. Przy ograniczonym budzecie rozt6z wydatki na

testy A/B i optymalizuj CPL zamiast skupiac sie na cenie za 10 sekund.
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I Najczestsze pytania

1. Czy 10 sekund w radiu jest wystarczajace, by przekonac klienta?
10 sekund wystarcza na prosty komunikat i budowanie rozpoznawalnosci, ale rzadko na
skomplikowang oferte. Jesli chcesz sktoni¢ do akcji, potacz radio z online, gdzie mozesz dodac

linki, formularze i remarketing.

2. Jak poréwnac koszt konwersji radia i kampanii online?

Policz koszt konwersji jako budzet wydany podzielony przez liczbe uzyskanych leadow lub
sprzedazy. W radiu dopisuj koszty dodatkowych mechanizméw sledzenia. W online uzyj danych z

GA4 i reklam, zeby zestawi¢ CPL bezposrednio.

3. lle budzetu oddelegowac¢ z radia do online, gdy celem sa konwersje?
Rozwaz przesuniecie czesci budzetu do online stopniowo, testujac kampanie i mierzac CPL. Przy
ograniczonym budzecie najpierw przetestuj maty pilot online, oceniaj koszty konwersji i skaluj

tam, gdzie CPL jest nizszy niz przypisany koszt konwersji z radia.

Chcesz poréwnac ceny i zaplanowaé optymalny media mix?

Przeanalizujemy twoje cele, zaproponujemy rozktad budzetu miedzy radio i kanaty online oraz

policzymy orientacyjny koszt dotarcia i konwersji.: Umoéw analize budzetu

Transparentnosc¢ tresci (Al): Artykut zostat wygenerowany z wykorzystaniem sztucznej inteligencji, a
nastepnie zweryfikowany merytorycznie i zredagowany przez zespot Boostwave. Informacje publikujemy
zgodnie z zasada przejrzystosci wynikajaca z art. 50 rozporzadzenia UE 2024/1689 (Al Act). -
https://boostwave.pl
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