
קניית קישורים לקידום אורגני היא אחת הפעולות הרגישות והמשמעותיות ביותר בכל אסטרטגיית SEO מקצועית. מצד
אחד, לינקים נכונים יכולים להקפיץ את אתר העסק בתוצאות החיפוש, לחזק מותג ולהביא לידים איכותיים. מצד שני,
קניית קישורים לא נכונה עלולה להוביל לענישה, בזבוז תקציב ופגיעה ארוכת טווח בנכסים הדיגיטליים של החברה.

למה קניית קישורים עדיין עובדת בקידום אורגני
אלגוריתם גוגל מתבסס עד היום על רעיון פשוט: אתרים שמקבלים יותר הפניות מאתרים אחרים, ובעיקר מאתרים

איכותיים, הם בדרך כלל אתרים טובים יותר. לכן, קידום אורגני אפקטיבי כמעט תמיד כולל אסטרטגיית בניית קישורים
כלשהי. השאלה היא לא אם להשיג קישורים, אלא איך לעשות זאת בצורה חכמה, מדודה ומבוססת נתונים.

בעולם תחרותי, במיוחד כשמדובר על קידום אורגני לעסקים בתחומים כמו פיננסים, ביטוח, משפטים, רפואה ו-
eCommerce, קשה מאוד להסתמך רק על קישורים טבעיים. לכן רבים פונים לקניית קישורים, בין אם דרך אתרי תוכן,

בלוגים, מדיות חדשות או רשתות פרטיות. ההבדל בין מהלך מוצלח לכישלון טמון ביכולת להעריך את הערך האמיתי של
כל לינק לפני שמשלמים עליו.

הבסיס: מה בעצם הופך קישור לערכי בקידום אורגני בגוגל
לפני שמתמחרים קישור, צריך להבין מה הופך אותו לחזק או חלש בעיני גוגל. מנקודת מבט של איש מקצוע, קישור טוב
הוא כזה שתורם הן ל-SEO והן לערך העסקי: תנועה, חשיפה למותג ורלוונטיות לקהל היעד. לכן, כשמתייחסים ל-קידום

.DR או DA אורגני בגוגל, מסתכלים על מכלול פרמטרים ולא רק על מדד אחד בודד כמו

הרעיון הוא לבחון כל לינק כאילו הוא נכס דיגיטלי קטן: מה פוטנציאל החשיפה שלו, עד כמה הוא מחזק את המותג, האם
הוא יכול להביא כניסות בפועל, כמה זמן סביר שיישאר באוויר, ועד כמה הוא נראה "טבעי" בהתנהגות הכללית של פרופיל

הקישורים של האתר.

הפרמטרים הקריטיים להערכת ערך של לינק לפני רכישה

1. סמכות הדומיין והעמוד )אבל לא להיתקע על מספרים(

מדדים כמו DA )של Moz(, DR )של Ahrefs( או Authority Score )של Semrush( יכולים לעזור בהשוואה ראשונית בין
אתרים, אבל הם לא האלגוריתם של גוגל. אנשי מקצוע ב-קידום אורגני משתמשים בהם כ"מדד בריאות" גס, לא

כהחלטה מוחלטת לקנייה או סירוב.

מה שחשוב לבדוק: האם יש פער קיצוני בין סמכות הדומיין לסמכות העמוד, האם יש עלייה הדרגתית במדדים לאורך זמן,
והאם האתר עצמו נראה מתוחזק ולא מוזנח. אתר עם DR בינוני אך פרופיל קישורים בריא יכול להיות שווה הרבה יותר

מקישור בודד מאתר עם DR גבוה שנבנה אך ורק למכירת לינקים.

2. תנועה אורגנית אמיתית לאתר המפנה

תנועה אורגנית היא אחת האינדיקציות החזקות ביותר לכך שאתר באמת "חי" בעיני גוגל. לפני קניית קישורים, צריך
לבדוק באחוזי דיוק סבירים האם האתר המפנה מדורג על ביטויים אמיתיים ומקבל תנועה מחיפוש, גם אם לא בהיקפים

עצומים. אתר עם תנועה אפסית לאורך זמן מעיד לרוב על ערך נמוך או על היסטוריה בעייתית.

אם אתם עוסקים ב-קידום אורגני לעסקים תחרותיים, כדאי להעדיף אתרים שמקבלים תנועה רלוונטית לנישה שלכם.
לדוגמה, לעסק בתחום הבריאות יהיה הגיוני יותר להשיג קישורים מאתרי תוכן רפואיים או אתרי לייף סטייל עם קטגוריית

בריאות פעילה, מאשר מבלוג טכנולוגי כללי.

3. רלוונטיות נושאית וקונטקסטואלית



אחד הדברים שגוגל שיפרו מאוד בשנים האחרונות הוא היכולת להבין הקשרים. לכן, בעת קניית קישורים, השאלה
הראשונה צריכה להיות: עד כמה האתר רלוונטי לתחום של הלקוח, ועד כמה הדף הספציפי שבו ימוקם הקישור כזה

שמדבר לאותו נושא או סביבת תוכן קרובה.

קישור מתוך כתבה שעוסקת ישירות בשירות, בפתרון או בכאב של קהל היעד שלכם, יהיה כמעט תמיד חזק יותר מסתם
לינק בפסקה רנדומלית בעמוד כללי. כשבונים אסטרטגיית בניית קישורים נכונה, מתכננים מבעוד מועד את זוויות התוכן

ואת סוגי המאמרים שייצרו רלוונטיות אמיתית לקישור.

4. מיקום הקישור בעמוד והקשר הטקסט

קישור בפוטר או בסיידבר לא שווה בדרך כלל כמו קישור בתוכן הראשי. כשאתם צ'אט בוט שירות לקוחות בוואטסאפ
בוחנים הצעת מחיר, ודאו מראש איפה ימוקם הקישור: בגוף הטקסט, בקטע שכותרתו רלוונטית, ובאופן שנראה טבעי ולא

"מושתל" באופן מלאכותי. לינק שמופיע לצד טקסט העוסק בבעיה שהשירות שלכם פותר, נתפס חזק יותר בהקשר
האלגוריתמי וגם בעיני המשתמשים.

בנוסף, כדאי לבדוק האם הדף עצמו קריא, מעוצב, ומותאם למובייל. גוגל היום מסתכלת גם על חוויית המשתמש של הדף
המקשר, ולכן קישור מתוך עמוד איטי, עמוס פרסומות ופופאפים, או כזה שלא מותאם לנייד, עשוי להיות פחות אפקטיבי

בטווח הארוך.

5. סוג האנקור-טקסט וחלוקה נכונה בפרופיל הקישורים

אנקור אגרסיבי מדי )לדוגמה "עורך דין פלילי בתל אביב" בכל קישור שלישי( הוא מתכון טוב ליצירת פרופיל קישורים
חשוד. בהערכת ערך של לינק, צריך לשאול: איזה אנקור מקבלים, מה דרגות החופש לבחירת הטקסט, ואיך זה משתלב

בתמונה הכוללת של כל הקישורים לאתר. אנשי מקצוע ב-קידום אורגני בגוגל מכוונים לשילוב בין אנקורים מותגיים,
גנריים, ביטויי זנב ארוך ואפילו קישורים "ערומים" )כתובת URL בלבד(.

כדאי לראות כל קישור כעוד "משקל" בפרופיל הכולל, ולא כניצחון נקודתי. לפעמים שווה לשלם על לינק חזק גם אם
האנקור יהיה מותגי בלבד, אם זה מחזק את העקביות והטבעיות של כל מערך הקישורים שלכם.

6. יציבות הדף והדומיין לאורך זמן

קישור הוא השקעה לטווח ארוך, ולכן חשוב לבדוק האם האתר המפנה יציב. כדאי לנתח היסטוריית טראפיק, שינויים
חדים במדדי סמכות, ותדירות העלאות התוכן. דומיין שעבר ירידה חדה בתנועה בעקבות עידכוני אלגוריתם, או כזה שנראה

מתוחזק לסירוגין, מעלה סימני שאלה על הערך העתידי של הקישור.

בנוסף, צריך לוודא מה מדיניות האתר לגבי מחיקת תכנים, עריכות עתידיות ושינויים מבניים. בתמחור קישורים מקצועי
בוחנים גם את "תוחלת החיים" הסבירה של הלינק, ולא רק את מצב האתר ביום הרכישה.

איך מתמחרים קישור בצורה מקצועית ולא אינטואיטיבית
כשמנהלים פעילות קידום אורגני לעסקים בקנה מידה משמעותי, לא מספיק להיעזר בתחושת בטן. צריך לבנות מודל

הערכת ערך, גם אם הוא פשוט יחסית, כדי להצדיק הוצאה חודשית על עשרות או מאות קישורים. תמחור נכון נשען על
בחינת ROI: כמה שווה לנו קישור מסוים ביחס לעלות, ומה הסיכוי שהוא יתרום לשיפור מדדים עסקיים ולא רק למיקומים.

מדדים כמותיים בסיסיים לתמחור לינק

תנועה אורגנית משוערת לאתר ולדף, לפי כלי SEO חיצוניים

DR/DA או מדד סמכות אחר, בהשוואה לאתרים דומים בשוק

מספר הקישורים היוצאים מהעמוד, והאם מדובר בעמוד "מפוצץ לינקים"

רמת התחרות של הביטויים שאתם מנסים לקדם באמצעות הקישור

https://velolinxstorage1.blob.core.windows.net/seo/kydvm-vrgny-ltrym/smkhvt-tr-vgvgl-ykh-gvgl-vmnvy-vynh-mlkhvtyt-mvddym-mynvt.html


מתוך השוואת הנתונים, ניתן לבנות טווחי מחיר פנימיים: כמה מוכנים לשלם על קישור מאתר סמכותי ומתוחזק היטב,
כמה על אתרי ביניים, וכמה על לינקים משניים שנועדו בעיקר לגיוון פרופיל הקישורים.

מדדים איכותניים שלא כדאי להתעלם מהם

מעבר למספרים, יש שיקול איכותני בעל משקל רב: איך האתר נראה למשתמש אמיתי. אנשי מקצוע מנוסים ב-קידום
אורגני יודעים לזהות תוך שניות אתרי "תעשיית לינקים": תבניות חוזרות, שפה משובשת, פרסומות בכל מקום, חוסר

מיקוד נושאי ותדירות פרסומים מלאכותית. גם אם מדדי הסמכות נראים טוב, אתרים כאלה עלולים להיחלש עם הזמן.

לעומת זאת, אתר עם עריכה מוקפדת, תוכן איכותי ופרסונלי, ניווט מסודר ומבנה קטגוריות הגיוני, מעיד לרוב על נכס תוכן
שדואגים לו. לפעמים שווה לשלם יותר עבור קישור אחד מאתר כזה מאשר על שלושה קישורים מאתרים שנראים כמו

רשת שותפים זולה.

הסיכונים בקניית קישורים ואיך להפחית אותם
קניית קישורים היא פעילות שנעה על התפר בין מה שגוגל מעדיפה שיקרה באופן טבעי לבין מה שמתרחש בפועל בשוק.

אי אפשר להתעלם מהסיכונים: ענישה ידנית, פילטרים אלגוריתמיים, או שחיקה הדרגתית בערך הלינקים עם הזמן. יחד
עם זאת, באמצעות תכנון נכון ניתן להקטין משמעותית את רמת הסיכון, ועדיין ליהנות מיתרונות ברורים בתוצאות

החיפוש.

זיהוי אתרי ספאם ואתרי "לינק פארם"

כאשר בוחנים אתר לרכישת קישור, כדאי לבדוק כמה פרמטרים בסיסיים: האם רוב התוכן באתר הוא מאמרים שיווקיים
דומים, האם יש כמות לא פרופורציונלית של קישורים יוצאים, האם אפשר לזהות נישות שונות לחלוטין ללא חוט מקשר.

דפוס כזה מאפיין אתרי "לינק פארם" שהוקמו בעיקר לצורך מכירת קישורים, וגוגל יודעת לזהות חלק גדול מהם.

עוד אות אזהרה הוא פרופיל קישורים נכנסים לא טבעי לאתר המפנה עצמו: אם רוב הקישורים שמפנים אליו מגיעים
מאתרים חלשים, קטלוגים אוטומטיים או רשתות PBN, יש סיכוי שהערך שתקבלו ממנו יישחק במהירות.

עוגנים אגרסיביים ותבניות שחוזרות על עצמן

פרופיל קישורים טבעי מאופיין בגיוון. כשמנהלים קידום אורגני לעסקים עם תחרות גבוהה, קל להתפתות ולדחוף כמה
שיותר אנקורים מדויקים. אבל ריכוז גבוה מדי של ביטויי מפתח "קשים" הוא אחד הסימנים הברורים לכך שהקישורים נבנו

באופן יזום. כדי לשמור על פרופיל בריא, עדיף לוותר על חלק מה"דיוק" לטובת תחושת טבעיות כוללת.

אסטרטגיה חכמה תהיה לתכנן מראש את חלוקת האנקורים: איזה אחוז יהיה מותגי, איזה אחוז יהיה גנרי, איזה אחוז
ביטויי זנב ארוך, ורק חלק קטן יחסית לשים על אנקורי מפתח מדויקים ממש. כך, בכל קניית קישור חדשה, תדעו לאיזה

"סל" הוא נכנס.

שילוב קניית קישורים באסטרטגיית קידום אורגני רחבה
קישור בודד, חזק ככל שיהיה, לעולם לא יפצה על חוסר אסטרטגיה כוללת. במערך קידום אורגני בגוגל, קישורים צריכים

לשרת מטרה ברורה: חיזוק דפי כסף, קידום תכני עומק, בניית סמכות לקטגוריות חדשות או תמיכה בכניסה לנישות
מפתח. לכן, עוד לפני שמוציאים שקל על קישור, צריך להבין בדיוק מה תפקידו במפת ה-SEO של האתר.

אילו דפים באתר ראויים להשקעה בקישורים

לא כל דף באתר זכאי להשקעה זהה. אתרי שירות יכוונו לרוב לחיזוק דפי השירות המרכזיים, דפי קטגוריות ומאמרי עומק
שמייצרים לידים. אתרי eCommerce ימקמו בדרך כלל את הקישורים על קטגוריות חזקות, אוספים עונתיים ומדריכי קנייה.

במסגרת תכנון בניית קישורים, חשוב לשרטט "מפת דפים" ולתעדף בהתאם לערך העסקי של כל דף, ולא רק לפי נפח
החיפוש המוערך.



גישה נפוצה אצל אנשי מקצוע היא לחלק את הדפים לקבוצות: דפי כסף עיקריים, דפי תמיכה ותכני בלוג. לכל קבוצה
מגדירים יחס קישורים שונה: יותר קישורים איכותיים לדפי הכסף, יותר קישורים מגוונים וזולים יחסית לתכני הבלוג שנועדו

לבניית סמכות רוחבית.

איזון בין קישורים חיצוניים לפיתוח הנכס בתוך האתר

יש נטייה אצל חלק מהעסקים "לזרוק כסף על קישורים" במקום להשקיע בשיפור התוכן והטכנולוגיה באתר עצמו. חברת
קידום אורגני מומלצת תדע להגדיר מראש את יחס ההשקעה בין פעילות Off Page )קישורים, אזכורים, PR דיגיטלי( לבין

פעילות On Page )אופטימיזציה, UX, תוכן, מהירות, מבנה(. קישור טוב יודע להעצים דף חזק, אבל לא לתקן דף חלש שאינו
מספק ערך למשתמש.

ככל שהאתר שלכם איכותי יותר מבפנים - תוכן, חוויית משתמש, טכנולוגיה - כך כל קישור יחיד שתקנו יעבוד קשה יותר
עבורכם. לכן, במודל תכנון שנתי של קידום אורגני לעסקים, כדאי להגדיר תקציב משולב לשיפור האתר ולרכישת

קישורים, במקום להתייחס אליהם כאל סעיפים נפרדים שלא משפיעים זה על זה.

העבודה עם ספקים, מערכות וקניית קישורים בקנה מידה
כשעוברים מעבודת SEO נקודתית לפעילות רחבה עבור מספר לקוחות או מותגים, גם ניהול הקישורים צריך להפוך מסודר

יותר. עבודה ישירה עם בעלי אתרים, עם מערכות קניית כתבות ועם שותפים בינלאומיים מחייבת סטנדרטים אחידים,
מעקב מדויק ותיעוד שקוף של כל לינק שנרכש.

קריטריונים לבחירת ספקי קישורים

שקיפות: גישה לרשימת האתרים המלאה לפני רכישה, ולא רק "טווחי מדדים" כלליים

גיוון: יכולת לספק אתרים ממספר נישות, מדינות ושפות בהתאם לצורך

איכות התכנים: האם התוכן נכתב ידנית על ידי כותבים מקצועיים, או מועתק ומשוכפל

יציבות מחירים: מודל תמחור ברור, הנחות לכמויות, ותנאי תשלום מסודרים

ספק טוב יוכל גם לייעץ לגבי התאמת האתרים לקהל היעד שלכם, להציע חלופות במקרה של חוסר התאמה, ולהתריע
על אתרים שנמצאים בירידה בביצועים. אם אתם עובדים עם חברת קידום אורגני מומלצת, לרוב היא תחזיק ברשת

קשרים קיימת שתחסוך לכם תהליך למידה יקר.

תיעוד, בקרה ומדידת אפקטיביות של קישורים

ניהול מקצועי של קניית קישורים מחייב טבלה מסודרת לפחות, ולעתים מערכת CRM ייעודית. עבור כל קישור צריך
לתעד: דומיין, כתובת עמוד, תאריך פרסום, סוג אנקור, דף יעד, מחיר, ספק, מדדי סמכות ביום הרכישה, והאם מדובר

בקישור Follow או Nofollow. הנתונים האלה מאפשרים אנליזה בדיעבד: אילו סוגי קישורים תרמו יותר לשיפור מיקומים
ואילו פחות.

בנוסף, חשוב לעקוב אחת לתקופה אחר המצב בפועל: האם הקישור עדיין קיים, האם העמוד עודנו מאונדקס, האם נוספו
לעמוד עוד עשרות קישורים יוצאים שמחלישים אותו. בקרת איכות כזו מבדילה בין פעילות SEO חובבנית לבין ניהול נכסים

דיגיטליים ברמת השקעה אמיתית.

איך לבחור בין לעשות את זה לבד לבין עבודה עם חברת קידום אורגני
עסקים רבים מתלבטים אם להקים פעילות בניית קישורים עצמאית או לעבוד עם גורם חיצוני. כדי לקבל החלטה

מושכלת, צריך לשקלל את עלות הזמן, הידע המקצועי, רמת הסיכון שאתם מוכנים לקחת והיקף הפעילות הנדרש בענף
שבו אתם מתחרים.



מתי כדאי לנהל קניית קישורים בתוך הבית

אם מדובר בעסק קטן עד בינוני, עם תחרות בינונית יחסית, ויש לכם בתוך הארגון מישהו שמבין היטב SEO, אפשר לנהל
חלק מפעילות בניית קישורים לבד. זה נכון בעיקר אם יש לכם רשת קשרים טבעית: ספקים, שותפים, עמותות, קהילות

או פורטלים מקצועיים שבהם אפשר לייצר שיתופי פעולה ולקבל קישורים ערכיים ללא תשלום ישיר על כל לינק.

עם זאת, חשוב להגדיר זמן מוגדר בשבוע לניהול הקשרים, מו"מ, בדיקות איכות ותיעוד. בלי תהליך מסודר, הפעילות
תישאר נקודתית ולא תספק את התחיפה הדרושה במיקומים.

מתי עדיף לעבוד עם חברת קידום אורגני מומלצת

ככל שהשוק תחרותי יותר והיעדים האורגניים שאפתניים יותר, כך גדל הערך של עבודה עם חברת קידום אורגני
מומלצת שמבינה לעומק את נושא הקישורים. לחברות מנוסות יש בדרך כלל: מאגר אתרים קיים, קשרים עם מערכות

תוכן, נהלי בדיקת איכות מובנים, יכולת ניהול סיכונים טובה יותר, וחשוב לא פחות - ניסיון מצטבר בלהבין אילו קישורים
עובדים בענף מסוים ואילו פחות.

יתרון נוסף של עבודה עם חברה הוא האפשרות לשלב את הקישורים כחלק מתמונה הוליסטית של קידום אורגני:
אופטימיזציה טכנית, מחקר מילות מפתח, אסטרטגיית תוכן, CRO ועוד. כך ניתן למדוד את השפעת הקישורים לא רק על

מיקומים, אלא על מדדים עסקיים כמו פניות, מכירות ושווי לקוח.

כללים פרקטיים להערכת ערך של לינק לפני שמשלמים
כדי להפוך את כל מה שתואר לעיל ליישומי, כדאי לנסח לעצמכם "צ'ק ליסט" מקצועי. לפני כל רכישת קישור, עברו לפי

הסעיפים, דרגו כל פרמטר בין 1 ל-5, והחליטו אם הקישור עומד ברף המינימלי שלכם. גישה כזו מונעת החלטות רגשיות
ומייצרת מדיניות אחידה לאורך זמן.

האם לאתר המפנה יש תנועה אורגנית יציבה בחודשים האחרונים

עד כמה התוכן באתר רלוונטי לנישה שלכם ולמונחים שברצונכם לקדם

מה איכות המאמר שבו ימוקם הקישור, מי כותב אותו ואיזה ערך הוא נותן לקורא

האם העמוד שבו ימוקם הקישור צפוי לצבור בעצמו קישורים או תנועה בעתיד

האם יש גיוון מספק בפרופיל הקישורים הקיים שלכם כדי לקלוט עוד לינק מהסוג הזה

האם המחיר המבוקש עומד ביחס סביר לקישורים אחרים בעלי ערך דומה שאתם מכירים

לאחר מספר חודשי עבודה עם צ'ק ליסט כזה, תוכלו להתחיל לזהות דפוסים: אילו סוגי אתרים מביאים אפקטיביות גבוהה
יותר, מהו טווח המחירים היעיל ביותר עבורכם, ואיפה כדאי להעלות את הרף או להוריד אותו. כך קניית קישורים הופכת

מפעילות "אפורה" לגורם צמיחה מדיד כחלק מאסטרטגיית קידום אורגני בגוגל.

מבט קדימה: בניית נכס אורגני שמרוויח מכל קישור
היכולת להעריך ערך של לינק היא מיומנות ליבה לכל מי שמוביל פעילות קידום אורגני לעסקים. היא משלבת הבנה

טכנית של אלגוריתמים, ראייה עסקית של ROI, וקריאה ביקורתית של אתרי תוכן וקהלים. ככל שהנכס הדיגיטלי שלכם
חזק יותר, כך כל קישור בודד שתקנו יעבוד בצורה חכמה יותר - יחזק נושאים אסטרטגיים, יכוון תנועה לדפים שמייצרים

כסף, ויבנה מוניטין אמיתי במרחב החיפוש.

עסקים שידעו לשלב בין פיתוח תוכן איכותי, מבנה אתר נכון, חוויית משתמש טובה ותכנון שקול של קניית קישורים,
ימצאו את עצמם נהנים מרמת תחרותיות גבוהה גם בשווקים צפופים. בין אם תבחרו לנהל את התהליך בתוך הארגון ובין

אם תעבדו עם חברת קידום אורגני מומלצת, ההבדל המשמעותי יבוא מיכולת ההערכה המקצועית שלכם: לדעת איזה
קישור שווה את ההשקעה, ואיפה כדאי פשוט להגיד "לא" ולהמשיך הלאה להזדמנות הנכונה יותר.



VeloLinx - סוכנות דיגיטל ופיתוח פרימיום

ולולינקס )VeloLinx( היא סוכנות בוטיק טכנולוגית המעניקה פתרונות קצה לקצה לעסקים
הדורשים מצוינות ונוכחות דיגיטלית בלתי מתפשרת. אנו משלבים אסטרטגיות שיווק אגרסיביות

ומדויקות עם פיתוח טכנולוגי עילית, כדי להפוך את העסק שלך למוביל שוק דומיננטי.

מעטפת השירותים היוקרתית שלנו:

�� SEO וקידום אורגני מתקדם: אסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות וקניית קישורים ברמה הגבוהה ביותר
לדומיננטיות מוחלטת בתוצאות החיפוש.

�� פיתוח Custom )קוד אישי(: פיתוח אתרים ואפליקציות ברמות המורכבות הגבוהות ביותר, בתפירה
אישית ומדויקת לצורכי העסק ללא מגבלות טכנולוגיות.

�� אוטומציה ו-AI: פיתוח סוכני מכירות חכמים מבוססי בינה מלאכותית שסוגרים עסקאות 24/7 וחוסכים
עשרות אלפי שקלים בהוצאות כוח אדם.

�� Local SEO & PPC: קידום ושליטה אבסולוטית בכרטיס Google Business )גוגל מפות( וניהול קמפיינים
ממומנים ממוקדי המרות.

:)NAP( פרטי התקשרות ונוכחות דיגיטלית

טלפון ו-WhatsApp רשמי: 050-7418449

אזור שירות: שירות מקוון - פריסה ארצית ובינלאומית

velolinx.co.il :אתר הבית

הנכסים הדיגיטליים שלנו:
Facebook | Instagram  | Google Business

https://wa.me/972507418449
https://velolinx.co.il/
https://www.facebook.com/velolinx.backlinks
https://www.instagram.com/velolinx.agency/
https://share.google/3MktBWbjbqUnGcJAf

