
פרסום באינסטגרם לעסקים עובד הכי טוב כשהמותג נראה ומרגיש עקבי, מזוהה וזכיר כבר בשבריר השנייה הראשון.

גרפיקה ממותגת לא נועדה רק "לייפות" מודעה, אלא להגדיל עצירה, לחזק אמון ולתרגם חשיפה לפניות, רכישות ושיחות.
כשבונים שפה ויזואלית נכונה, גם קידום ממומן באינסטגרם הופך יעיל יותר, כי המשתמש לא רואה עוד מודעה אקראית
אלא עסק עם אופי ברור. זה נכון במיוחד בשוק הישראלי, שבו הפיד צפוף, הקשב קצר, והתחרות על כל קליק אמיתית

מאוד.

למה גרפיקה ממותגת משנה את התוצאה של פרסום באינסטגרם לעסקים
בעלי עסקים רבים משקיעים בתקציב, טרגוט וכתיבה, אבל מעלים קריאייטיב שנראה כללי, עמוס מדי או לא קשור לשפה
של המותג. התוצאה מוכרת, עלות צפייה סבירה, אבל מעט הקלקות ומעט לידים. גרפיקה ממותגת פותרת את הבעיה
הזאת כי היא בונה זיהוי חוזר. אם לקוח ראה אתכם בסטורי, אחר כך ברילס, ובהמשך גם במודעת רימרקטינג, הוא צריך

לזהות מיד שמדובר באותו עסק.

בפועל, מיתוג ויזואלי טוב נשען על כמה רכיבים קבועים, צבעים מוגדרים, בחירת פונטים עקבית, סגנון תמונות, אייקונים,
פריסת טקסט, וטון שפה. גם כשלוקחים עיצוב מודעות לפייסבוק ולאינסטגרם ומתאימים אותו לפורמטים שונים, חייבים
לשמור על אותו DNA. מותגים קטנים ובינוניים בישראל שרצים עם שפה אחידה במשך כמה חודשים רואים בדרך כלל

שיפור בזכירות, ולעיתים גם ירידה בעלות להמרה, פשוט כי נדרש פחות מאמץ מנטלי להבין מי עומד מאחורי ההצעה.

זכירות מותג היא לא מילה יפה למצגת. היא משפיעה על יחס ההקלקה, על היכולת להחזיר גולש שהתעניין ולא השאיר
פרטים, ועל הסיכוי שגולש יבחר דווקא בכם כשיראה עוד עשרה מתחרים. לכן עיצוב גרפיקה לפרסום ממומן אינו שלב

קוסמטי, אלא חלק מהאסטרטגיה.

איך בונים שפה ויזואלית שמוכרת, לא רק נראית טוב
הטעות הנפוצה היא להתחיל מ"קנבה יפה" במקום מהצעת הערך. לפני שנוגעים בצבעים, צריך להגדיר למי מדברים, מה
הלקוח רוצה להשיג, ומה התחושה שהמותג צריך לשדר. קליניקה אסתטית בתל אביב, משרד עורכי דין בחיפה וחנות

אונליין למוצרי תינוקות ידברו כל אחד בשפה ויזואלית אחרת לגמרי.

כדי שהשפה תעבוד לאורך זמן, מומלץ לקבוע מראש סט חוקים פשוט. למשל, צבע מוביל אחד, צבע משני אחד, מבנה
קבוע לכותרת, יחס ברור בין תמונה לטקסט, ואופן הצגת לוגו שאינו משתלט על המודעה. במרבית המקרים, מודעה
באינסטגרם תעבוד טוב יותר כשאין עליה יותר מדי טקסט. אם המסר מורכב, עדיף לפצל אותו לסדרת מודעות, או

להשתמש בסטורי וברילס שמאפשרים הסבר דינמי יותר.

יצירת תוכן שיווקי לעסקים צריכה להישען על השפה הזאת בכל נקודת מגע, פוסט אורגני, מודעת טראפיק, סרטון
המלצה, דף נחיתה ואפילו הודעת ווטסאפ אוטומטית. כשאותו קו נשמר, נוצר רצף. והרצף הזה הוא בדיוק מה שמבדיל בין

מודעה שנשכחת תוך שנייה לבין עסק שמרגיש אמין.

בחרו 2 עד 3 צבעי מותג קבועים, לא יותר, כדי לא ליצור עומס.

קבעו מבנה כותרת אחיד לכל מודעה, למשל שאלה, הבטחה או מספר.

הגדירו סגנון צילום ברור, סטודיו נקי, אווירה טבעית, או צילום מוצר קרוב.

שמרו על מסר אחד מרכזי לכל מודעה, בלי שלוש הנעות לפעולה שונות.

קידום ממומן באינסטגרם: התאמת גרפיקה לפורמטים שמייצרים מכירות
לא כל פורמט דורש אותו עיצוב, ולא כל מסר מתאים לכל מיקום. מי שמעלה אותה מודעה בדיוק לפיד, לסטורי ולרילס,
לרוב מפספס ביצועים. ניהול קמפיינים באינסטגרם דורש התאמה לפלטפורמה עצמה, בעיקר בגלל



https://velolinx.co.il/paid-advertising/ האופן שבו אנשים צורכים תוכן. בסטורי הקשב מיידי וקצר, ברילס המשתמש
פתוח יותר לווידאו מהיר, ובפיד אפשר להעמיק מעט יותר.

פרסום ממומן בסטורי עובד טוב במיוחד עבור הצעות ברורות, הטבות מוגבלות בזמן, איסוף לידים מהיר והפניה לעמוד
נחיתה פשוט. כאן חשוב להשתמש בכותרת קצרה, ניגודיות גבוהה, ופחות אלמנטים. לעומת זאת, פרסום ממומן ברילס
מתאים להצגת לפני ואחרי, הדגמת מוצר, תהליך עבודה או טיפ קצר שמוביל לפעולה. סרטוני רילס לעסקים מצליחים

כשהם נראים טבעיים לפלטפורמה, לא כמו תשדיר טלוויזיה מוקטן.

עסק שמוכר שירותים מקצועיים, למשל ייעוץ משכנתאות או טיפול רגשי, לא חייב סרטון מורכב. לעיתים יצירת סרטונים
לעסקים המבוססים על דמות מדברת, כתוביות מדויקות ופתיח חזק, תעבוד טוב יותר מכל עיצוב גרפי סטטי. מנגד, מותג

איקומרס עם מוצרים ויזואליים ירוויח יותר מצילומי מוצר איכותיים, אנימציה קצרה ותמונות שממחישות שימוש.

קריאייטיב לקמפיינים ממומנים צריך להיבחן לפי מטרה. אם המטרה היא לידים, המסר חייב להיות חד וברור. אם
המטרה היא מכירה באתר, צריך להמחיש ערך, להפחית חשש ולהציג הוכחה. אם המטרה היא זכירות, אפשר לעבוד עם

ויזואל בולט גם בלי למלא את המודעה בפרטים.

הקשר בין אסטרטגיית תוכן לרשתות חברתיות לבין ניהול קמפיינים
ממומנים

מודעות טובות לא חיות לבד. הן חלק ממערך רחב יותר של אסטרטגיית שיווק דיגיטלי. עסק שמעלה לאינסטגרם רק
מודעות מכירה יתקשה לבנות קהל חם לאורך זמן. לעומת זאת, כשיש גם תוכן אורגני מחושב, טיפים, מאחורי הקלעים,

שאלות נפוצות, הוכחות חברתיות ותוכן וידאו שוטף, הקמפיינים הממומנים עובדים על בסיס הרבה יותר חזק.

כאן נכנסת לתמונה אסטרטגיית תוכן לרשתות חברתיות. המטרה שלה היא לקבוע אילו מסרים מופיעים בכל שלב במסע
הלקוח. למשל, תוכן שמטרתו חשיפה ראשונית, תוכן שמטרתו אמון, ותוכן שמטרתו הנעה לפעולה. כשמנהלים קידום
ממומן לעסקים בלי הבסיס הזה, נאלצים "למכור קר" לקהל שלא מכיר אתכם. זה אפשרי, אבל יקר יותר ושוחק תקציב

מהר.

גם הפקת סרטוני פרסום צריכה להתחבר לאסטרטגיה. במקום יום צילום חד פעמי שמפיק עשרה סרטונים דומים, עדיף
לתכנן סדרת חומרים למטרות שונות, סרטון תדמית קצר, סרטון תשובה להתנגדות נפוצה, סרטון המלצת לקוח, וסרטון

הצעה עונתית. כך אפשר להזין את החשבון ואת מסעות הפרסום בתוכן שמתקדם יחד עם הקהל.

מה באמת משפיע על הביצועים, עיצוב, קופי, הצעה או קהל
התשובה הקצרה היא שהכול משפיע, אבל לא באותה מידה בכל עסק. יש מקרים שבהם העיצוב חלש ולכן אף אחד לא
עוצר. יש מקרים שבהם המודעה יפה מאוד אבל ההצעה לא מספיק אטרקטיבית. ויש גם לא מעט קמפיינים שבהם
הבעיה נמצאת בכלל בדף הנחיתה או בטופס ארוך מדי. שיפור יחס המרה בקמפיינים מתחיל ביכולת לזהות איפה נוצר

החיכוך.

לדוגמה, אם יחס ההקלקה נמוך, לרוב צריך לבדוק קודם את הקריאייטיב, הוו, התמונה, הכותרת ודיוק הקהל. אם יש
קליקים אבל מעט המרות, בודקים את הדף, ההצעה, זמן הטעינה והאמינות. לעיתים החלפה של ויזואל גנרי בצילום
אמיתי של בעל העסק משפרת תוצאות יותר מכל שינוי טכני אחר. במקרים אחרים, דווקא נוסח ברור כמו "פגישת אבחון

ב-199 ש"ח" עובד טוב יותר מהבטחה כללית.

סימן בקמפיין מה הוא בדרך כלל אומר כיוון פעולה מומלץ הרבה חשיפות, מעט קליקים הקריאייטיב לא עוצר מספיק, או
שהמסר לא חד לבדוק ויזואל ראשון, כותרת ופתיח של הסרטון קליקים טובים, מעט לידים פער בין ההבטחה במודעה לבין

דף הנחיתה או הטופס לקצר טופס, לחדד הוכחות ואמינות, לשפר התאמת מסר עלות ליד עולה עם הזמן עייפות
קריאייטיב או קהל שנשחק לרענן גרפיקות, לבדוק קהלים חדשים ולהפעיל רימרקטינג הרבה שמירות או צפיות, מעט

רכישות עניין קיים, אבל חסר טריגר לפעולה להוסיף הצעה ברורה, דחיפות או בונוס



פרסום ממומן באינסטגרם מול פייסבוק וגוגל, איפה הגרפיקה משפיעה יותר
באינסטגרם, הוויזואל כמעט תמיד פוגש את המשתמש לפני הכול. לכן לגרפיקה יש משקל עצום. בפייסבוק עדיין יש מקום
גם לטקסט ולמסר מילולי מפורט יותר, במיוחד בקהלים בוגרים יותר ובתחומים כמו פיננסים, לימודים ושירותי בית. קידום
ממומן בפייסבוק ופרסום בפייסבוק לעסקים יכולים לעבוד מצוין עם גרפיקה ממותגת, אבל לרוב יאפשרו יותר הסבר

במודעה עצמה.

בגוגל הסיפור אחר. קידום ממומן בגוגל ופרסום בגוגל לעסקים נשענים במידה רבה על כוונת חיפוש קיימת. מי שמחפש
"עורך דין תאונות עבודה ירושלים" או "קליניקת הסרת שיער ראשון לציון" כבר נמצא בנקודה חמה יותר. כאן המיתוג
הגרפי פחות בולט בשלב החיפוש, אבל הוא משפיע מאוד בדפי הנחיתה, בבאנרים של רשת המדיה וברימרקטינג. ניהול

קמפיינים בגוגל, ניהול קמפיינים PPC וקמפיין לידים בגוגל דורשים חיבור בין טקסט מדויק לבין חוויית המשך עקבית.

ברמת התקציב, עלות פרסום בפייסבוק ועלות פרסום בגוגל משתנות מאוד לפי תחום, אזור ותחרות. בישראל אפשר
לראות תחומים שבהם ליד בפייסבוק יעלה עשרות שקלים, ולעומתם תחומים מקצועיים בגוגל שבהם ליד יכול להגיע גם
למאות שקלים. לכן, במקום לשאול איפה זול יותר, עדיף לבדוק איפה הלקוח בשל יותר, ואיפה המותג שלכם יכול לבלוט.

ברוב המקרים, השילוב בין אינסטגרם, פייסבוק וגוגל נותן את התוצאה היציבה ביותר.

רימרקטינג חכם: המקום שבו מיתוג גרפי הופך לכסף
רימרקטינג בגוגל ובפייסבוק הוא אחד המקומות שבהם שפה ויזואלית עקבית מייצרת יתרון אמיתי. מי שכבר ביקר באתר,
צפה בסרטון או פתח טופס ולא השלים פעולה, לא צריך לראות שוב מודעה כללית. הוא צריך תזכורת ממותגת, ברורה

ומדויקת לשלב שבו נעצר.

למשל, משתמש שצפה ב-75 אחוז מסרטון רילס יכול לקבל בהמשך מודעת סטורי עם עדות לקוח והצעה ברורה.
משתמש שהוסיף מוצר לעגלה ולא קנה יכול לראות קרוסלה עם אותו מוצר, חיזוק אמון והטבה קצרה. זה נכון גם

כשמריצים קמפיין לידים בפייסבוק במקביל לאינסטגרם, וגם כשמחברים את הקהל לרשת המדיה של גוגל.

רימרקטינג מדורג עובד מצוין לעסקים ישראליים עם מחזור מכירה של יותר מיום אחד, כמו מרפאות, נדל"ן, קורסים,
מטבחים, עיצוב פנים ושירותים מקצועיים. במקום לבקש שוב ושוב "השאירו פרטים", יוצרים רצף: חשיפה, הוכחה, הצעה,

ותזכורת. כשכל שלב נראה חלק מאותו מותג, הסיכוי להמרה עולה.

שלב ראשון, מודעת חשיפה קצרה עם ויזואל בולט ומסר אחד.1. 

שלב שני, מודעת אמון עם המלצה, תוצאה או הסבר מקצועי.2. 

שלב שלישי, מודעת הצעה עם הנעה לפעולה ברורה וטופס קצר.3. 

טעויות נפוצות בניהול קמפיינים באינסטגרם שכדאי למנוע מראש
הטעות הראשונה היא לחשוב שמיתוג שווה לוגו. ברוב המודעות הלוגו הוא רק פרט קטן, לא הסיפור. אם כל שאר
האלמנטים מבולגנים, הלוגו לא יציל את הקמפיין. הטעות השנייה היא עומס, יותר מדי טקסט, יותר מדי צבעים, יותר מדי

מסרים, יותר מדי "מבצעים". המשתמש לא אמור לעבוד כדי להבין אתכם.

טעות נוספת היא שימוש בתבניות גנריות שאינן מתאימות לעסק. תבנית אופנתית יכולה להיראות מצוין על מסך המעצב,
אבל אם היא לא תואמת את רמת המחיר, סוג הלקוחות או אופי השירות, היא תפגע באמון. ראיתי לא מעט עסקים

איכותיים שנראו "זולים" מדי בגלל עיצוב עמוס, פונט לא מתאים או תמונות מאגר שחוקות.

כדאי להיזהר גם מהישענות בלעדית על מודעה אחת "מנצחת". קמפיינים נשחקים, במיוחד כשיש תדירות גבוהה. ניהול
קמפיינים ממומנים רציני כולל רענון קריאייטיב אחת לכמה שבועות, בדיקות A/B מסודרות, והתבוננות בנתונים יחד עם
ההקשר העסקי. אם הגיעו לידים אבל אנשי המכירות מדווחים שהם לא איכותיים, זו לא בהכרח בעיית פלטפורמה. ייתכן

שהמסר מושך קהל רחב מדי.



שיפור יחס המרה בקמפיינים קורה כשמחברים בין שלושה דברים, קריאייטיב מדויק, הצעה טובה, והמשך מסע לקוח
נקי מחיכוך. בלי שלושת אלה, קשה לבנות יציבות.

שאלות נפוצות

כמה עולה פרסום באינסטגרם לעסק קטן בישראל?

אין מחיר קבוע, כי העלות תלויה בתחום, בקהל, באזור, באיכות הקריאייטיב ובמטרת הקמפיין. עסקים קטנים רבים
מתחילים בתקציב של כמה עשרות עד כמה מאות שקלים ביום כדי לאסוף נתונים אמיתיים, ואז מרחיבים לפי תוצאות.

מה שחשוב יותר מהתקציב הראשוני הוא שהמודעות, הטופס והמסר יהיו מחוברים היטב.

האם חייבים סרטונים, או שאפשר להצליח רק עם גרפיקה סטטית?

אפשר להצליח גם עם מודעות סטטיות, במיוחד בתחומים שבהם המסר פשוט וההצעה ברורה. עם זאת, סרטונים, ובפרט
סרטוני רילס לעסקים, מאפשרים להעביר אמון, הדגמה ואישיות בצורה מהירה יותר. ברוב החשבונות כדאי לשלב בין

השניים ולא להסתמך על פורמט אחד בלבד.

מה עדיף, קמפיין לידים בתוך אינסטגרם או דף נחיתה חיצוני?

קמפיין לידים בתוך המערכת נוח ומהיר יותר למשתמש, ולכן לעיתים מייצר יותר פניות. דף נחיתה חיצוני מסנן טוב יותר
ומאפשר הסבר מעמיק יותר, ולכן לפעמים מביא לידים איכותיים יותר. הבחירה הנכונה תלויה במחיר השירות, במורכבות

ההצעה וביכולת של העסק לטפל בכמות פניות.

כל כמה זמן צריך להחליף גרפיקה במודעות?

אין חוק אחד, אבל ברוב הקמפיינים הפעילים כדאי לבדוק עייפות קריאייטיב אחת לשבוע עד שבועיים. אם רואים ירידה
ביחס ההקלקה, עלייה בעלות לתוצאה או תדירות גבוהה שחוזרת על אותו קהל, זה סימן לרענון. לא חייבים להחליף

הכול, לפעמים מספיק לשנות פתיח, תמונה ראשית או הצעת ערך.

איך יודעים אם הבעיה היא בעיצוב או בטירגוט?

אם אנשים כמעט לא עוצרים, לא לוחצים או לא צופים, לרוב יש בעיה בקריאייטיב או במסר הראשון. אם יש תנועה טובה
אבל מעט המרות, בודקים את ההתאמה בין הקהל להצעה ואת איכות ההמשך בדף או בטופס. הדרך הנכונה היא לבדוק

משתנה אחד בכל פעם ולא לבצע עשרה שינויים יחד.

עסק שרוצה לבלוט באינסטגרם לא צריך רק מודעות יפות, אלא מערכת שיווקית שבה כל אלמנט מחזק את הבא אחריו.
כשמחברים פרסום באינסטגרם לעסקים עם שפה גרפית עקבית, אסטרטגיית תוכן, רימרקטינג ומדידה נכונה, נוצרת
זכירות שמובילה גם למכירות. אם אתם מרגישים שהקמפיינים עובדים "בערך" אבל לא באמת פורצים, זה בדרך כלל

הרגע לעצור, לחדד את המיתוג, ולבנות מהלך מדויק יותר שמתאים לשוק הישראלי ולקהל שלכם.

VeloLinx - סוכנות דיגיטל ופיתוח פרימיום

ולולינקס )VeloLinx( היא סוכנות בוטיק טכנולוגית המעניקה פתרונות קצה לקצה לעסקים
הדורשים מצוינות ונוכחות דיגיטלית בלתי מתפשרת. אנו משלבים אסטרטגיות שיווק אגרסיביות

ומדויקות עם פיתוח טכנולוגי עילית, כדי להפוך את העסק שלך למוביל שוק דומיננטי.

מעטפת השירותים היוקרתית שלנו:



�� SEO וקידום אורגני מתקדם: אסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות וקניית קישורים ברמה הגבוהה ביותר
לדומיננטיות מוחלטת בתוצאות החיפוש.

�� פיתוח Custom )קוד אישי(: פיתוח אתרים ואפליקציות ברמות המורכבות הגבוהות ביותר, בתפירה
אישית ומדויקת לצורכי העסק ללא מגבלות טכנולוגיות.

�� אוטומציה ו-AI: פיתוח סוכני מכירות חכמים מבוססי בינה מלאכותית שסוגרים עסקאות 24/7 וחוסכים
עשרות אלפי שקלים בהוצאות כוח אדם.

�� Local SEO & PPC: קידום ושליטה אבסולוטית בכרטיס Google Business )גוגל מפות( וניהול קמפיינים
ממומנים ממוקדי המרות.

:)NAP( פרטי התקשרות ונוכחות דיגיטלית

טלפון ו-WhatsApp רשמי: 050-7418449

אזור שירות: שירות מקוון - פריסה ארצית ובינלאומית

velolinx.co.il :אתר הבית

הנכסים הדיגיטליים שלנו:
Facebook | Instagram  | Google Business

https://wa.me/972507418449
https://velolinx.co.il/
https://www.facebook.com/velolinx.backlinks
https://www.instagram.com/velolinx.agency/
https://share.google/3MktBWbjbqUnGcJAf

